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6.13 Показники маркетингового контролю збуту продукції та їх визначення.

6.14 Показники маркетингового контролю прибутковості та їх визначення.

6.15 Показники контролю ефективності маркетингу та їх визначення.

7. ВЕМП

7.1 Економічна модель підприємства як відкритої системи.
7.2 Економічний механізм як складова загального господарського механізму підприємства.

7.3 Внутрішні ціни та методи їх формування.

7.4 Планування як функція менеджменту. Поняття про внутрішнє планування.

7.5 Виробнича програма підрозділів основного виробництва.

7.6 Планування випуску продукції. Кінцева продукція.

7.7 Обгрунтування виробничої програми виробничою потужністю і необхідними трудовими ресурсами.

7.8  Витрати підрозділу та порядок їх формування. Кошториси.

7.9 Планування собівартості продукції в однопродуктовому виробництві. 

7.10 Планування собівартості продукції в багатопродуктовому виробництві. Розподіл непрямих витрат.

7.11 Оцінка виробничої діяльності підрозділів.

7.12 Оцінка ефективності роботи підрозділів за показником витрат.

7.13 Поняття матеріальної відповідальності та її форми.

7.14 Стимулююча функція оплати праці. Погодинна і відрядна оплата праці.

7.15 Форми функціонування внутрішнього економічного механізму.
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