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1. Дайте определение понятию «инновационная политика предприятия».
Инновационная политика – предусматривает разработку новых товаров, которые соответствуют потребностям потребителей и приносят фирме высокую прибыль.

2. Дайте краткую характеристику трем видам лицензий.

Простая — продавец оставляет за собой право на выдачу аналогичных лицензий на то же изобретение любым другим фирмам.
Исключительная — продавец предоставляет покупателю исключительное (монопольное) право на использование изобретения на определённой географической территории.
Полная — лицензиат имеет право использовать лицензию в течении всего срока действия соглашения (титул собственника остаётся за лицензиаром и он может расторгнуть соглашение).
3. Из списка предложенных факторов, которые создают потребность в постоянном обновлении товарного ассортимента, выберите внешние. №1, 3, 5, 7.
изменение конкуренции;

снижения затрат;

развитие рынка сбыта;

полная загрузка производственных мощностей;
    развитие техники и технологий;

необходимость надёжного функционирования;

изменение отношения потребителей к товару;

4.  Пронумеруйте этапы планирования новой продукции в порядке следования.
разработка товара; - №6
экономический анализ; - №5
отбор идей; - №2
разработка концепции маркетинга; - №3
коммерческая реализация; - №8
генерация идей; - №1
пробный маркетинг; - №7
проверка концепции; - №4
5. В международном бизнесе считается наиболее целесообразно выпускать: Б)
А) один вид товара;
Б) широкий параметрический ряд.
6. Цель метода синектики: Б)
А) быстрое генерирование большого количества идей;
Б) привлечение специалистов разных сфер деятельности, а также использование аналогий из других областей жизни;
В) выделение наиболее важных параметров объекта и изучение всевозможных соотношений между ними.
7. Что такое функциональная модификация товара? В)
А) изменение показателей качества товара (его надёжности, прочности, эксплуатационных характеристик), которые достигаются путём изменения используемых материалов или самого производственного процесса;
Б) изменяет привлекательность товара за счёт манипулирования вкусом, звуком, запахом и другими свойствами и характеристиками, имеющими значение для покупателей;
В) изменения, дающие продукту дополнительные удобства или безопасность эксплуатации.
8. Укажите, какая из колонок соответствует маркетинговым характеристикам нового товара. - №1


№1

а) соответствие лизинговым возможностям;

б) воздействия на существующую продукцию;

в) привлекательность для потребительских рынков;

г) потенциальная длительность ЖЦТ;
д) устойчивость к сезонным факторам.

№2

а) потенциальная прибыль;

б) конкуренция;

в) размер рынка;

г) степень риска;

д) уровень инвестиций;

е) возможность патентирования (патентная защита).

№3

а) соответствие производственным возможностям;

б) продолжительность времени для коммерческой реализации;

в) простота производства товара;

г) возможность производства по конкурентным ценам.

9. Что такое образ товара? А)
А) конкурентное представление сложившееся у потребителей о реально существующем товаре;

Б) общее представление о возможном товаре с которым фирма могла бы выйти на рынок;

В) разработанный вариант идеи товара с точки зрения рыночных и потребительских потребностей, которые покупают не идею товара, а его замысел.
10. Каковы характеристики абсолютного провала нового товара? Б)
А)реализованный товар не приводит к достижению намеченных целей и не лучшим образом сказывается на её репутации
Б) фирма не имеет возможности покрыть расходы на производство товара, не слишком ощутимые финансовые потери

