http://antibotan.com/ - Всеукраїнський студентський архів


-
факторний аналіз - аналіз впливу окремих
факторів на узагальнюючий (результативний)
показник з допомогою детермінованого або
стохастичного методів дослідження. Факторний
аналіз може бути прямим, коли узагальнюючий
показник розкладають на частини, й оберненим
(синтез), коли його окремі елементи об'єднують у
загальний  узагальнюючий  (результативний)
показник.
На думку І.М. Герчикової [15, с.79-80], залежно від мети аналізу фінансової звітності і вимог зацікавлених в його результатах користувачів використовують різні види аналізу і різний набір показників - фінансових коефіцієнтів, а саме:
-
абсолютні показники,  що дають змогу зробити
висновки   про   джерела   залучення   коштів,
напрямки їх вкладення, джерела надходження
грошових коштів, величину отриманого прибутку,
систему розподілу дивідендів;
порівняльні  процентні показники для читання] фінансової звітності та виявлення відхилень за важливими статтями;
· аналіз  горизонтальних  процентних  змін,   що
характеризують зміну окремих статей фінансової
звітності за рік або ряд років (наприклад, чистих
продаж, собівартості  реалізованої продукції,
валового прибутку, чистого прибутку, виробничих
витрат тощо);
· аналіз   вертикальних   процентних   змін,   що
передбачає співвідношення показників різних
статей до одної вибраної статті (наприклад,
частка   у   процентах   від   обсягу   продажів:
собівартості реалізованої продукції, валового
прибутку, виробничих витрат, доходу від основної
діяльності, чистого доходу);
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аналіз тенденцій (трендовий аналіз), що характеризує зміну показників діяльності фірми протягом ряду років порівняно з базовим показником, який дорівнює 100. Метою аналізу є оцінка роботи фінансових менеджерів в минулому періоді та визначення перспектив їх поведінки на майбутнє;
порівняльний аналіз з метою зіставлення окремих показників діяльності своєї фірми з показниками фірм-конкурентів однієї галузі та приблизно однаковими доходами (з урахуванням різних методів ведення звітності). Цей аналіз дає змогу виявити стратегію конкурентів і перспективи їх розвитку.
порівняння із середньогалузєвими показниками, що відображають стійкість фірми на ринку. Його проводять з допомогою загальних змін стану господарської кон'юнктури у даній галузі й економіці країни в цілому, а саме рівня цін, динаміки процентної ставки, рівня забезпечення сировиною і матеріалами;
аналіз    показників    шляхом    використання
фінансових   коефіцієнтів,   розрахунок   яких
ґрунтується       на       існуванні       відповідних
співвідношень між окремими статтями звітності;
Значення   таких   коефіцієнтів   визначається
можливістю зіставлення отриманих  результатів  з
існуючими загальноприйнятими стандартними нормами
- усередненими галузевими коефіцієнтами, а також
прийнятими в країні або конкретній фірмі показниками
аналізу фінансової звітності.
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