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Зміст

Р А З Д Е Л I . Т Е О Р И Я П О В Е Д Е Н И Я

П О Т Р Е Б И Т Е Л Я
§1. Отношение предпочтения и его свойства.   (1-4)

§ 2. Функция полезности.


        (4-8)

§ 3. Бюджетное ограничение потребителя.       (8-10)

Г Л А В А 2.

Оптимальный выбор потребителя и

функции индивидуального спроса.
§1. Максимизация полезности при заданном бюджетном ограничении.








(1-5)

§2. Минимизация расходов потребителя при заданном уровне полезности.






(5-10)

§3. Особые случаи оптимального выбора потребителя.

Угловое решение, или граничный максимум.      (10-14)

Г Л А В А 3.

Сравнительная статика спроса.

§1. Графический анализ спроса.


(1-5)

§2. Эффект замещения и эффект дохода.

(6-8)

§3. Уравнение Слуцкого.



(8-11)

Г Л А В А 4.

Рыночный спрос. Эластичность спроса.

§1. Рыночный спрос и определяющие его факторы.(1-4)

§2. Ценовая эластичность спроса.


(4-8)

§3. Эластичность спроса по доходу и по ценам сопряжённых









(8-10)

Г Л А В А 5.

Производственная функция.

§1. Производство.




(1-4)

§2. Производственный процесс в краткосрочном периоде.









(4-8)

§3. Производственный процесс в долгосрочном периоде.









(8-14)

Г Л А В А 6.

Издержки производства.

§1. Бухгалтерский и экономический подход к

определению издержек.




(1-2)

§2. Издержки в долгосрочном периоде.

(3-9)

§3. Издержки в краткосрочном периоде.

Общие, постоянные и переменные издержки.      (9-13)

Г Л А В А 7.

Предложение совершенно конкурентной

фирмы и отрасли.

§1. Максимизация прибыли совершенно конкурентной фирмой.








(1-4)

§2. Предложение совершенно конкурентной фирмы.

Кривая предложения совершенно конкурентной фирмы в краткосрочном периоде.



(5-7)

§3. Рыночное предложение и факторы его определяющие.









(7-12)

Р А З Д Е Л I I I . В И Д Ы Р Ы Н К О В

Г Л А В А 8.

Равновесие конкурентного рынка и

эффективность.

§1. Равновесие на совершенно конкурентном рынке в

краткосрочном периоде.



(1-4)

§2. Эффективность конкурентного рынка.

(4-7)

§3. Долгосрочное конкурентное равновесие.

Равновесие отрасли и фирмы в долгосрочном периоде.(7-10)

Г Л А В А 9.

Монополия.

§1. Основные признаки рынка чистой монополии. (1-3)

§2. Максимизация прибыли монополистом.         (3-6)

§3. Государственная политика в отношении монополий.

Неэффективность монополии.


(6-10)

Г Л А В А 10.

Ценовая дискриминация.

§1. Виды ценовой дискриминации и условия её осуществления.









(1-3)

§2. Ценовая дискриминация первой степени.        (3-4)

§3. Ценовая дискриминация второй степени.       (4-8)

§4. Ценовая дискриминация третьей степени.     (8-10)

Г Л А В А 11.

Монополистическая конкуренция.

§1. Монопольная власть.

Понятие монопольной власти фирмы.

(1-3)

§2. Равновесие фирмы в условиях монополистической

конкуренции.





(3-6)

Г Л А В А 12.

Олигополия: стратегическое поведение фирм.

§1. Основные признаки олигополистического рынка.(1-3)
§2. Одновременные игры.



(3-8)

§3. Последовательные игры.



(8-11)

Р А З Д Е Л I V . П Р О В А Л Ы Р Ы Н К А

Г Л А В А 13.

Внешние эффекты и общественные блага.

§1. Экономическая роль государства в рыночной экономике.
`







(1-2)

§2. Внешние эффекты.




(3-7)

Интернализация внешнего эффекта путём объединения предприятий.









(7-9)

§4. Общественные блага.



(9-12)

Г Л А В А 14.

Асимметричная информация:

неблагоприятный отбор и моральный риск.

§1. Понятие асимметричной информации.

(1-2)

§2. Неблагоприятный отбор.



(2-7)

§3. Моральный риск.




(7-10)


