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Определение оптимальной цены продажи при экспоненциальном спросе

Определена величина оптимальной цены продажи при экспоненциальном спросе. На примере построена функция экспоненциального спроса. Показано, что при определении оптимальной цены на товар, спрос на него можно считать экспоненциальным


Пусть 
[image: image1.wmf])

(

x

G

 – доля покупателей, имеющих для покупки данного товара в течение некоторого промежутка времени сумму денег 
[image: image2.wmf]x

z

³

. Положим, что каждый из 
[image: image3.wmf]n

 покупателей приобретает одну единицу этого товара, когда его сумма денег 
[image: image4.wmf]x

z

³

, и не купит этот товар в случае 
[image: image5.wmf]x

z

<

. Тогда по цене 
[image: image6.wmf]x

 за то же время будет продано 
[image: image7.wmf])

(

)

(

x

G

n

x

Q

×

=

 единиц этого товара.


Замечание. При другом поведении покупателей соотношение между 
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Определим, что прибыль 
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 единиц товара в течение данного промежутка времени пропорциональна произведению количества проданного товара на разность между ценой 
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где 
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 и учитывает возможные издержки, скажем налог на прибыль.


Полагаем 
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Значение 
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. Если интенсивность постоянна, то за период, вдвое больший естественно ожидать и удвоение числа продаж.


Интенсивность может зависеть от времени года, суток и других факторов. Заметим, что 
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Теорема: Пусть имеются две функции действительной переменной 
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Тогда функция 
[image: image46.wmf])

(

)

(

)

(

x

Q

x

f

x

p

×

=

 достигает строгого глобального максимума на множестве всех действительных чисел в точке 
[image: image47.wmf])

ln(

/

*

b

a

+

=

s

x

 и справедливо равенство 
[image: image48.wmf]K

71828

.

2

)

(

/

)

(

*

=

=

e

x

Q

s

Q


Если количество единиц товара 
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Рисунок 1 Оптимальная цена продажи при экспоненциальном спросе.

Оценим 
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На рис. 2 изображен график с точками, изображающий 
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 - функцию и экспоненциальный тренд аппроксимирующий эти точки.


Использование МНК для логарифмов от 
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Таблица 1 – Распределение дохода в месяц жителей города Киев

	Доход человека, грн.
	Процент, %
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	до 50
	27.00
	0.97

	100
	41.00
	0.70

	150
	14.00
	0.29

	200
	9.25
	0.15

	250
	3.00
	0.06

	более 250
	3.00
	0.03


Следовательно для хвоста 
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Рисунок 2 G(x) - хвост функции распределения доходов жителей города Киев осенью 1997 г.

Так же при оптимальной цене продажи товара более 150 грн. спрос на него можно считать строго экспоненциальным.
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