1.Предмет, метод и функции экономической теории.

Предмет. Экономическая теория – общественная наука, её предмет связан с производством. Специфика современной ЭТ – предметом анализа является рыночная экономика, в центр исследования ставится проблема эффективности, т.е. как в условиях ограниченных экономических ресурсов добиться максимальной отдачи от затрат; экономические законы, действующие в обществе. В западных странах ЭТ получила название экономикс. Предмет  экономикс: (Робинс) – изучение, каким образом делают выбор в распределении редких ресурсов, чтобы производить, обменивать и потреблять товары и услуги для своих неограниченных потребностей. (Макконель и Брю, учебник "Экономикс") –исследование поведения людей в процессе производства, распределение и потребление благ в мире ограниченных ресурсов. Общий вывод: предмет экономической теории - изучение совокупности экономических отношений, существующих в обществе в процессе производства благ. 
Методы. Современная экономическая наука под влиянием методологических подходов двух типов: позитивного и нормативного. Нормативный подход опирается на заранее провозглашенные определенные положения, которые определяются политическим, философским и религиозным мировоззрением. Навязывают оценку того или иного факта и то, каким он должен быть. Истинность положений считается бесспорной. Оторван от хозяйственной жизни, не получил широкого признания. Позитивный подход: считается неверной любая теория, основанная на нереальных, не подтвержденных фактами экономический жизни постулатах. Видит факты такими, какие они есть на самом деле. Метод научной абстракции: абстрогирование означает очищение наших представлений об изучаемых процессах от преходящего, временного и выделение в них всего прочного, постоянного. Благодаря этому методу можно понять сущность явлений и законы. Для правильных выводов надо принимать во внимание всю совокупность явлений, т.к. аналих отдельных фактов приведёт к ложным результатам. Учет принципа единства логического и исторического: общество на любой стадии развития представляет целостный организм, все его компоненты находятся в определённой взаимосвязи. Логическая связь показывает в сжатом виде исторический процесс становления данной системы.  Элементы экономической системы находятся в постоянном историческом движении.

Функции экономической теории: 1. Познавательная функция – она призвана изучать и объяснять экономические процессы. 2. Практическая функция – экономическая теория является жизненно важной дисциплиной, она имеет практическое значение для бизнеса. 3. Методологическая функция – экономическая теория является теоретическим и методологическим фундаментом целого ряда дисциплин – кредита, маркетинга, менеджемента и т.д. Призвана определять методы, средства и научные инструменты для исследования работ в смежных дисциплинах.

2.Понятие экономической системы.

Экономическая  система – совокупность всех экономических процессов, которые совершаются в обществе на основе действующих преимуществ, т.е. производственных отношений и организационных форм. Экономическая  система – это особым образом упорядоченная система связей между производителем и потребителем благ и услуг. Элементы экономической  системы: 1. Социально-эконом производственные отношения, которые сложились на основе форм собственности на эк ресурсы и результаты хозяйственной деятельности. 2.Хозяйственный механизм-способ регулирования эк деятельности на макроуровне. 3. Конкретные экономические связи между хозяйственными субъектами. Экономическая  система имеет трудовые, природные ресурсы, средства производства, науч-технич ресурсы, образовательные. В экономической  системе имеется общественное разделение труда и специализация производства.  

Виды экономических  систем. 1. Рыночная экономика – такая форма организации хозяйства, при которой потребители и производители продукции решают свои экономические проблемы посредством рынка. Они сами, в основном без давления извне, принимают решения по проблемам пр-ва и реализации товаров. 2. Командно-административная система – основные экономические проблемы решаются централизованно правительством. Она предполагает: 1) Безраздельное господство госсобственности на ср-ва пр-ва, глобальную монополизацию экономики. Монополизация исключает конкуренцию в пр-ве, не способствует снижению издержек и повышению производительности. 2) Эта система предполагает жесткое централизованное руководство с помощью планирования всеми звеньями экономики, т.е. она исключает самостоятельность предприятий. Это исключает инициативу предприятия и поиск более эффективных решений. Эта система порождает низкую эффективность пр-ва, нерациональное использование ресурсов. Приоритет в распределении продукции принадлежит центру. Общественные интересы рассматриваются как главные, личные интересы подчиняются интересам общества, государства. Из этого следует низкий уровень оплаты труда, отсутствие материальной заинтересованности людей в результате труда. 3) Тормозила научно-технический прогресс, т.к. внедрение НТП – риск для предприятия. Не было смысла внедрять новшества, главное – выполнить план. Все недостатки проявлялись в низких темпах экономического роста. 3. В чистом виде ни рыночная, ни командно-административная экономика не существуют. Современная рыночная экономика является смешанной экономикой. Частная система в смешанной экономике действует через рыночный механизм, оно доминирует, но дополняет её и способствует её развитию госсистема. Она действует через административное регулирование и налоговые стимулы.
3.Понятие и формы отношений собственности.

Основой всех производственных отношения являются отношения собственности. Характер производственных отношений определяется типом собственности. На разных этапах развития существовали разные подходы к собственности. Вначале собственность отождествлялась с юридическим, волевым отношением, рассматривалась как власть человека над вещью (Кенэ, Смит, Рикардо). Гегель в "философии и праве" рассматривал собственность как общественные отношения между людьми. Для экономической теории важен взгляд на собственность как на экономическую категорию. Марксистская школа: собственность – это присвоение благ в исторически определённых условиях. Приоритет отдается присвоению материальных благ, средств пр-ва. Присвоение благ возможно в обществе одним лицом (группой лиц) по отношению к другим лицам. Собственность – это экономические отношения, возникающие в обществе всвязи с присвоением благ. Субъект собственности – люди, вступающие в отношения между собой всвязи с присвоением благ. Объект собственности – то, по поводу чего возникают отношения между людьми. Собственность в современных условиях рассматривается ещё и с юридической точки зрения: экономические отношения между людьми всвязи с присвоением благ закрепляются государством в правовой норме (закон о частной собственности), возникают юридические отношения собственности, право пользования, владения и распоряжения собственностью.

Собственность рассматривается как "пучок прав". Согласно экономической теории не ресурс, не средство пр-ва и рабочая сила являются собственностью, а  совокупность прав по использованию ресурса. Полный "пучок прав" состоит из 11 элементов: право владения, использования, управления, право на доход от использования блага, право на отчуждение, право на безопасность, право на передачу блага в наследство, на бессрочность обладания благом; запрет на использование способом, наносящим вред внешней среде, право на ответственность в виде взысканий, право на остаточный характер. Здесь собственность рассматривается как реально работающий рыночный институт.

Формы реализации собственности: 1. Доходы, которые получает собственник в виде прибыли или ренты, зарплаты или процентов. 2. Система экономических интересов. 3. Конечный народно-хозяйственный результат, обеспечивающий собственность.

4.Экономические ограничения. Кривая производственных возможностей.

 Всякое пр-во требует определённых экономических ресурсов. Экономические ресурсы, или факторы пр-ва, - капитал, труд, земля, предпринимательский талант. В любом обществе они всегда ограничены. Любая страна имеет определённый технический потенциал – станочный парк, технологию, лишь определённое кол-во и качество рабочей силы, определённые природные ресурсы, определённый потенциал предпринимательской способности. Задача общества – наиболее рациональное, эффективное использование природных ресурсов. Экономика сталкивается с необходимостью выбора, альтернативного использования ресурсов. Экономика сдерживается ограниченными ресурсами. Ограниченность ресурсов означает ограниченность выпуска продукции. Общество должно определить оптимальную структуру пр-ва благ. Преимущество в одной отрасли пр-ва – сокращение в других отраслях. Эту зависимость можно выразить графиком производственных возможностей. [image: image1.wmf]8
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   Эта кривая производственных возможностей показывает, что, если общество будет производит 8 тыс. штук роботов, то будут использованы все имеющиеся ресурсы, а пр-во масла будет равно 0. 6 тыс. роботов – 1 тыс. тонн масла, и т.д. Таким образом все сочетания роботов и масла на кривой производственных возможностей представляют максимальное их кол-во, которое может быть получено в результате наиболее эффективного использования ресурсов. Точки, находящиеся вне кривой, недостижимы при данном кол-ве ресурсов и технологии пр-ва. 

При анализе кривой исходят из определённых предположений. 1. Предполагается, что экономика функционирует в условиях полной занятости и наибольшей эффективности пр-ва. 2. Предполагается, что в обществе имеется постоянное по кол-ву и качеству число ресурсов. 3. Неизменность технологии. 4. Предполагается, что общество производит 2 продукта.


5.Положительные и отрицательные внешние факторы.

Внешние эффекты – это не учтенные в цене товаров и услуг побочные эффекты функционирования рынка, воздействующие на третьих лиц (или общество в целом), находящихся вне рыночной сделки. Они возникают, когда установленная рынком цена данного товара не отражает или реальных издержек пр-ва или его истинных достоинств с точки зрения общества. Отрицательные эффекты – это побочный эффект деятельности рыночных субъектов, не отраженный в ценах и вызывающий издержки третьих лиц. Положительный – не отраженный в ценах побочный эффект деятельности рыночных субъектов, обеспечивающий выгоды для третьих лиц .1. Отрицательные (издержками перелива) - издержки перемещаются к третьим лицам. Существуют наряду с частными издержками и Общими частными издержками (TPC) – это совокупность постоянных и переменных издержек фирмы. Общие внешние издержки (TEC) – затраты третьих лиц, связанные с устранением последствий отрицательных внешних эффектов. Общие социальные или общественные издержки (TSC) – образуются суммированием общих частных и общих внешних издержек TSC=TPC+TEC. С отрицательным внешним эффектом связаны предельные внешние издержки (MEC), возникающие с выпуском дополнительной единицы продукции. Предельные социальные изддержки (MSC) – это общая сумма дополнительных затрат, которые несет общество в результате пр-ва дополнительной единицы продукции MSC=MPC+MEC. 2. Положительные внешние эффекты называют выгодами перелива. Их наличие связано с существованием Предельной частной или индивидуальной выгоды (MPB) – выгода получаемая индивидом от потребления купленной единицы блага. Предельная внешняя выгода (MEB) – выгода от внешних эффектов третьих лиц, не являющихся ни покупателями ни продавцами. Предельная социальная выгода MSB - общая сумма дополнительных предельных частных и внешних выгод, получаемых обществом в результате увеличения пр-ва и потребления данного блага на одну единицу. В случае положительного эффекта MSB>SB. В ситуации положительных и отрицательных эффектов наблюдается потеря эффективности.

6.Условия возникновения и этапы развития товарного производства.

Современная рыночноая экономика – результат длительного функционирования товарного хозяйства. Товарное пр-во – это пр-во благ для продажи. Под товарным хоз-вом понимается форма ведения хоз-ва, когда продукты производятся отдельными производителями, причем каждый из них производит один продукт, поэтому для удовлетворение общественных потребностей необходима купля-продажа, в ходе чего пр-во становится товарным. Вся производимая продукция предназначена для продажи и обмена. Условия возникновения и существования. 1. Общественное разделение труда – это ограничение сферы пр-ва одного или нескольких видов продукции. Общественное разделение труда возникает на определённом этапе развитя общества (I – появление скотоводческих племён, II – появление ремесла,  III – появление купцов). Товарное пр-во зародилось с появлением ремесла, т.к. ремесло порождает необходимость обмена деятельностью, человек может специализироваться на пр-ве одного продукта, если он от других получает сырьё и если он обменивает свою продукцию на продукцию других. 2. Наличие частной собственности. Только тогда, когда производитель блага становится его собственником, он обменивает свою продукцию в форме купли-продажи, пр-во обретает товарный характер. 

Исторически различают простое и капиталистическое товарное пр-во. Простое – пр-во ремесленника, основанное на разделении труда, частной собственности на ср-ва пр-ва, на личном труде собственника ср-в пр-ва. Капиталистическое – высшая форма товарного пр-ва, основано на разделении труда, частной собственности, найме рабочих. 

Товар – продукт, предназначенный для продажи. Он должен обладать потребительской стоимостью – это свойство товара удовлетворять какую-либо потребность покупателя; и стоимостью – это овеществлённый в товаре труд. Разные товары на рынке обмениваются в определённых пропорциях (1 ед. товара Х на 2 ед. товара Y). Эта пропорция называется меновой стоимостью – это количественное соотношение, в котором обмениваются 2 товара. В основе меновой стоимости лежат одинаковые затраты труда на пр-во 2х товаров. Меновая стоимость – внешнее проявление стоимости. 


7.Равновесная цена.

17.Рыночное равновесие и его характеристики.

Рынки передают информацию о рыночной ситуации посредством динамики цен. На основе этой информации продавцы и покупатели планируют свою деятельность. Формированием цен на рынке управляют законы спроса и предложения, в результате их взаимодействия устанавливается рыночная, равновесная цена.
Механизм установления равновесия. Если цена на рынке установлена на низком уровне, то спрос будет большим, а предложение низким, следовательно цена и предложение будет расти. Если цена на рынке установится на высоком уровне,  спрос будет низким, следовательно цена будет падать. В результате таких колебаний цены на рынке устанавливается оптимальная цена, которая устраивает и продавцов, и покупателей. Равновесная цена – это цена, при которой количество товаров, которое хотят купить покупатели, соответствует количеству товаров, которое готовы продать продавцы, при которой на рынке нет ни избытка, ни дефицита. 

При такой цене устанавливается рыночное равновесия, то есть такая ситуация, при которой планы продавцов и планы покупателей полностью совпадают, предложение равно спросу. Спрос и предложение устанавливается под влиянием конкурентной борьбы. Но в реальной жизни рыночные условия изменяются очень быстро. Падение спроса на товар при существующей цене ведет к появлению избытка, избыток давит на цену, при снижении цены предложение сокращается, при новой цене планы продавцов и покупателей вновь совпадают.

См 7=17). Для того, чтобы представить в обобщенном виде механизм рыночного взаимодействия спроса и предложения с ценой, наложим друг на друга графики спроса и предложения. В результате мы получим «интегрированный» график спроса и предложения. На этом графике кривая спроса (dd) пересекается с кривой предложения (SS) в точке. Е. В этой точке достигается равновесие спроса и предложения: (Qd = Qs).

В точке К1объем спроса меньше, чем объем предложения в точке L1 при одинаковом уровне цены (Р1), следовательно отрезок К1L1 показывает насколько объем предложения превосходит объем спроса. (Q1 – Q0). Если же объем предложения значительно превышает объем спроса, то на рынке образуется излишек товаров, которые не могут быть реализованы. В данном случае рыночный механизм действует в сторону снижения рыночной цены. По мере того, как цена будет снижаться и приближаться к точке равновесия (Е), объем спроса будет постепенно возрастать (по кривой dd) и тоже придет постепенно в точку равновесия. Объем предложения наоборот будет понижаться по кривой (SS) и продвигаться к точке равновесия.

Если же цена установится на уровне Р0, т.е. будет ниже равновесного уровня, то отрезок K2L2 покажет насколько объем спроса (в токе К2 ) превышает объем предложения (в точке L2). Такая ситуация на рынке будет означать наличие товарного дефицита. Механизм рыночного равновесия будет действовать в сторону повышения рыночной цены и возвращения ее в точку равновесия. Объем спроса при этом будет постепенно сокращаться и приближаться к точке Е, а объем предложения, наоборот, будет возрастать двигаясь по кривой к точке Е.

20.Равновесие совершенно конкурентной фирмы в долгосрочном периоде.

Основные черты рынка совершенной конкуренции: 1. Основная черта – на рынке существует множество фирм, ни одна из них не занимает значительной доли рынка. 2. Продукция является однородной. Каждая из фирм производит и предлагает стандартизованную продукцию, поэтому при данной цене потребителю безразлично, у кого покупать продукты, т.к. на рынке продукты фрм являются аналогами. Отсутствуют условия для неценовой конкуренции. 3. Отсутствие значительного контроля отдельной фирмы над ценой товара, т.к. здесь каждая фирма производит настолько небольшую часть от общего объёма пр-ва, что это не оказывает влияния на цену. Отдельная фирма находится во власти рынка. 4. Свободное вступление в отрасль и выход из неё любой фирмы. Т.е. любая новая фирма имеет равные возможности производить эту продукцию наряду с существующими (с точки зрения доступа к гослицензиям, цен на ресурсы). 5. Отсутствие на рынке монополии и монопсонии, серьёзного госрегулирования. 

Долгосрочный период отличается тем, что производитель может увеличить свои возможности, и число фирм может измениться. В долгосрочном периоде решение фирмы об объёме пр-ва будет приниматься по-другому (не так, как в краткосрочном). Число издержек может увеличиться или сократиться. Равновесие на рынке будет достигнуто, когда для фирм не будет стимула для входа и выхода из отрасли. см 20)     Кривая предложения фирмы в долгосрочном периоде, также представляет собой часть кривой долгосрочных предельных издержек (LMC), расположенную выше точки Е - минимума долгосрочных средних издержек. Если цена опускается ниже данной точки, то фирма не возместит свои затраты и получит убытки. В конечном итоге отраслевое предложение может изменяться как при неизменном уровне цен, так и при их увеличении или уменьшении.


8.Деньги, их сущность и функции.
Деньги – одна из важнейших категорий рыночной экономики. Происхождение денег: Маркс связывает происхождение денег с развитием форм стоимости: 1. Простая, или случайная – в обмене только 2 товара, обмен носил случайный характер. Но уже здесь видна роль денег, т.к. один товар явялся эквивалентом другого товара. 2. Полная, или развёрнутая – ряд эквивалентов для обмена развёрнут, степень эквивалентности более точная. Недостаток- множество эквивалентов, возникала необходимость многократного обмена. 3. Всеобщая форма- рынок стихийно выталкивает из своей среды товар, который активно берут в обмен, появляется всеобщий эквивалент – главный продукт для данной области. Недостаток: в качестве всеобщего эквивалента выступали товары, качественно не делимые на части, эта стоимость носила локальный характер. 4. Денежная форма – легко делима на качественно равные части, в небольшом объёме содержит эквивалент большого кол-ва труда, транспортабелен, хорошо храним (золото и серебро). Деньги – это особый товар, за которым прочно закрепляется роль всеобщего эквивалента. Марксистская школа обосновала товарную природу денег: они имеют и стоимость и потребительскую стоимость. Функции денег: 1. Мера стоимости - с их помощью измеряется стоимость различных товаров. 2. Средство обращения. Роль денег – посредник товарного обращения (Т-Д-Т). Поскольку обмен денег носит мимолётный характер, в процессе обмена монеты стираются, из реальное содержание отклоняется от номинала. Следовательно, средством обмена могут быть заместители золота. Постепенно происходит замена денег из золота и серебра на бумажные деньги. Впервые бумажные деньги были введены в Китае, в России – в середине 18 в. Бумажные деньги вне обращения не имеют никакой стоимости. 3. Средство платежа – деньги обслуживают сделки, совершённый ранее. 4. Средство накопления и сбережения сокровищ (только полноценные деньги). 5. Функция мировых денег.  За 1,5 века, прошедших с того времени, когда Маркс создавал свою теорию, рынок существенно изменился, изменилась и сущность денег. Золото престало выполнять роль денег, в качестве денег повсеместно обращаются бумажные деньги. Они не являются товаром, т.к. не имеют стоимости. Современные экономисты по другому определяют сущность денег, отрицают их товарную природу. Они считают, что: 1. Деньги – это такое благо, которое обладает абсолютной ликвидностью, следовательно, отличительная черта денег – их ликвидность. Деньги – легко реализуемое имущество. Чем более ликвидно благо, тем больше оно похоже на вещь. В абсолютно ликвидном благе это сходство достигает высшей точки. Абсолютно ликвидное имущество – имущество, издержки обмена которого на любое другое имущество равны 0. Абсолютно неликвидное имущество – имущество, которое нельзя обменять на другие блага. 2. Деньги абсолютно ликвидны, т.к. это общепризнанное средство обмена. 3. Деньги декретированы гос-вом как деньги, т.е. любой субъект рынка обязан принимать к оплате деньги. Деньги – это совокупность активов, используемых при совершении сделок. Функции денег (современные): 1. Средство обращения (Т-Д-Т). 2. Мера стоимости – деньги – единица счёта для цен и услуг. 3. Средство сбережения. 

9.Рынок земли.

Земля – один из основных факторов пр-ва. Различают узкую и широкую трактовку фактора земли. Узкий смысл – собственно земельные угодья. Широкий смысл – все естественные ресурсы на данном земельном участке, т.е. все природные ресурсы, которые могут использоваться в пр-ве. Возобновляемые природные ресурсы – по мере их расходования воспроизводятся под воздействием природных процессов или деятельности человека. Невозобновляемые – после исчерпания возобновить невозможно. Фактор земли является собственностью определённых лиц или гос-ва. Этот фактор собственник передает в пользование определённому экономическому субъекту за плату. Это земельная рента. Исходное условие для образования ренты – это аренда земли – вид землепользования, при котором собственник передаёт свой земельный участок на определённый срок другому лицу для ведения хоз-ва.  Различают ренту и арендную плату. Рента – плата собственнику участка за пользование участком, т.е. это форма экономической реализации собственности на землю. Это часть арендной платы. Арендная плата кроме ренты включает в себя плату за капитальные вложения, сделанные на этом участке (здания, ирригационные сооружения и т.д.) Земельная рента бывает: 1. Дифференциальная – предполагает, что земельные участки различают по плодородию и местоположению по отношению к рынку сбыта. Равные затраты труда, приложенные к разным участкам земли, дают разный доход. На лучших участках – дополнительная прибыль. Эта прибыль – дифференциальная рента. 2. Абсолютная рента. Её получают собственники всех участков земли. Образуется в результате того, что цена на сельхозпродукцию устанавливается на уровне, которые обеспечивает не только возмещение издержек на худших землях, но и определённую прибыль. В рыночной экономике земля является предметом купли и продажи. Но земля не создаётся трудом человека, это дар природы, следовательно она не имеет стоимости. В основе стоимости, цены земли лежит желание собственника не потерять рентный доход. Он продаёт свой участок как минимум за такую сумму, которая, будучи положена в банк, даст ему в виде % доход, равный ренте. Покупатель, прежде чем стать собственником, сравнивает ренту участка с % от денег, вложенных в банк. Цена земли – капитализированная рента, она прямопропорциональна величине ренты и обратно пропорциональна норме банковского %. Также на цену земли оказывает влияние спрос и предложение. Предложение земли абсолютно неэластично, кол-во предлагаемой земли не может измениться от изменения цены. Решающий фактор – спрос. Современность – уменьшение предложения земли в результате урбанизации, использование земли для несельскохозяйственных нужд. 

10.Спрос и факторы, его определяющие. Кривая спроса. Закон предложения. Закон спроса.

Спрос – представленная на рынке потребность в товарах, которые потребители могут купить при сложившихся ценах и денежных доходах потребителей. Спрос формируется под влиянием потребностей, подкреплённых денежными возможностями, т.е. платёжеспособный спрос. Если он отсутствует, то реального спроса не существует. Величина спроса – кол-во товаров, которые покупатели хотят и могут приобрести по данной цене в течение определённого времени. Закон спроса – обратная зависимость между рыночной ценой товара и его кол-вом: чем ниже цена, тем выше спрос, и наоборот. Согласно закону спроса, кол-во покупаемых товаров зависит от уровня цен. При снижении цены потребитель заинтересован приобрести больше товаров, возникает эффект дохода – это доля изменения предъявляемого спроса на подешевевший товар, вызванная выросшей соответственно покупательской способностью. Товар при снижении цены на него дешевеет относительно других товаров, покупать его становится относительно выгодно. Эффект замещения – та часть возросшей величины спроса на подешевевший товар, которая образовалась от замены менее дорогостоящим товаром других товаров, ставших относительно дороже. Закон спроса определяетфункционирование всего рыночного механизма. Не действует только в случаях ажиотажного спроса, вызванного ожиданием увеличения цен и в отношении редких и дорогостоящих товаров (золото, антиквариат). 

Факторы, влияющие на спрос. Определяющий фактор спроса – цена. Неценовые факторы: 1. Изменение в денежных доходах населения: выше доходы – выше спрос, и наоборот. Это влияние можно изобразить графически.см10)
При высоком уровне дохода спрос значительно возрастает, а при низком – падает, т.е. зависимость прямая.

2. Изменение цен на другие товары, особенно на товары заменители (субституты). 3. Изменения в структуре населения. 4. Экономическая политика гос-ва. Например, выплата пособий малоимущему населению ведёт к увеличению спроса на товары для данной группы. 5. Изменение потребительских предпочтений под воздействием рекламы, моды.
Закон предложения: с повышением цены (при прочих неизменных условиях) объем предложения возрастает, с понижением цены объем предложения сокращается.

11.Рынок капиталов.

Капитал, являясь фактором пр-ва, также приносит определённый доход, называемый прибылью, прибавочной стоимостью или процентом. В современной экономической теории доход от капитала называют процентом. Под процентом понимают не только предпринимательский доход, но и доход от ссудного капитала. Капитал – это ценность, приносящая определённый доход. Это акции, облигации, человеческий капитал, промышленное оборудование и т.д. На рынке факторов пр-ва под капиталом понимаются производственные фонды. Капитал (Грегори Мэнкью, "Макроэкономика") – это совокупность используемого в пр-ве оборудования, зданий, сооружений и финансовые ср-ва для приобретения оборудования, зданий, сооружений. Также как и труд, капитал обладает определённой производительностью. При помощи капитала можно получить больший доход. Капитал пользуется спросом, т.к. обладает производительностью. Этот спрос предъявляет бизнесс, предприниматели. Это спрос на инвестиционные ср-ва. 

Зависимость межу величиной спроса на капитал и его рентной оценкой обратная. Различие в краткосрочном и долгосрочном равновесии капитала в его предложении. Капитал не является бессрочным активом. Предложение капитала определяет то кол-во капитала, которое предлагается на рынке и зависит от периода. В краткосрочном – величина физического капитала К фиксирована. В долгосрочном может меняться. Рентная оценка капитала  связана с необходимостью капиталиста: 1. Возместить затраты за износ (физический и моральный). 2. Получить доход, не меньший, чем от использования денежного эквивалента данного капитала. Общая величина рентной оценки определяется исходя из нормы амортизации и величины процентной ставки, она  называется минимально приемлемой рентной оценкой. R k min =I (A+r), где I – инвестиции, А – норма амортизации, r – ставка процента. Минимально приемлемая рентная оценка – это тот минимальный доход, который должен получить владелец капитального актива, чтобы возместить износ и денежные затраты. Равновесие в краткосрочном периоде наступит при неизменных объемах капитальных активов, а в долгосрочном – при неизменной цене.


12.Предложение и фактор, его обуславливающие. Кривая предложения.

Предложением называется кол-во товаров и услуг, которые производители готовы продать по  определённой цене за определённое время. Зависимость между ценой и предложением прямая: при прочих равных условиях по мере роста цен производитель предлагает большее кол-во товаров и наоборот. Предложение отражает реакцию производителя на рост рыночной цены. Когда цена растёт, у производителя появляется стимул производить больший объём данного товара. Высокая цена стимулирует приход производителей в данную область. 

Предложение также может изменяться под влиянием неценовых факторов: 1. Изменение издержек пр-ва, источников ресурса, налоговой политики. Стоимость факторов пр-ва снижается, следовательно производитель увеличивает пр-во. 2. Изменение цен на ресурсы: дороже ресурсы – меньше предложени, и наоборот. 3. Изменение цен на другие товары: если изменяются цены товаров, при пр-ве которых используются те же ресурсы, используемые в пр-ве этого товара. Перелив капитала в более выгодную отрасль. 4. Природные катастрофы, экономическая политика, войны влияют на сокращение предложения. см12)
График показывает, что при повышении цены кривая предложения поднимается вправо (вверх). При снижении цены – опускается влево (вниз), т.е. связь между ценой и предложением прямая и положительная.

Эта взаимосвязь определяется законом предложения: с повышением цены (при прочих неизменных условиях) объем предложения возрастает, с понижением цены объем предложения сокращается.

13.Эластичность спроса по цене.

Под эластичностью понимается мера количественного изменения одной переменной величины в зависимости от изменения другой переменной. Когда мы рассматриваем взаимодействие между спросом и ценой, то мы имеем дело с двумя переменными величинами. Нам необходимо конкретно показать на какую величину изменяется объем спроса при изменении цены (росте или падении) на одну единицу.

Количественно эластичность спроса по цене можно выразить следующим образом. Сначала необходимо найти изменение величины спроса за определенный период (в %%).
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 ,т.е. мы выражаем в процентах изменение объема спроса (ΔQd) к первоначальному объему (Qd). При этом первоначальный объем спроса и его изменение могут быть выражены сначала в каких-то натуральных или денежных единицах, а затем мы получаем окончательную величину изменения в процентах.
Точно также необходимо выразить изменение уровня цены в %.
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Здесь исходные величины могут быть представлены в денежном выражении, а затем изменение цены определяется в процентах.

Далее, для определения показателя ценовой эластичности спроса необходимо: первую величину (изменение объема спроса в %) разделить на вторую величину (изменение цены в %), т.е. эластичность спроса по цене (ЕPd) равна 


ΔQd


ΔP
ЕPd =  ______
х 100%   :  _______ х 100%, или после того, когда мы получили


ΔQ


Р

ΔQd (в %) и ΔP (в %), коэффициент эластичности спроса будет равен 


изменение объема спроса в %%
ΔQd (%)

ЕPd = ___________________________________________ = ________________



изменение цены в %%

 ΔP (%)

Величина полученного таким образом коэффициента эластичности может быть >1; <1 или равна 1. Если коэффициент эластичность >1, то спрос является эластичным и чем больше величины этого коэффициента, тем выше эластичность. Если же коэффициент эластичности меньше единицы (<1), то спрос характеризуется как неэластичный (или недостаточно эластичный). При коэффициенте равном единице эластичность называется единичной. При этом процентное изменение объема спроса будет равно процентному изменению цены. См 13)

14.Эластичность спроса по доходу. Перекрёстная эластичность.
Рассмотрим эластичность спроса по доходу, которым располагает покупатель. Она определяется как отношение процентного изменения объема спроса к процентному изменению дохода. Коэффициент эластичности будет равен:


   ΔQd(%)

Еуd = ____________   ;
где ΔQd - изменение объема спроса


   ΔУ(%)




      ΔУ - изменение дохода

Если сделать расчет этого коэффициента на основе определения средней точки изменений объема спроса и дохода на рассматриваемом интервале, то данный коэффициент примет следующий вид:


   (Q d2 - Q d1) : (Q d1 + Q d2)

Еуd = ___________________________________

    (У2 – У1)   :  (У1 + У2)

Изменение эластичности спроса по доходу может быть неодинаковым для различных групп товаров. Например, для товаров низшей категории качества увеличение дохода потребителей может вызвать сокращение спроса и эластичность по этим товарам будет отрицательной. В то же время для нормальных товаров рост дохода вызывает повышение спроса и эластичность является положительной. Товары первой необходимости, как правило, не чувствительны к доходам, т.е. их потребление обычно не меняется в зависимости от роста или падения дохода.

Существуют также факторы неценовой эластичности спроса, к ним относятся:

а) наличие заменителей для данного товара;

б) значимость товара для потребителя;

в) удельный вес товара в доходе потребителя;

г) наличие комплектарных (взаимодополняющих) товаров и другие.

В связи с указанными факторами рассмотрим понятие перекрестной эластичности спроса. Под перекрестной эластичностью понимается степень изменения объема спроса на данный товар в зависимости от изменения цены на другой товар, являющийся заменителем или взаимодополняющим товаром.

Выражение коэффициента перекрестной эластичности принимает такой вид: см 14)
15.Ценообразование в условиях олигархии (олигополии).

Олигополия – это отрасль, в которой большую часть продаж осуществляется несколькими фирмами, каждая из которых оказывает влияние на рыночную цену своими собственными действиями.

Ценообразование - сложный и многоэтапный процесс, который можно представить в следующем виде.


Выбор цели ценообразования


Определение спроса


Анализ издержек


Анализ цен конкурентов


Выбор методов ценообразования


Установление окончательной цены

Обрисуем несколько детальней механизм рыночного ценообразования, исходя из предположения, что рассматривается рынок, в условиях которого действует закон спроса и закон предложения. Такие условия имеют место на свободном конкурентном рынке.

D
Изобразим путем совмещения на одном графике кривые спроса D и предложения S на определенный товар; при этом будем иметь в виду рыночный спрос и рыночное предложение, то есть спрос и предложение всех участников рынка на данный товар. см 15
Покажем, что на рынке автоматически устанавливается равновесная цена P0, при которой величина спроса Qd0 равна величине предложения Qs0, то есть Qd0=Qs0= =Q0. это значение цены соответствует точке E0 пересечения кривых спроса и предложения, называемой точкой равновесия.

Действительно, если покупатели пожелают купить товар по цене P1, которая ниже равновесной, то величина спроса Qd1 окажется большей, чем величина предложения Qs1, возникает дефицит товара, измеряемый разностью Qd1 – Qs1, и цена вследствие этого будет возрастать до тех пор, пока предложение не уравняется со спросом.

Если же продавцы пожелают продавать товар по цене P2, которая выше равновесной, то величина предложения Qs2 окажется выше величины спроса Qd2, образуется избыток товара, равный (Qs2 – Qd2), и вследствие этого цена станет уменьшаться до тех пор, пока спрос и предложение не уравновесятся.

Таким образом, на конкурентном рынке в условиях, когда спрос на товар и предложение товара зависят только от цены, устанавливается равновесная рыночная цена, соответствующая выравниванию спроса и предложения, то есть точке пересечения кривых спроса и предложения.


16.Эластичность предложения.
Эта эластичность рассматривается преимущественно в зависимости от изменения цены. см 16)
Коэффициент эластичности предложения (как и для спроса) может быть больше единицы (>1), меньше единицы (<1) или равен единице (=1), что отражает изменение показателя эластичности в сторону повышения или понижения. Аналогично спросу существуют крайние варианты - абсолютно эластичного предложения (на графике изображается в виде горизонтальной линии) и абсолютно неэластичного предложения (графическое изображение в виде вертикальной линии).

Важную роль в определении величины эластичности предложения играет фактор времени, поскольку производителю всегда требуется какое-то  время для того, чтобы отреагировать на изменение цены товара. В течение краткосрочного периода производители обычно не успевают полностью отреагировать на изменение уровня цен, поэтому кривая предложения в этот период будет неэластичной.

В течение долговременного периода производители могут приспособиться к изменению уровня цен, перераспределить свои ресурсы и расширить производство товаров, поэтому кривая долгосрочного предложения может быть абсолютно эластичной.

Использование показателей эластичности предложения в хозяйственной практике помогает изучать поведение потребителей, планировать ценовую политику фирм, определять размеры производства конкретных товаров, формировать стратегию фирм в краткосрочном и долговременном периодах.

18.Рынок труда, его особенности.

Рынок труда — важная сфера экономической и социально-политич. жизни общества. На рынке труда получает оценку стоимость раб.силы, определяются условия ее найма, в т.ч. величина зар.платы, условия труда, возможность получения образования, проф.роста, гарантии занятости.

Рынок труда отражает основные тенденции в динамике занятости, ее основных структурах (отраслевой, проф.-квалификационной, демографич.), т.е. в общественном разделении труда, мобильность раб. силы, масштабы и динамику безработицы.

Рынок рабочей силы, подчиняясь в целом законам спроса и предложения, имеет ряд отличий от др. товарн. рынков. Регуляторами здесь явл. факторы не только макро- и микроэкономики, но и социальные и соц.-психологические.

На динамику рынка труда действует ряд факторов:

1. Демографический (уровень рождаем-ти, темпы роста числен-ти трудоспособн. населения);

2. Степень эконом.активности разл. демографич. и этнич. групп трудоспособн.населения (напр., быстрое вовлечение женщин в состав раб.силы);

3. Процессы имиграции;

4. Состояние эконом.конъюктуры, фаза эконом.цикла;

5. Научно-технич. прогресс.

Особенности российского рынка труда: — это наличие администр., правовых и экономич. ограничений, все еще препятств.свободн.продаже раб.силы, на выгодных условиях для работников. Это и наличие прописки. Рынок несбалансирован, существуют трудоизбыточн. регионы (юг РФ, Сев.Кавказ), и р-ны испытыв. нехватку раб.силы (цент и север РФ, Дальн.Восток).

Росс.рынок труда нуждается в действенной системе регулир-ния, и кое-что в этой обл. уже сделано: принят Закон о занятости, создаются биржи труда, началась регистац. безраб-ных, программы, направлен. на подготовку и переподгот. кадров.

19.Механизм работы рынка.

34.Рынок как саморегулирующая система.

Современный рынок – сложная система экономических связей, основанная на применении компьютерной базы. 
Роль рынка в жизни страны:  1. Способствует рациональному распределению ресурсов через механизм конкуренции. 2. Рынок влияет на объём и структуру пр-ва, через динамику цен приспосабливает пр-во к платёжеспособному спросу. 3. Оздоравливает экономику, избавляет от убыточных предприятий. 4. Заставляет потребителей выбирать наиболее рациональную структуру потребления, соответствующую доходам и ценам. 5. Рынок посредством цен информирует о наличии или отсутствии товаров, количестве и качестве пр-ва. 

Экономика страны – постоянное движение массовых потоков товаров. Современный рынок – движение огромной номенклатуры товаров (в России – до 10 млн. наименований товаров). Это движение товаров дополняется рынком денег, ценных бумаг, новых технологий. Все эти процессы подчиняются единым экономическим закономерностям. Механизм регуляции экономики имеет свой инструментарий, с его помощью на рынке устанавливается равновесие. Инструменты рынка: 1. Цены – это денежное выражение стоимости. Изменение цены на рынке является ориентиром для производителя (при изменении объёма пр-ва, на выбор технологии пр-ва, на качество производимой продукции) и для покупателя (на объём покупок, структуру потребляемых товаров и услуг). 2. Спрос и предложение.  Спрос – представленная на рынке потребность в товарах, которые потребители могут купить при сложившихся ценах и денежных доходах. Является важным ориентиром при определении объёма пр-ва. Выше спрос – дополнительный стимул для расширения пр-ва, и наоборот. Предложение – кол-во товаров, имеющееся в данный момент по определённой цене. Соотношение спроса и предложения определяет цены на потребляемые товары, цену труда. 3. Конкуренция – важнейший элемент рыночного механизма. Цель каждой фирмы – получить большую прибыль, это возможно с расширением и увеличением объёма пр-ва. Т.к. каждая фирма хочет увеличить объём пр-ва, обостряется конкуренция. Каждый производитель также стремится улучшить качество товаров – это важнейшее направление конкурентной борьбы. Наиболее эффективно рыночный механизм действует в условиях свободной конкуренции.

21.Полезность, предельная полезность. Закон убывающей предельной полезности.

Главным фактором потребительского выбора является полезность товара – это степень удовлетворения или исполнения запросов, которую получают люди от потребления товаров или использования услуг. То, что полезно для одного человека, для другого может быть бесполезным. Выбор зависит от альтернативы, от уровня доходов. Острота нужды в том или ином благе неодинакова. Существует иерархия потребностей. Общая полезность – это мера общего удовлетворения от потребления товаров за данный период. Предельная полезность – изменение общей полезности, вызванное изменением в потреблении данного товара на единицу. По мере потребления новых единиц блага полезность падает. Добавочная полезность, приносимая каждой новой единицей блага, снижается. Предельная полезность – наименьшая из всех удовлетворяемых потребностей. Закон убывающей предельной полезности: по мере увеличения количество потребляемого блага (товара) его предельная полезность имеет тенденцию к снижению (сокращению).

Обратимся к графическому изображению динамики общей и предельной полезности, введем их обозначения:

TU –
общая полезность, представляющая собой совокупную суммарную полезность определенного количества потребляемых благ (Q).

MU –
предельная полезность, или добавочная полезность, приносимая каждой дополнительной единицей потребляемого блага.

Если мы имеем определенное количество потребляемого товара X и выражаем его через Qx, то предельную полезность, приносимую каждой дополнительной единицей этого товара, можно выразить отношением: 
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– изменение общей полезности товаров, связанное с увеличением или уменьшением их количества, [image: image6.wmf]x
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– изменение количества товаров X.
В итоге мы получаем величину дополнительной полезности, приносимой каждой дополнительной единицей потребляемого товара (Q1;Q2;Q3 … Qn).

Графически это выглядит так: см 21)
Таким образом, кривая общей полезности изображается как восходящая, поскольку общая полезность возрастает с увеличением количества потребляемых благ. Однако это восхождение происходит до определенной оптимальной точки (А), т.е. до полного насыщения потребности. При дальнейшем потреблении товара общая полезность может оставаться насыщенной какое-то время или скорее начнется ее падение, т.к. потребление благ сверх насыщенной уже потребности будет приносить не пользу, а вред.

Что касается кривой предельной полезности, то она является нисходящей, поскольку добавочная полезность, приносимая каждой дополнительной единицей потребляемого блага, постоянно уменьшается, т.е. предельная полезность стремится к нулю (MU  0). После достижения нулевого значения, предельная полезность может получить и отрицательное значение, т.е. ее динамика будет выражаться со знаком «минус».

Действие закона убывающей предельной полезности в значительной мере влияет на динамику потребительского спроса. Поскольку предельная полезность каждой последующей единицы приобретаемого товара уменьшается, то значит, каждая последующая покупка этого товара приносит потребителю меньшее дополнительное удовлетворение. Поэтому у потребителя снижается стимул к дальнейшему увеличению покупок данного товара. Этот стимул может возрасти, если будут понижаться цены на приобретаемые товары. Таким образом, закон убывающей предельной полезности определяет важную взаимосвязь между динамикой потребительского спроса и ценой.


22.Преимущества и недостатки рыночных отношений.

Преимущества. 1. Рынок выступает как регулятор общественного производства. С помощью рынка происходит приспособление структуры и объема производимого товара к структуре общественных потребностей. С помощью рыночного механизма происходит стихийное распределение факторов пр-ва между различными отраслями, решается, что и в каких количествах производить. 2. Рынок решает, какие условия пр-ва являются общественно необходимыми. Он стимулирует снижение издержек пр-ва, рост производителности труда. 3. Рынок решает, для кого производить товары, каким образом должен решаться вопрос распределения национального дохода между различными отраслями. В центре рынка стоит потребитель. Задача производителя – найти на рынке потребителя своей продукции. Потребитель, используя имеющиеся у него средства, оказывает определённое влияние на то, что производить и куда пойдут товары. 4. Рынок саморегулирующаяся система, способная функционировать в основном без вмешательства государства. 5. Преимущество рынка – гибкость, высокая адаптивность к изменяющимся условиям. 6. Рынок способствует оптимальному использованию научно-технических достижений, следовательно способствует повышению эффективности пр-ва. 

Недостатки. 1. Рынок не способствует сохранению невоспроизводимых ресурсов. 2. Рынок не имеет экономического механизма защиты окружающей среды, т.к. его цель – только получить прибыль. Только законодательные акты  могут заставить предпринимателей вкладывать ср-ва в пр-во экологически чистых товаров. 3. Рынок не создаёт стимула для пр-ва товаров и услуг общественного пользования (дороги, дамбы, общественный транспорт). 4. Не обеспечивает фундаментальных исследований в науке, т.к. затраты велики, а эффект весьма неопределён, и может быть получен через значительный промежуток времени. 5. Рынок ориентирован не на производство социально значимых товаров, а на платежеспособный спрос.

23.Кривые безразличия.

См 23) Потребительские предпочтения могут быть представлены графически. Для этого используются кривые безразличия. Предположим, что потребительские наборы включают только два вида товаров – продукты питания F и одежды N. На 

горизонтальной оси отложим единицы продуктов питания, а на вертикальной – единицы одежды. Предположим, что наборы A, B и С для потребителя являются равноценными, с точки зрения их общей полезности и степени удовлетворения потребности в продуктах питания и видах одежды. Такие наборы одновременно являются безразличными для потребителя, поскольку каждый набор содержит одинаковую полезность, хотя по структуре эти наборы различны – один содержит большее количество продуктов питания, другие – одежды. Если соединить точки, соответствующие равноценным (по полезности) наборам, вогнутой кривой, то мы получим кривую безразличия. Следовательно, можно дать такое определение: кривая безразличия представляет собой совокупность точек, соответствующих равноценным потребительским наборам, которые обеспечивают одинаковый уровень удовлетворения потребностей. На графике кривая безразличия всегда идет вниз слева направо, приближаясь вверху к вертикальной оси, а внизу – к горизонтальной.
 Поскольку разнообразные потребности людей и соответствующие им потребительские наборы имеют различные уровни, они могут располагаться по ранжиру (от более низкого уровня к более высокому). Например, на более низком уровне наборы могут включать: хлеб, картофель, рыбу, растительное масло и другие продукты первой необходимости. На более высоком уровне наборы могут содержать различные виды мяса, колбасы, сыра, кондитерских изделий и т.д. Еще более высокий уровень будет включать различные деликатесы, коньяки и прочее. Точно также проявляются различные уровни по видам одежды и другим группам товаров. 

В соответствии с различными уровнями потребностей и потребительских наборов можно построить целую совокупность кривых безразличия, которую называют картой безразличия. На этой карте каждая кривая безразличия будет соответствовать определенному уровню потребностей и отражать равноценные потребительские наборы, характерные только для данного уровня. Поэтому кривые безразличия никогда не могут пересекаться между собой, иначе это противоречило бы различным уровням потребностей, которые располагаются по ранжиру, и кривые безразличия на их карте также располагаются по ранжиру. Существует бесконечное число кривых безразличия, каждая из которых соответствует определенному уровню потребностей.

Кривые безразличия могут оказать определенную помощь в объяснении потребительского выбора при наличии определенной совокупности товаров и потребительских наборов. Например, на кривой безразличия U1 (см. график на рис. 1), перемещаясь от набора A к набору B, потребитель готов отказаться от 10 ед. продуктов питания, чтобы получить дополнительно 20 ед. видов одежды. Двигаясь к набору C, он, наоборот, может отказаться от 10 ед. видов одежды, чтобы получить дополнительно 20 ед. продуктов питания. Чтобы количественно определить объем товара N, замещаемый товаром F, используется мера, которая получила название предельная норма замещения (MRS). Эта норма показывает, от какого количества видов одежды готов отказаться потребитель, чтобы получить одну дополнительную единицу продуктов питания: [image: image7.wmf],
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 где N–количественное изменение видов одежды, F – количественное изменение продуктов питания.


24.Бюджетная линия. Равновесие потребителя в условиях бюджетных ограничений.

На окончательный потребительский выбор влияют также бюджетные ограничения, связанные с суммой располагаемого дохода и уровнем цен на потребительские товары и услуги. Предположим, что потребитель располагает фиксированным доходом DJ, который может быть потрачен на два вида товаров – продукты питания F и одежду N. Обозначим цену этих товаров через PF и PN , тогда сумма денег, затраченная на питание, составит PFF, а на одежду – PNN. Бюджетная линия  будет представлять собой прямую, которая содержит условие PFF + PNN = DJ, т.е. все сочетания и комбинации покупаемых продуктов питания и одежды не должны превышать сумму фиксированного дохода.

Допустим, что фиксированный доход потребителя составляет 40 долл., цена продуктов питания – 1 долл. за единицу, а одежды – 2 долл. Представим в виде таблицы ассортиментные наборы товаров при этих условиях: см 24)
В данном случае бюджетная линия будет представлять ассортиментные наборы товаров от A до E и определяться уравнением PFF + PNN = 40 долл. При данном уровне цен отказ от одной единицы питания дает экономию в 1 долл., а от одной единицы одежды – 2 долл., следовательно 2 ед. питания можно заменить одной единицей одежды, или одну единицу одежды можно заменить двумя единицами питания.

Построим бюджетную линию графически. На вертикальной оси отложим единицы приобретаемых видов одежды, а на горизонтальной – единицы продуктов питания. Определим максимально возможное количество единиц одежды, которое потребитель может приобрести на свой фиксированный доход при цене 2 долл. за ед.:
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20 

долл.

 

2

долл.

40 

P

DJ

F

F

max

=

=

=


Затем определим максимально возможное количество единиц питания, которое потребитель может приобрести на свой фиксированный доход при цене 1 долл. за ед.:
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Следовательно, бюджетная линия должна быть ограничена точками Fmax и Nmax, т.е. потребитель на свой доход может приобрести или 20 ед. видов одежды по 2 долл. за 1 ед., тогда он должен будет полностью отказаться от продуктов питания, или он приобретет 40 ед. продуктов питания по 1 долл. за 1 ед., но откажется полностью от приобретения одежды. Графически это будет выглядеть так: см24)
Набор A на графике соответствует максимальному значению количества видов одежды: A = 20 N, при этом наборе F = 0. Соответственно набор E включает максимальное количество товаров F, равное 40 ед. при условии, когда N = 0.
Наборы B; C и D занимают промежуточное положение и соответственно включают различные комбинации товара F и N (видов одежды и продуктов питания).

Состояние равновесия потребителя наступает тогда, когда  взвешенные по цене предельные полезности для каждого приобретенного товара уравниваются между собой. Таким образом, мы получим общую модель потребительского равновесия:
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Эта модель означает, что потребитель достигает одинакового уровня удовлетворения потребности по каждому товару в расчете на один последний затраченный доллар на покупку каждого товара.

Изучив потребительские предпочтения и бюджетные ограничения, мы можем определить окончательный потребительский выбор. Под рациональностью выбора понимается, прежде всего, достижение максимального удовлетворения своих потребностей при данном фиксированном уровне дохода, т.е. при заданных бюджетных ограничениях. 
Оптимальный выбор потребительских товаров и услуг должен отвечать двум требованиям: во-первых, он должен находиться на бюджетной линии, во-вторых, должен доставлять потребителю наиболее предпочтительное их сочетание. Эти два условия сводят проблему максимизации удовлетворения потребностей потребителя к выбору оптимальной точки на бюджетной линии.

25.Эффект замещения и эффект дохода.

Главным фактором потребительского выбора является полезность товара – степень удовлетворения или исполнения запросов, которую плучают люди от потребления товаров или использования услуг. Выбор зависит от альтернативы, от уровня доходов. Общая полезность – это мера общего удовлетворения от потребления товаров за данный период. Предельная полезность – изменение общей полезности, вызванное изменением в потреблении данного товара на единицу. 

Теория полезности основана на субъективных оценках. По мнению некотроых специалистов, эта субъективность не позволяет объективно объяснить потребительский выбор. Они предлагают объяснение законов потребительского выбора, основанное на эффекте замещения и эффекте дохода. 

Согласно эффекту замещения потребитель будет покупать больше товаров, цена на которые снизилась и заменять более дорогие товары. Это часть прироста величины спроса, образовавшаяся в результате замены более дешевым более дорогого блага. 

Эффект дохода – при снижении цены высвобождается часть дохода для покупки дополнительных единиц товара. Это доля изменения величины спроса на подешевевший товар, вызванная соответственным увеличением дохода.

26.Понятие и особенности рынка факторов производства.

Рынок факторов пр-ва – рынок, где продаются труд, капитал, природные ресурсы. Это рынок экономических ресурсов, т.е. всех ресурсов, используемых в пр-ве товаров и услуг: 1. Природные ресурсы (земля и её недра, водные ресурсы). 2. Трудовые ресурсы (люди). 3. Средства пр-ва (оборудование, сырьё и др.), или производственный капитал. 4. Предпринимательская способность людей. Цены на факторы пр-ва определяются соотношением спроса и предложения. Особенности: 1. Спрос на факторы пр-ва и уровень их цен являются производными от потребительского спроса, т.е. отражает спрос на продукт, произведённый с помощью этих ресурсов. 2. Зависит от уровня цен на другие ресурсы. Это объясняется тем, что все экономические ресурсы взимосвязаны, не могут быть использованы раздельно. 3. Для собственников экономических ресурсов цена на них будет являться доходом. Цена природных ресурсов принимает форму ренты, цена труда – зарплата, цена производственного капитала - %, цена предпринимательского таланта – предпринимательский доход. Вводя дополнительный ресурс, фирма получает дополнительную продукцию и доход. Прирост дохода фирмы за счёт дополнительной единицы данного ресурса называется предельной доходностью данного ресурса. Ресурсы взаимозаменяемы, например, можно или внедрить более новую технику, или увеличить кол-во рабочих, занятых в пр-ве. Для выбора ресурсов надо учесть цену и предельный продукт, получаемый с помощью данного ресурса. 

27.Закон убывающей производительности (отдачи).

Закон убывающей отдачи, или закон убывающего предельного продукта: последовательное присоединение единиц переменного ресурса (например, труда или капитала) к неизменному фиксированному объему постоянного ресурса дает уменьшающийся добавочный, или предельный, продукт в расчете на каждую последующую единицу переменного ресурса.

Результаты производства с одним переменным фактором могут быть представлены в таблице 1. Данные таблицы показывают, что при неизменных затратах капитала, равных 10 единицам, затраты труда возрастают от 0 до 10 единиц.

см27) При этом общий продукт возрастает до 8-й единицы труда, а после 8-й начинает падать. Средний продукт возрастает до 4-й единицы увеличения труда, а затем начинает падать. Увеличение предельного продукта происходит только до 3-й единицы затрат труда, после этого начинается его падение, а после 8-й единицы он полностью исчезает. Такой результат вызван действием закона убывающей отдачи.

28.Издержки и прибыль. Экономическая прибыль и её отличие от бухгалтерской.

Любое пр-во всегда связано с вложением труда, капиталов, природных ресурсов. Стоимость их использования для пр-ва товара составляет издержки пр-ва. Их особенность в том, что все издержки измеряются и сопоставляются на основе наилучшей упущенной возможности использования затрачиваемых ресурсов. Издержки пр-ва – альтернативны. Стоимость пр-ва блага, измеряемая с точки зрения возможности заниматься другими видами деятельности, требующими тех же самых ресурсов – это альтернативная стоимость .

Виды издержек пр-ва. 1. Явные (внешние) – сумма платежей на оплату используемых факторв пр-ва, т.е. зарплата, аренда земли, затраты на основной и оборотный капитал, выплаты банкам за кредит и др. Они отражаются в денежных выплатах со счетов фирм. 2. Неявные (внутренние, вменённые) – затраты ресурсов, являющихся собственностью фирмы. Они равны платежам, которые могли бы быть получены за использование ресурсов при наилучшем применении у другого производителя. Эти издержки не отражаются в бухгалтерской отчётности. Классификацию издержек также можно выполнить на основе учета мобильности факторов пр-ва:  1. Постоянные издержки  (FC) – за относительно короткий срок не могут быть изменены с целью изменения обёма пр-ва. Не зависят от объёма производимой продукции. 2. Переменные издержки  (VC) – быстро меняются в зависимости от изменения объёма производства (затраты на сырьё, материалы, энергию, сдельную зарплату). 3. Сумма постоянных и переменных издержек составляет общие (валовые) издержки (TC). 4. Средние издержки (ATC) – частное от деления всех издержек на кол-во произведённых фирмой единиц продукции. Закон убывающей производительности – добавление единиц переменного ресурса к фиксированной величине постоянных ресурсов неизбежно приводит к ситуации, когда каждая последующая произведённая единица начинает добавлять к валовому продукту меньше, чем предыдущая произведённая единица. 5. Предельные издержки (MC) – издержки, ведущие к увеличению выпуска продукции на 1 единицу.

Экономическая прибыль – разность между доходом и всеми издержками. Бухгалтерская прибыль – разность между доходами и явными издержками. Нормальная прибыль – уровень прибыльности, достаточный, чтобы владельцы предприятий считали выгодным продолжать заниматься этим бизнессом. Её величина тяготеет к средней обычной норме прибыльности в данном секторе экономики. 

29.Издержки фирмы в краткосрочном периоде. Общие, средние и предельные издержки.

Производственная функция показывает максимальный выпуск продукции, который может произвести фирма при каждом отдельном сочетании факторов пр-ва. Это зависит от временных возможностей фирмы. Краткосрочный период – это период времени, в течение которого объем производственных мощностей отдельной фирмы и чи4сло фирм на рынке неизменны. Решения в коротком периоде – оперативные. Виды издержек: 1. Постоянные издержки  (FC) – за относительно короткий срок не могут быть изменены с целью изменения объема пр-ва. Не зависят от объёма производимой продукции. 2. Переменные издержки  (VC) – быстро меняются в зависимости от изменения объёма производства (затраты на сырьё, материалы, энергию, сдельную зарплату). 3. Сумма постоянных и переменных издержек составляет общие (валовые) издержки (TC). 4. Средние издержки (ATC) – частное от деления всех издержек на кол-во произведённых фирмой единиц продукции. 5. Предельные издержки (MC) – издержки, ведущие к увеличению выпуска продукции на 1 единицу.см29)
Этот график показывает, что кривая средних постоянных издержек (AFC) падает по мере увеличения количества производимой продукции. Вследствие этого постепенно сокращается превышение средних общих издержек (ATC) над средними переменными издержками (AVC). В результате кривая общих средних издержек является более убывающей и менее возрастающей по сравнению с кривой переменных средних издержек.

Кривая предельных издержек (MC) пересекает на этом графике кривые средних общих и переменных издержек в их низших точках. Здесь отражается правило, или условие равновесия, когда предельные издержки должны равняться средним издержкам при достижении последними своего минимума, т.е. MC = ATC
30.Издержки фирмы в долгосрочном периоде.

Долгосрочный период – это период времени, достаточный для того, чтобы изменить величину ресурса и число фирм на рынке. Решения в долгосрочном периоде – концептуальные. В долгосрочном временном периоде все издержки выступают как переменные. Средние издержки на единицу продукции будут разными при разных масштабах пр-ва. Положительный эффект масштаба: по мере роста размеров предприятия увеличивается возможность использования преимуществ специализации пр-ва, это ведёт к массовому выпуску продукции, что позволяет окупать внедрение более дорогостоящей техники. Крупное пр-во позволяет внедрить более современную технику, даёт больше возможностей предприятию для работы на нескольких товарных рынках. Отрицательный эффект масштаба: чрезмерное увеличение пр-ва может привести к отрицательным результатам, т.к. снижается эффективность взаимодействия между цехами. См30)
Кривая LAC огибает возможные кривые средних издержек на отдельных краткосрочных отрезках (ATC1; ATC2; ATC3), она соприкасается с каждой из них, не пересекаясь с ними. Кривая долгосрочных средних издержек отражает наименьшие издержки на единицу продукции, когда все факторы являются переменными.

Графическим изображением динамики предельных издержек в долгосрочном периоде является кривая долгосрочных предельных издержек – LMC. Эта кривая показывает изменение издержек, связанных с производством дополнительной единицы продукции, когда все факторы производства являются переменными.

31.Понятие и основные признаки совершенной конкуренции.
Под совершенной конкуренцией понимается такая экономическая ситуация, при которой:

1. На рынке имеется большое число действующих независимо друг от друга продавцов, которые предлагают свои товары или услуги покупателям.

2. Конкурирующие фирмы производят однородную или стандартизированную продукцию, в результате чего для покупателя безразлично у какого продавца покупать товар.

3. Каждый отдельный продавец или производитель имеет на рынке настолько незначительную долю товаров, что он не может диктовать свою цену рынку, а вынужден соглашаться с уже установившейся рыночной ценой и приспосабливаться к ней.

4. На рынке совершенной конкуренции отсутствуют барьеры (юридические, финансовые, технологические и прочие) способные помешать входу на этот рынок и выходу из него другим продавцам и фирмам.

Основные признаки рынка совершенной конкуренции: 1. Основная черта – на рынке существует множество фирм, ни одна из них не занимает значительной доли рынка. 2. Продукция является однородной. Каждая из фирм производит и предлагает стандартизованную продукцию, поэтому при данной цене потребителю безразлично, у кого покупать продукты, т.к. на рынке продукты фрм являются аналогами. Отсутствуют условия для неценовой конкуренции. 3. Отсутствие значительного контроля отдельной фирмы над ценой товара, т.к. здесь каждая фирма производит настолько небольшую часть от общего объёма пр-ва, что это не оказывает влияния на цену. Отдельная фирма находится во власти рынка. 4. Свободное вступление в отрасль и выход из неё любой фирмы. Т.е. любая новая фирма имеет равные возможности производить эту продукцию наряду с существующими (с точки зрения доступа к гослицензиям, цен на ресурсы). 5. Отсутствие на рынке монополии и монопсонии, серьёзного госрегулирования. 

Преимущества рынка совершенной конкуренции в том, что он функционирует на основе саморегулирующегося рынка, через цены создаёт стимулы для вложения капитала в пр-во. Механизм совершенной конкуренции – механизм заведомо бездефицитного рынка. Обеспечивает эффективное распределение ресурсов в общ-ве, высокую адаптивность, свободу действия и выбора рыночных субъектов. Максимальное использование научно-технического прогресса, повышение качества товаров и услуг. Такой рынок соответствует раннему этапу развития капитализма. Получил развитие в Англии в 19м веке. В современных условиях такой рынок – редкость. 

32.Монополистическая конкуренция и её признаки.

Рынок монополистической конкуренции: 1. Большое число мелких фирм (25, 50, 70 и т.д.). Из наличия такого числа фирм вытекает несколько важных черт, характерных для такого рынка: 1) каждая фирма обладает относительно небольшой долей всего рынка, следовательно ограниченным контролем над ценами. 2) Тайный сговор об объёме пр-ва и искусственном повышении цен практически невозможен. 3) Исключает тесную взаимозависимость между ними, поэтому каждая их них проводит независимую экономическую политику. 2. Дифференциация продуктов – фирмы производят разновидности одного продукта, различные по качеству, материалу, дизайну и т.д. Отличаются условия продажи, услуги, оказываемые при продаже, послепродажное обслуживание, наличие кредита. Такой рынок предполагает, что покупатель предпочитает товар определённого вида, сорта, качества, это и есть своего рода монополия в условиях дифференциации продукции. Владельцы фирм располагают продукты вблизи от покупателя. 3. Такой рынок предполагает неценовой характер конкуренции, т.е. на основе качества продукции, товарных знаков, рекламы и т.д. 4. Относительная легкость вступления в отрасль новых фирм. Фирмы небольшие, стартовый капитал невелик. Относительность лёгкости – барьеры всё-таки существуют: более выгодное расположение торговой точки, патенты на свою продукцию. 


33.Равновесие совершенно конкурентной фирмы, максимизирующей прибыль в краткосрочном периоде.

Основные черты рынка совершенной конкуренции: 1. Основная черта – на рынке существует множество фирм, ни одна из них не занимает значительной доли рынка. 2. Продукция является однородной. Каждая из фирм производит и предлагает стандартизованную продукцию, поэтому при данной цене потребителю безразлично, у кого покупать продукты, т.к. на рынке продукты фрм являются аналогами. Отсутствуют условия для неценовой конкуренции. 3. Отсутствие значительного контроля отдельной фирмы над ценой товара, т.к. здесь каждая фирма производит настолько небольшую часть от общего объёма пр-ва, что это не оказывает влияния на цену. Отдельная фирма находится во власти рынка. 4. Свободное вступление в отрасль и выход из неё любой фирмы. Т.е. любая новая фирма имеет равные возможности производить эту продукцию наряду с существующими (с точки зрения доступа к гослицензиям, цен на ресурсы). 5. Отсутствие на рынке монополии и монопсонии, серьёзного госрегулирования. 

Валовой доход – это величина продаж фирмы. Он равняется цене того, что фирма производит, умноженной на количество проданных единиц производства. Средний доход – доход на проданную единицу товара. Он равняется цене. Предельный доход – изменение валового дохода разделенное на изменение количества. Т.е., предельный доход – изменение валового дохода, являющееся результатом увеличения на единицу количества продаж. В случае совершенной конкуренции, предельный доход равняется цене и не изменяется при изменении кол-ва.  Равновесие на рынке совершенной конкуренции – ситуация, когда предприятие не имеет никаких побудительных мотивов для изменения своего состояния, и любое нарушение равновесия лишь ухудшит ее положение. Равновесие фирмы в условиях, когда она выбирает оптимальный выпуск продукции, достигается, если предельный доход равен предельным издержкам. В краткосрочном периоде совершенно конкурентная фирма не всегда получает экономическую и нормальную прибыль. Она сможет работать либо с прибылью, либо с убытками, т.к. в краткосрочном периоде невозможно расширить или сократить пр-во. см33)
Фирма, занимающая такое положение на рынке, называется предельной фирмой. Она получает «нулевую прибыль» и должна принять решение  - оставаться на этом рынке или покинуть его. Окончательный вывод может быть сделан в зависимости от динамики цены и издержек. При этом варианте необходимо учитывать, что предприниматель получает нормальную прибыль (в точке М) как часть внутренних издержек. Также существуют допредельные, запредельные и крайне запредельные фирмы. 


35.Понятие «несовершенная конкуренция», её основные типы и причины существования.

Под несовершенной конкуренцией понимается такая рыночная ситуация (или  структура), при которой отдельные участники конкуренции могут существенно повлиять на рыночную цену. Это связано прежде всего с проявлением монополии в той или иной форме.

Понятие «чистая монополия» представляет собой ситуацию, когда отдельная фирма является единственным производителем и поставщиком товара, не имеющего на рынке близких заменителей. Для покупателей фирма-монополист является единственным источником предложения данного товара, одновременно, у монопольной фирмы нет продавцов - соперников, конкурирующих с ней на рынке. В такой ситуации фирма-монополист имеет возможность очень сильно влиять на цену товара. Доступ других фирм на монополизированный рынок значительно ограничен или совсем невозможен в силу существования барьеров, не позволяющих конкурентам войти в данную отрасль. Эти барьеры могут иметь экономический, юридический или технологический характер. 

Монополия может возникать на стороне спроса, т.е. когда имеется один покупатель. Такая рыночная структура называется монопсонией. Если на рынке возникает структура, при которой противостоят друг другу единственный продавец и покупатель, то такая структура называется двусторонней монополией.

В широком смысле под монополией понимается обладание какими-то преимуществами в сфере производства, сбыта, реализации продукции, которых нет у других участников рыночного процесса.

Если в той или иной отрасли вся деятельность монополизируется двумя крупными фирмами, то такая структура называется дуополия. С ней связана высокая степень монополизации, мало отличающаяся от чистой монополии.

Однако анализ несовершенной конкуренции необходимо начинать с чистой монополии по двум причинам. Первая состоит в том, что значительный объем ВНП (от 5до 6%) – по данным американских экономистов - создается в условиях близких к чистой монополии. Вторая причина заключается в том, что изучение чистой монополии дает возможность глубже понять другие реальные рыночные структуры несовершенной конкуренции, проанализировать формы проявления их монопольной власти, влияния на цены, регулирования объемов производства и сбыта продукции с целью получения максимальной прибыли.

В отличие от монополии в чистом виде существует обширный рынок монополистической конкуренции, где участвует много фирм и проникновение на этот рынок новых фирм существенно не ограничено. В чем-то он подобен совершенно конкурентному рынку, но отличается от него тем, что реализуемая продукция дифференцирована, каждая фирма является монопольным производителем своей марки товара, она продает особый тип или вариант товара, который отличается по качеству, оформлению, престижности и сервису для покупателя и т.д. Размер монопольной власти, которым обладают фирмы на этом рынке, зависит от успеха в дифференциации своего продукта по сравнению с продуктами других фирм. Примеров монополистической дифференциации существует много – продажа различных марок зубной пасты.

Широкое развитие в отраслях обрабатывающей и добывающей промышленности, а также в оптовой торговле развитых стран получила структура, которая называется – олигополия. Это такая рыночная структура, при которой в отрасли господствует несколько крупных фирм. В различных отраслях олигополии могут производить однородные, стандартизированные или дифференцированные продукты, в том числе: сталь, цинк, алюминий, автомобили, покрышки, моющие средства, кукурузные и овсяные хлопья, сигареты, бытовые электроприборы и прочую продукцию. Для них характерна высокая концентрация производства, широкое использование эффекта масштаба, всеобщая взаимосвязь фирм, побуждение к слиянию, и использование барьеров для вступления в отрасль, неценовая конкуренция.

В ряде отраслей существует естественная монополия (например, газоснабжение, электроснабжение, водоснабжение, железнодорожный транспорт и др.). В этих сферах одна крупная фирма может действовать более 

экономично и целесообразно, чем несколько мелких фирм. Естественная монополия подлежит государственному регулированию и контролю.


36.Установление цены и объёма производства в условиях чистой монополии.

 Признаки чистой монополии: 1. Фирма – единственный производитель и продавец данного товара, охватывает 100 % рынка. Фирма тождественна отрасли. 2. Продукт является уникальным, у покупателя нет альтернатив. 3. Монополия диктует цены. Фирма контролирует весь объём предложения. Монополия устанавливает уровень цены, обеспечивающий специальный доход. 4. Барьеры для вступления в отрасль новых фирм. Чистый монополист не имеет прямых конкурентов, т.к. реально существуют экономические, юридические барьеры. Эти барьеры высоки и практически блокируют доступ на рынок. В ряде отраслей эффективное пр-во может быть тогда, и только тогда, когда пр-во будет достаточно крупным. Это такие отрасли, где при современном уровне технологий низкие издержки на единицу возможны только при большом объёме пр-ва. Мелкие только что пришедшие фирмы не смогут выжить на таком рынке. Вступление в отрасль может быть ограничено государством путём выдачи лицензии. 

Монополист, используя свой монопольное положение, может манипулировать ценой и общим объёмом пр-ва. Поэтому на первый взгляд кажется, что монополия будет устанавливать наивысшую цену, которую она может получить. Монопольная цена – цена, которая устанавливается в целях получения монопольного дохода. Механизм установления монопольной цены в том, что монополии создают зону дефицита, сокращая объём пр-ва, искусственно создают повышенный покупательский спрос и устанавливается наивысшая цена. На практике монополист стремится к максимальной совокупной прибыли – это разница между совокупным доходом и совокупными издержками. Монополист должен также учитывать динамику предельного дохода и предельных издержек. 

В целом последствия монополизации носят отрицательный характер. 1. Ресурсы общества используются не в полном объёме, часть продукции, необходимой для общества, не производится. 2. Монополия подрывает конкуренцию, исключает возможность сопоставления эффективности пр-ва на разных предприятиях. 3. Монополия не стремится к снижению издержек пр-ва, у неё нет стимула к использованию новейших технических средств. 4. Монополя, завышая цены, усиливает неравенство доходов, снижает жизненный уровень людей.

37.Равновесие фирмы в условиях чистой монополии.

Монополистическая конкуренция, с одной стороны, имеет сходство с чистой конкуренцией, состоящее в том, что в отрасли действует много фирм при достаточно свободном входе и выходе из этой сферы. В то же время между монополистической и чистой конкуренцией имеются весьма существенные различия. В монополистической конкуренции  участвует значительно меньшее число фирм (от 25 до 70). Каждая фирма обладает малой долей всего рынка, поэтому имеет незначительный контроль над рыночной ценой. Тайные соглашения с другими фирмами относительно ограничения производства и повышения цен почти невозможны. Каждая фирма действует вполне самостоятельно и ее влияние на действия других фирм исключительно не велико. Если в условиях чистой конкуренции фирмы производят стандартизированную, или однородную продукцию, то в условиях монополистической конкуренции дифференциация продукта приобретает разнообразные формы. Экономическое соперничество фирм сосредотачивается не только на цене, но и на неценовых факторах, таких как качество продукта, реклама, условия, связанные с продажей, упаковка, стимулирование сбыта и т.д.

См37). На этом графике кривая спроса (Д) является касательной к кривой средних издержек в точке М, следовательно, фирма покрывает свои издержки и является безубыточной. При объеме продукции Qе фирма достигает состояния равновесия, когда MR=MC и Ре=АТС (в точке М). Любое отклонение от этого объема повлечет за собой изменение средних издержек, которые превысят установленную цену (Ре) и приведут фирму к убыткам.

Если цена покрывает средние общие издержки (Р=АТС), то значит обеспечивается высокая производственная эффективность, потребители получают наибольший объем продукции по возможной минимальной цене. Если же цена устанавливается на уровне предельных издержек (Р=МС), то значит обеспечивается эффективное распределение ресурсов. Когда цена превышает минимальные средние издержки (P>АТСmin), значит потребители получают продукт по цена более высокой, чем минимально возможная и , следовательно, не достигнута оптимальная производственная эффективность. А если цена превышает предельные издержки (P>МС), то значит происходит недораспределение ресурсов на производство данного продукта.


38.Ценовая дискриминация.

Ценовая дискриминация — это продажа по более чем одной  цене, когда ценовые различия не оправдываются различиями в издержках. Ценовая дискриминация имеет три формы.

По доходам покупателя. Врач может согласиться на уменьше​ние гонорара: от пациента с низким доходом, который располагает меньшими возможностями и здоровье которого застраховано на мень​шую сумму, но выставить более крупный счет клиентам с высоким и дорогостоящей страховкой.
По объему потребления. Примером данного вида ценовой дискриминации служит практика установления цен компаниями по элек​троснабжению. Первая сотня киловатт-часов является наиболее до​рогой, так как обеспечивает наиболее важные для потребителя нуж​ды (холодильник, минимально необходимое освещение), следующие сотни киловатт-часов становятся дешевле.
По категориям товаров. Разделяя пассажиров на туристов и на лиц, отправляющихся в служебные командировки, авиакомпании диверсифицирует цены на авиабилеты: билет в туристический класс дешевле, чем билет в бизнес-класс.

Условия, необходимые для ценовой дискриминации: 1. Покупатель не должен иметь возможности перепродавать купленную продукцию. 2. Продавец должен иметь возможность разделить покупателей на группы, исхода из расчёта эластичности спроса на товар. Для неэластичного спроса – высокая цена, и наоборот. 3. Покупатели имеют разные доходы и готовы платить за один и тот же товар разную цену. За счёт дифференциации цен фирма увеличивает продажи и получает развитие пр-ва и больший доход.

39.Антимонопольная политика государства.

Во многих странах  в XIX в. монополизм был квалифицирован как преступление, были приняты законы против монополизации рынка. Основанием для юридического преследования монополий является снижение пр-ва или повышение цен. Впервые антимонопольное законодательство появилось в США – был принят антитрестовский закон Шермана (1890 г.) Это закон в защиту промышленности и торговли от незаконных слияний и монополизации. Под действие закона попадала организация, использующая неэкономические методы борьбы.  

Антимонопольное регулирование проводиться по таким направлениям:. 1. Ограничивается монополизация торговли. Монополизация – обладание рыночной долей более 60 %. 2. Запрещение слияния конкурирующих компаний. На практике это нередкое явление. 3. Запрещение установления монопольных цен. 4. Меры по сохранению и поддержанию конкуренции в её цивилизованных формах.

Антимонопольные меры  в России:  "Закон о конкуренции и ограничении монополий на рынках (1991 г.), предусмотрены меры против образования крупных компаний. Создан Госкомитет по антимонопольной политике. В 2001 г. рассмотрено более 1700 дел. Новый закон (2002 г.) внёс ряд улучшений. Дано понятие монопольно-высокой цены (устанавливается доминирующим на товарном рынке субъектом). Ограничение конкуренции признаётся злоупотреблением. Понятие недобросовестной конкуренции – любые направленные на приобретение прибыли действия фирмы, противоречащие действительному законодательству, которые могут причинить убытки. Проявляется в нашей стране в необоснованно завышенных ценах и широкой фальсификации товара. 

40.Общественные блага и их особенности.

Экономические блага делятся на частные и общественные. 1. Частные блага – каждая единица которых может быть продана по рыночной цене, и будучи потреблены одним лицом не могут быть потреблены другим. Потребители конкурируют за приобретение таких благ – это чистые частные блага. 2. Общественные блага – предоставление их одному лицу невозможно без предоставления их другим, причем без дополнительных затрат. Они делятся на: 1) Чистые общественные – потребляемые людьми коллективно, независимо от того, платят они за него или нет, оно неконкурентно в потреблении. 2) Исключаемые – не очень конкурентные, те, на которые можно назначить цену и ограничить доступ (ВУЗ). 3) Перегружаемые – могут потребляться всеми, если они имеются в достаточном кол-ве (дороги). 4) Ограниченные – не являются ни чисто общественными, ни чисто частными. Оптимальный V пр-ва чистого общественного блага достигается тогда, когда предельная общественная выгода от потребления объема блага равна предельным издержкам его пр-ва MSB=MC. Если рынок не может обеспечить предложение общественных благ в соотношении с потребностью, то это делает гос-во.
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