Министерство образования и науки РФ
Федеральное агентство по образованию ГОУ ВПО

Всероссийский заочный финансово-экономический институт

Кафедра экономической теории

КОНТРОЛЬНАЯ РАБОТА

по экономической теории на тему:

Рынок как экономическая система

План работы

Введение………………………………………………………………...…………3
1. Механизм работы рынка………………………………………...…………4-10
2. Преимущества и недостатки рыночных отношений……………………10-12
3. Тесты……………………………………………………………………….12-13
Заключение………………………………………………………………………14
Список использованной литературы…………………………………………..15
Введение

Рынок - сложная экономическая система общественных взаимоотношений в сфере экономического воспроизводства. Он обусловлен несколькими принципами, которые обуславливают его сущность и отличают от других экономических систем. Эти принципы основываются на свободе человека, его предпринимательских талантах и на справедливом отношении к ним государства. 

Экономическая мощь рыночного механизма основывается на децентрализованном и свободном выборе профессии, на возможности свободного принятия решений в отношении потребления и производства товаров, на самостоятельном принятии решений об использовании доходов и собственности. 

В нашей стране в последние годы начали осуществляться экономические реформы, связанные с переходом к рыночным отношениям, демонополизацией экономики, приватизацией и разгосударствлением собственности. В России в настоящее время действует своеобразная эклектическая динамичная система, которая состоит из элементов командно-административной системы, господствовавшей в течение столь долгого времени, современной рыночной экономики и экономики свободной конкуренции. Цель данной работы состоит в рассмотрении основных механизмов работы рынка.

1. Механизм работы рынка.
Рынок - обязательный компонент товарного хозяйства. Без товарного производства нет рынка, без рынка нет товарного производства. Объективная необходимость рынка вызвана теми же причинами, что и товарное производство: развитием общественного разделения труда и экономическим обособлением субъектов рыночных отношений. Эти условия зарождались и развивались как единое целое, как единый процесс взаимодействия производства и сбыта продукции. 

Рынок многолик и столь же разнообразно его определение. В учебнике политэкономии под редакцией В. Медведева и Л. Абалкина дается такое определение рынку: "Рынок - это обмен, организованный по законам товарного производства и обращения, совокупность отношений товарного и денежного обращения". Есть упрощенное толкование рынка как места продажи, где встречаются продавцы и покупатели. 

Рынок - есть тип хозяйственных связей между субъектами хозяйствования, это общественная форма функционирования экономики. Рынок - это форма движения общественного продукта и услуг. 

П. Самуэльсон определяет рынок как "процесс конкурентных торгов". Можно (а может быть и лучше) определять рынок как механизм, сводящий вместе покупателей (предъявителей спроса) и продавцов (поставщиков) отдельных товаров и услуг. 
Рынок можно рассматривать по географическому положению (местный, региональный, национальный, мировой), по характеру и объему продажи (розничная, оптовая торговля), по товарному ассортименту (рыбный, мясной, рынок одежды, обуви, жилья) по видам или объектам производственных ресурсов (рынок средств производства, рынок рабочей силы, рынок капитала и финансов, рынок потребительских товаров, рынок информационных материалов и информационных услуг). 
Любой рынок, независимо от его конкретного вида, базируется на трех основных элементах: цене, спросе и предложении, конкуренции. 
Цена - это язык рынка, его сигнальная система. Система цен в рыночной экономике играет роль основной организующей силы. Цена - это ориентир для продавца (производителя) и покупателя (потребителя). Растет цена - это сигнал к расширению производства, падает - сигнал к сокращению. В цене находят отражение все три подхода к установлению стоимости товара: предельная полезность, издержки производства, спрос и предложение. Стихийное действие предпринимателей приводит к установлению более или менее оптимальных экономических пропорций. Действует регулирующая "невидимая рука", о которой писал еще Адам Смит: " Предприниматель имеет в виду лишь свой собственный интерес, преследует собственную выгоду, причем в этом случае он невидимой рукой направляется к цели, которая совсем не входит в его намерения. Преследуя свои собственные интересы он часто более действенным способом служит интересам общества, чем тогда, когда сознательно стремится служить им".                                      
Конкуренция

Рынок дает ответ на вопросы: "Что производить? Как производить? Для кого производить?" Рынок немыслим без конкуренции. 
     Американские профессора экономики К.Р. Макконнелл и С.Л. Брю утверждают, что "сущность конкуренции заключается в широком рассредоточении экономической власти внутри составляющих экономику двух главных совокупностей - предприятий и домохозяйств. Когда на конкретном рынке находится большое число покупателей и продавцов, ни один покупатель или продавец не может предъявить спрос или предложение на такое количество продукта, которого было бы достаточно, чтобы заметно повлиять на цену" ("Экономика, принципы, проблемы и политика". Баку, 1992 г.,т.1,гл.3). 
     Широкое рассеивание экономической власти, составляющее основу конкуренции, регулирует использование этой власти и ограничивает возможность злоупотребления ею. Экономическое состояние препятствует экономическим единицам причинять друг другу разрушительный ущерб, когда они пытаются увеличить свою личную выгоду. Конкуренция устанавливает пределы для реализации покупателями и продавцами их личного интереса. 
     Конкуренция предполагает свободу вступления экономических единиц в любую конкретную отрасль и свободу выхода из нее. Эта свобода необходима для того, чтобы экономика могла надлежащим образом адаптироваться к изменениям вкусов потребителей, технологии или предложения ресурсов. Основное экономическое преимущество рыночной системы заключается в ее постоянном стимулировании эффективности производства. 

Объектом конкуренции являются цена с ее исходным базисом - издержками производства, качество продукта и дизайн. Конкуренция одновременно имеет и положительные и отрицательные стороны: 
     1) она способствует развитию научно-технического прогресса, постоянно заставляя товаропроизводителя применять лучшие технологии, рационально использовать ресурсы. В ходе ее вымываются экономически неэффективные производства, устаревшая техника, некачественные товары; 
     2) она чутко реагирует на изменение спроса, ведет к удешевлению издержек производства, тормозит рост цен, а в ряде случаев к их снижению; 
     3) в известной мере выравнивает норму прибыли на капитал и уровень заработной платы во всех отраслях национальной экономики. 
     К числу негативных сторон можно отнести: 
     1) придает бизнесу определенную нестабильность, создает условия для безработицы, инфляции и банкротства; 
     2) ведет к дифференциации доходов и создает условия для их несправедливого распределения; 
     3) ее следствием может быть перепроизводство товаров и не догрузка мощностей в периоды производственных спадов.

Спрос

Спрос в условиях рынка имеет важное значение. Интуитивное представление о спросе имеют все: это потребность в определенных благах. 
Спрос -  желание и способность людей приобретать товары на рынке при некоторых ценах. Нетрудно заметить, что между ценой и количеством покупок существует обратная или отрицательная зависимость, т.е. чем ниже цена товара, тем большее его количество может быть куплено при прочих равных условиях. Эта зависимость, впервые математически сформулированная А. Курно, получила название закона спроса. Графическое изображение кривой спроса есть кривая спроса D (от английского   demand -спрос).

Схема 1.

Кривая спроса
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B sToM ciiyuae HM3OLITOK NMpPeI0oKeHus (Qf — @P) byner oxasmiBaTh
nOHMKAIONIee AaBieHHe Ha HeHy Pi. Eciu ke peaJbHAS PHIHOYHAS
IleHA OKa’KeTCs HUXKe PABHOBECHOM, CKa)keM Ha ypoBHe P, ofBeM
cnpoca QF okaskercs BhIe 06beMa IPEIOKEHI Q3. Bmech Ha6HI-
ok crpoca (QF — Q3) Gyxer okaskIBaTh MOBMINALIee IABIeHAE HA
neny P,. B mepBoM ciyuae 5T0 faBieHne GyfeT 0KasLIBATLCH Yepes
KOHKYPEHIMIO TPOAABIOB, BO BTOPOM — Yepe3 KOHKYPEHUHIO IOKY-
naTesel. BaMeTHM, UTO OJHO M TO e JIMIO MOMKeT BRHICTYIHTH KaK
noxynaTenh NpH IeHe P, i KAK IPOJABEI] TOTO 3e ToBapa IPH IeHe
Py®

Takol MOAXOK K ONHCAHHIO DABHOBECHA UACTO HASHIBAIOT PaB-
HoBecueM 1o Banppacy.” CymecTsyer, OJHAKO, H ATbTEPHATHBHEI
TI07IX0/I, MBBECTHEIH KaK paBHOBeche o Mapmamny. CyTs ero B ToM,
9TO paBHOBecHe HA PHIHKe CKJIAJLIBAETCA He O] BIHSHHWEM JHaBie-
HHUA U3OHITKOB cripoca H TpefJIoXKeHHus, a Mojx BJHAHHEM NpeBhille-
HES TeHHl CIpoca HaJ IEeHOM NpPeII0XKeHUus MM, HaoGOpOT, LeHH

STlocae/ee BAXHO Asl AHATHAA CIIEKYJISIAK ¥ TIOCPEAHAYECTBA, CM. 5.3,

7Jleon Bamspac (1834-1010) — (panko-mselinapekuit sKOHOMECT, Ipodeccop
Jlosamckoro yiupepentera (1870-1892), 0CHOBATET], MATEMATHYECKOTO HAIPABICKAS
B DKOHOMMYECKOH TEOPHH, PAIPAGOTAT MOLEh 061Uf€20 DKOUOMIUECKOTO PABHOBECHS.
Hapsany ¢ ¥. C. Iskesoticom # K. MeHIepOM CTOSLI Y HCTOKOB ¢MAPMHHATHCTCKOM
DEBOMOUNT B DKOHOMHYECKOH TeopiH.

2.3. Bsaumodeiicmeue cnpoca u npedao
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QP = QP
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Q(P)=¢@'

CoBpeMenHas sxoHOMHUecKas Te
Chpoca M NpepsoseHns mo Bambpac
OpaskenusMu no Mapmanty. 510 He B





Спрос на товар определяется всей кривой спроса. Перемещение по этой кривой, например из A в B, показывает изменение величины спроса.

Величина спроса - это то количество товара, которые потребители готовы купить на рынке при  данных  ценах  при прочих равных условиях. Изменение  величины спроса  происходит под действием ценовых факторов при этом сам спрос не меняется.

Сдвиг кривой спроса  вправо означает увеличение спроса, сдвиг кривой влево - уменьшение спроса. Изменение спроса происходит под действием неценовых факторов (схема 2).

     




       Схема 2.
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Предложение
Предложение - это желание и способность продавцов реализовать товар на рынке.

Между ценой и количеством предлагаемого продукта существует прямая зависимость, то есть чем выше цена товара, тем большее его количество  (при прочих равных условиях)  будет произведено и предложено к реализации, и наоборот. В этом заключается закон предложения. Его графическое изображение есть кривая предложения S (от английского  supply- предложение).

Схема 3.
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Кривая предложения
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Предложение характеризует вся кривая предложения. Движение по кривой предложения из A  в B связано с изменением величины предложения.

Величина предложения - это такое количество товара, которое продавцы могут и хотят реализовать на рынке при данных ценах. Сдвиг кривой S1  вправо или влево означает, что изменилось предложение (соответственно увеличилось или уменьшилось) под действием неценовых факторов (схема4).

Схема 4.


Равновесие

В результате взаимодействия спроса и предложения устанавливается рыночная цена. Она фиксируется в точке, в которой пересекаются  кривые D и S. Эта точка называется точкой равновесия, а цена и объем - равновесными. Только в этой точке цена устраивает продавца и покупателя. При этом действуют следующие законы рыночного ценообразования:

· цена стремится к такому уровню, при котором спрос равен предложению;

· если под влиянием неценовых факторов произойдет повышение  спроса при неизменном предложении или сокращение предложения при неизменном спросе, то цена возрастет, если, наоборот, при неизменном предложении спрос сократится или при неизменном спросе увеличится предложение и цена повысится.
Схема 5.
Равновесие. а – по Вальрасу; б – по Маршаллу.

Рынок находится в равновесии, когда величина спроса равна величине предложения.

Равновесие называется устойчивым, если отклонения от него сопровождаются возвращением к первоначальному состоянию.

Изменение рыночного равновесия в зависимости от характера спроса и характера предложения позволяет установить четыре правила спроса и предложения:

1) увеличение спроса вызывает рост равновесной цены и равновесного количества товара;

2) уменьшение спроса приводит к падению равновесной цены и равновесного количества товара;

3) рост предложения товара влечёт за собой уменьшение равновесной цены и равновесного количества товара;

4) сокращение предложения ведёт к увеличению равновесной цены и уменьшению равновесного количества товара.

Равновесие – закон каждого конкурентного рынка. Благодаря равновесию на каждом товарном рынке поддерживается равновесие экономической системы в целом. Механизм рыночного равновесия цен – это механизм приближения к совершенству, которое полностью никогда не достигается. 

2. Преимущества и недостатки рыночной экономики.
Наиболее эффективно свои функции рыночный механизм осуществляет в условиях экономической свободы, которая подразумевает свободу предпринимательства, свободу перемещения ресурсов по разным сферам применения, свободу ценообразования, свободу выбора продавцов и покупателей.

Другими словами, рыночная экономика — это саморегулирующаяся система, которая способна эффективно функционировать без прямого вмешательства государства. Она обладает определенным внутренним порядком и подчиняется определенным закономерностям. Сотни тысяч товаров производятся миллионами людей без централизованного руководства, и при этом обеспечивается сбалансированность спроса и предложения.

Важно отметить, что рынок, зародившийся несколько тысячелетий назад, развивался естественным путем, прошел сложный путь развития, приспосабливаясь к менявшимся условиям, и тем самым доказал свою жизнеспособность. В этом смысле рыночную экономику можно рассматривать как достижение человеческой цивилизации, как наиболее эффективную из всех существовавших форм организации общественного производства.

Вместе с тем, было бы большой ошибкой рассматривать рынок как идеальный механизм, лишенный каких-либо недостатков и противоречий. Тенденция к установлению равновесия, заложенная в рыночном механизме, прокладывает себе дорогу через постоянное нарушение равновесия. Результатом стихийного характера этого процесса являются определенные потери общественного труда. Частные предприниматели не могут точно определить общественные потребности и тенденции изменения спроса, поэтому уже материализованные затраты могут оказаться излишними.

Стихийное колебание цен и предложения имеет следствием неустойчивость положения участников производства. С понижением цены определенное количество производителей выталкивается из данной отрасли, что для предпринимателей может означать разорение, а для рабочих — безработицу. Поскольку товары в рыночной экономике направляются туда, где имеется больше денег, рынок может предписать некоторым людям голодать из-за недостаточности дохода, а другим — получать несоразмерные или чрезмерные доходы.

Следует также указать, что рыночный механизм ориентирован на получение прибыли и поэтому не может эффективно решать многие стоящие перед обществом задачи: социальное обеспечение, развитие науки и культуры, защита окружающей среды и т.д.

Наличие у рыночного механизма существенных недостатков приводит к необходимости его регулирования, главным образом, путем вмешательства государства в экономическую жизнь.

Преимущества рынка:
1. Он обеспечивает эффективное  распределение  ресурсов,  т.е.  потребности проявляются  на  рынке  и  в  соответствие  с  потребностями   производители создают необходимые товары.
2. Рынок формирует у фирмы гибкость, адаптивность к  окружающей  среде,  т.е. фирма должна приспосабливаться к рынку.
3. Рынок стимулирует развитие  научно-технического  прогресса,  так  как  для получения  максимальной  величины  прибыли   необходимо   снизить   издержки производства а основным способом  снижения  издержек  производства  является использование новых, более совершенных технологий.
4. Рынок обеспечивает удовлетворение разнообразных потребностей  и  повышение качества товаров и услуг.
5. Рынок связан со свободой действий предпринимателей,  т.е.  предприниматель свободен в выборе.
6. Рынок  позволяет  успешно  функционировать   даже  при  наличии  неполного объема информации о рыночных процессах.

Недостатки рынка:

1. Рынок не ориентирован на сохранение невоспроизводимых ресурсов;
2. Рынок оказывает негативное воздействие на окружающую среду;
3. Рынок  не  стимулирует  производство   товаров   и   услуг   коллективного пользования,   т.е.   услуги   здравоохранения,   образование,    возмещение экологических проблем;
4. Рынок не гарантирует  права  на  труд,  соответственно  в  любой  рыночной экономике имеется определенный процент безработицы;
5. Рынок не  ориентирован  на  развитие  нации,  рыночная  экономика  снимает национальные особенности;
6. Рынок ориентирован на потребности людей, имеющих деньги;
7. Рынок сопряжен с нестабильностью, то есть с экономическими кризисами.
3. Тесты:

1. Что из перечисленного не входит в состав рыночного механизма:

а) спрос;


б) предложение;


в) продавцы и покупатели;


г) цена.

Ответ: в) продавцы и покупатели

Любой рынок, независимо от его конкретного вида, базируется на трех основных элементах: цене, спросе и предложении, конкуренции. Продавцы и покупатели являются второстепенным звеном в этой сфере, именно они рождают спрос и предложение. 
2. Если рыночная цена выше равновесной, то:


а)  появляется избыток товара;


б) возникает дефицит товара;


в) растёт цена ресурсов;


г) увеличивается предложение товара.

Ответ: а) появляется избыток товара

Точка, в которой пересекаются спрос и предложение (кривые D и S)  называется точкой равновесия. В этом случае спрос равен предложению. Если цена ниже равновесной появляется дефицит товара, если же наоборот, цена выше равновесной, то объём предложения превышает объём спроса и появляется избыток товара, т.к. по этой цене потребитель отказывается покупать данный товар.
3. Способность рыночной экономики к саморегулированию объясняется:


а) значительной степенью правительственного вмешательства;


б) равномерным распределением доходов;


в) развитием политической демократии;


г) конкурентным механизмом, действующем на основе цен, прибылей и убытков;


д) стремлением работников наиболее выгодно продать свой труд. 

Ответ: г) конкурентным механизмом, действующем на основе цен, прибылей и убытков


В условиях свободного рынка общество может ответить на вопросы «что», «как» и «для кого». Рынок решает, сколько конкретного товара (что) произвести, путём нахождения такой цены, при которой объемы спроса и предложения равны. На вопрос «для кого» отвечают потребители, которые желают и способны заплатить, по крайней мере равновесную цену за товар, приобретаемый ими. Вопрос «как» решается известными способами производства.       

Заключение.

Переход к рынку предполагает воссоздать в полном объёме все рыночные отношения с присущими им регуляторами экономики. При этом государство с помощью экономических методов призвано оказывать регулирующее воздействие на сам рынок в интересах всего населения.

Парадоксом переходной экономики является то, что возможности государства влиять на хозяйственные процессы в этот период уменьшаются (в силу либерализации, приватизации и др.), а потребность в государственном вмешательстве сохраняется на высоком уровне и даже возрастает в связи с общим кризисным состоянием экономики и особенно ряда его секторов (социальная сфера и трудно адаптирующиеся к рынку отрасли).


Государственное регулирование экономики ставит своей главной целью соблюдение интересов государства, общества в целом, социально незащищённых слоёв населения. Это необходимо для того, чтобы в условиях экономической свободы они не были подавлены и ущемлены  устремлениями и интересами отдельных регионов, социальных групп, отраслей, монополий, предпринимателей и частных лиц.

Государство всегда выступало особым экономическим субъектом, так или иначе, участвуя в экономической жизни общества. Оценка меры и последствий такого участия была и остаётся остро дискуссионным вопросом экономической науки.
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