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Введение.

В свя​зи с развитием рынков сбыта производство и продажа разных видов (групп) товаров (работ, услуг), составляющих предмет деятельности  крупных компаний, может осуществляться в различных географических регионах. Деятельность, осуществляемая в различных регионах, как и обычная деятельность, может быть сопряжена с различными рисками и прибылями. При подготовке финан​совых отчетов необходимо, наряду с прочими данными фор​мировать дополнительную информацию в отраслевом разрезе (по хозяй​ственным сегментам бизнеса) и с учетом географического местонахождения рынков сбыта (по географическим сегментам).  Обособленное представление такой информации необходимо, поскольку её может быть невозможно, получить из другой информации, содержащейся в бухгалтерской отчетности.

Цель раскрытия информации по сегментам в составе бухгалтерской отчетности – помочь пользователям составить более полное представление об организации путем предоставления дополнительных данных о производстве различных видов товаров (работ, услуг), которые являются предметом деятельности организации, и различных географических регионах, в которых организация ведет свою финансово-хозяйственную деятельность. Сегментирование позволяет видеть, какие инвестиции вложены в сегмент (активы сегмента), а также результаты работы данного сегмента. На основании этого можно принимать управленческие решения. Такая информация позволяет заинтересованному пользователю принимать более взвешенные и обоснованные управленческие решения о развитии сегмента или о его продаже.

С точки зрения задач формирования и представления бухгалтерской отчетности можно говорить о:

1) сегментах организации, по которым в соответствии с требования​
ми бухгалтерского учета необходимо составлять отчетность для внешних
пользователей;
2) сегментах организации, по которым в системе бухгалтерского уп​равленческого учета составляется внутренняя сегментная отчетность. 
Порядок составления бухгалтерской отчетности по сегментам для внешних пользователей регламентирован ПБУ 12/2000 «Информация по сегментам», утвержденным Приказом Министерства финансов Рос​сийской федерации от 27 января 2000 г. № 11н. В основу ПБУ 12/2000 положены принципы и правила, установленные МСФО 14 "Сегментная отчетность".

Целью написания данной курсовой работы является подробное изучение отчетности по сегментам, её значения и порядка формирования

Задачами курсовой работы являются:

· изучение нормативных документов, специальной, учебной, научной литературы, официальных комментариев по данной теме;

· определение значения формирования отчетности по сегментам;

· изучение критериев выбора отчетного сегмента, раскрытия информации по нему и порядка формирования сегментной отчетности
Сегмент, его виды и основные понятия отчетности по сегментам

          Сегмент - это часть деятельности организации в определенных условиях. Дословный перевод латинского слова "сегмент" (segmentum) означает отрезок либо часть круга.

          Применительно к бухгалтерскому учету и аудиту это понятие означает, что в бухгалтерской отчетности сведения о разных частях (сегментах) деятельности организации необходимо указывать отдельно. Такими частями (сегментами) могут быть данные о производстве и продажах разных товаров, работ, услуг или данные о продажах товаров одного вида в разных регионах и т.д.

          В соответствии с ПБУ 12/2000 различают сегменты операционные и географические.

Операционный сегмент - это выделяемая деятельность организации по производству определенного товара, выполнению определенной работы или оказанию определенной услуги. При этом производство конкретного вида товара (работы, услуги) данного сегмента должно отличаться по уровню риска и прибыльности от деятельности по производству других товаров, работ, услуг.

Географический сегмент - это выделяемая деятельность организации по производству товаров, выполнению работ или оказанию услуг в определенном географическом регионе (государстве или регионе РФ). Эта часть деятельности отличается по уровню рисков и прибыльности от деятельности в других регионах.

        Географический сегмент может выделяться по местам расположения активов организации (ведения деятельности организации, например, по месту расположения филиалов, структурных подразделений, дочерних и зависимых организаций) либо по местам расположения рынков сбыта (потребителей (покупателей) товаров, работ, услуг).

         Организация может объединить в одну группу "Отчетный операционный сегмент" различные виды товаров (работ, услуг) при условии сходства по всем или большинству из следующих факторов:

- назначению товаров, работ, услуг;

- процессу производства товаров, выполнения работ, оказанию услуг;

- потребителям (покупателям) товаров, работ, услуг;

- методам продажи товаров и распространения работ, услуг;

- системам управления деятельностью организации (если применимо).

В одну группу "Отчетный географический сегмент" можно объединить товары (работы, услуги), производимые (реализуемые) в нескольких географических регионах при сходстве в них:

- политических и экономических условий, в которых ведется деятельность организации;

- деятельности и получения прибыли;

- рисков, присущих деятельности организации;

- общности правил валютного контроля и валютного риска, связанных с деятельностью организации в регионах.

         Перечень сегментов, по которым организуется бухгалтерский учет, устанавливается организацией самостоятельно в учетной политике.

            ПБУ 12/2000 определяет основные понятия, исполь-                   зуемые при составлении отчетности по сегментам:
1) информация по сегменту - информация, раскрывающая часть деятельности организации в определенных хозяйственных условиях посредством представления установленного перечня показателей бухгалтерской отчетности организации;

2) информация по операционному сегменту - информация, раскрывающая часть деятельности организации по производству определенного товара, выполнению определенной работы, оказанию определенной услуги или однородных групп товаров, работ, услуг, которая подвержена рискам и получению прибылей, отличным от рисков и прибылей по другим товарам, работам, услугам или однородным группам товаров, работ, услуг;

3) информация по географическому сегменту - информация, раскрывающая часть деятельности организации по производству товаров, выполнению работ, оказанию услуг в определенном географическом регионе деятельности организации, которая подвержена рискам и получению прибылей, отличным от рисков и прибылей, имеющих место в других географических регионах деятельности организации;

4) информация по отчетному сегменту - информация по отдельному операционному или географическому сегменту, подлежащая обязательному раскрытию в бухгалтерской отчетности или в сводной бухгалтерской отчетности;

5) информация о выручке (доходах) сегмента - информация о выручке от продажи определенных товаров, от выполнения определенных работ, оказания определенных услуг или от продажи товаров, выполнения работ, оказания услуг в определенном географическом регионе деятельности организации (данные о величине, непосредственно относящиеся на данный сегмент), а также части общей выручки организации, которая обоснованно приходится на данный сегмент (в том числе от продаж внешним покупателям или от операций с другими сегментами этой же организации);

6) информация о расходах сегмента - информация о расходах по производству определенных товаров, выполнению определенных работ, оказанию определенных услуг или по производству товаров, выполнению работ, оказанию услуг в определенном географическом регионе деятельности организации, а также части общих расходов организации, которые обоснованно приходятся на данный сегмент (в том числе от продаж внешним покупателям или от операций с другими сегментами этой же организации);

7) информация о финансовом результате сегмента - информация о разнице между выручкой (доходами) и расходами сегмента;

8) информация об активах сегмента - информация об активах, которые используются для производства определенных товаров, выполнения определенных работ, оказания определенных услуг или для производства товаров, выполнения работ, оказания услуг в определенном географическом регионе деятельности организации;

9) информация об обязательствах сегмента - информация об обязательствах, которые возникают при производстве и продаже определенных товаров, выполнения определенных работ, оказания определенных услуг или при производстве и продаже продукции (товаров), выполнении работ, оказании услуг в определенном географическом регионе деятельности организации.

Значение формирования отчетности по сегментам

Многие предприятия производят несколько видов продукции (това​ров), оказывают разнообразные услуги, выполняют различные виды работ или ведут свою деятельность в нескольких географических реги​онах. Поэтому они могут иметь различные нормы рентабельности, пер​спективы развития, могут быть подвержены разным рискам.

Информация о разных видах товаров (работ, услуг), а также о дея​тельности организации в различных географических регионах, получен​ная в результате оценки соответствующих рисков и прибылей, называ​ется сегментной информацией, или информацией по сегментам. Такая информация является основой анализа финансово-хозяйственной де​ятельности предприятия и имеет большое значение для принятия управленческих решений. Ее раскрытие в составе годовой бухгалтер​ской отчетности направлено на удовлетворение в первую очередь инте​ресов внешних пользователей (инвесторов, партнеров по бизнесу, ра​ботников контролирующих органов и т.д.). Внешним пользователям она позволяет не только более глубоко проанализировать деятельность организации за ряд лет, но и сопоставить результаты производства оди​наковых видов продукции (оказания услуг, выполнения работ) у разных организаций. А руководство организации получает дополнительные возможности для сравнения и анализа результатов деятельности кон​курентов, а также отрасли в целом.

Выбор отчетного сегмента и раскрытие информации по нему.

Не все операционные и географические сегменты отражаются в бухгалтерской отчетности. Сегменты, информация о которых раскрывается в годовой бухгалтерской отчетности, называются отчетными сегментами. Сегмент считается отчетным, если значительная величина его выручки получена от продажи внешним покупателям. Кроме того, одновременно должно выполняться хотя бы одно из условий:

-     выручка от продажи внешним покупателям и от операций с другими сегментами данной организации составляет не менее 10% общей суммы выручки (внешней и внутренней) всех сегментов;

-    финансовый результат деятельности данного сегмента (прибыль или убыток) составляет не менее 10% суммарной прибыли или суммарного убытка всех сегментов;

-  активы данного сегмента составляют не менее 10% суммарных активов всех сегментов.

На отчетные сегменты, выделенные при подготовке бухгалтерской отчетности организации, должно приходиться не менее 75% выручки организации. Если на отчетные сегменты, выделенные при подготовке бухгалтерской отчетности, приходится менее 75% выручки, то должны быть выделены дополнительные отчетные сегменты. При этом бухгалтер может учитывать заинтересованность внешних пользователей в информации по сегментам. Каждый из определенных операционных или географических сегментов выделяется как отчетный в отдельности.

Отчетные показатели, используемые при раскрытии информации по сегментам, должны применяться и интерпретироваться в контексте соответствующих нормативных актов по бухгалтерскому учету. В частности, при определении доходов и расходов следует руководствоваться ПБУ 9/99 «Доходы организации» и ПБУ 10/99 «Расходы организации».

При формировании сегментарной информации по группе взаимосвязанных организаций или объединению юридических лиц (ассоциаций, союзу и т.д.) в качестве отчетных показателей могут быть использованы данные бухгалтерских балансов и отчета о прибылях и убытках. Если информация по сегментам раскрывается в рамках одной организации, то в качестве показателей могут использоваться данные синтетического и аналитического учета по счетам активов, обязательств, доходов и расходов (Приложение, Таблица 3). Если организация бухгалтерского учета не позволяет определить суммы, относящиеся к данному операционному или географическому сегменту, то бухгалтер вправе использовать свой метод распределения отчетных показателей организации по сегментам.

За базу распределения может быть взят любой критерий. Метод распределения должен быть обоснован, надлежащим образом документально оформлен, закреплен в качестве элемента учетной политики. Для упрощения процедуры сбора и формирования информации по сегментам в отчетности следует закрепить в учетной политике для целей бухгалтерского учета следующие положения:

-  порядок определения отчетных сегментов;

-  способы распределения первичной и вторичной информации;

-  метод распределения активов, обязательств, доходов и расходов.

Если деятельность организации стабильна на протяжении многих лет, указанные положения учетной политики могут не меняться в течении всего времени.

Не все данные аналитического и синтетического учета применимы при расчете показателей по сегментам. Так, в частности, при расчете выручки (доходов) сегмента не учитываются:

-  обороты по кредиту счета 91 «Прочие доходы и расходы», субсчет «Прочие доходы», отражающие поступление процентов и дивидендов (если они не являются предметом деятельности организации), и поступления от продажи финансовых вложений (если они не являются предметом деятельности организации);

-  обороты по кредиту счета 99 «Прибыли и убытки», отражающие доходы в связи с чрезвычайными обстоятельствами.

Выручка (доходы) сегмента – представляет собой выручку от продажи определенных товаров или выручку от продажи товаров в определенном географическом регионе (данные о величине, непосредственно относящиеся на данный сегмент), а также часть общей выручки организации, которая обоснованно приходится на данный сегмент (в том числе от продаж внешним покупателям или от операций с другими сегментами этой же организации). Выручкой (доходами) сегмента не являются проценты и дивиденды, кроме случаев, когда такие доходы порождены основной деятельностью отчетного сегмента; доходы от продажи финансовых вложений, кроме случаев, когда финансовые вложения являются предметом деятельности отчетного сегмента; чрезвычайные доходы.

Применительно к сводной бухгалтерской отчетности такая выручка может быть определена на основе показателей выручки до корректировки в процессе подготовки сводной бухгалтерской отчетности, то есть за основу принимается информация до исключения некоторых данных в процессе объединения бухгалтерской отчетности головной организации и дочерних обществ в сводную бухгалтерскую отчетность. Аналогичный подход должен быть использован в отношении финансового результата, обязательств, активов.

В отчетности юридического лица выручка отчетного сегмента от операций с другими сегментами может быть оценена только условно, поскольку ни юридически, ни по данным бухгалтерского учета факт продажи товаров между подразделениями одного юридического лица не имеет места. 

В соответствии с ПБУ 12/2000 при формировании информации о выручке (доходах) отчетного сегмента от операций с другими сегментами передачи между ними должны оцениваться на основе фактически применяемых организацией цен. Основа ценообразования на передачи между сегментами и изменения этой основы подлежат раскрытию в отчетности.

Расходы сегмента - определяются как расходы по производству определенных товаров или расходы по производству товаров в определенном географическом регионе, а также часть общих расходов организации, которые обоснованно приходятся на данный сегмент (в том числе от продаж внешним покупателям или от операций с другими сегментами этой же организации). Расходами отчетного сегмента не являются проценты, кроме случаев, когда предметом деятельности отчетного сегмента является получение доходов от финансовой деятельности (обороты по дебету счета 91 «Прочие доходы и расходы», субсчет «Прочие расходы»); расходы, связанные с продажей финансовых вложений, кроме случаев, когда финансовые вложения являются предметом деятельности отчетного сегмента (обороты по дебету счета 91 «Прочие доходы и расходы», субсчет «Прочие расходы»); налог на прибыль (оборот по дебету счета 99 «Прибыли и убытки»); общехозяйственные расходы и прочие расходы, относящиеся к организации в целом (обороты по дебету счетов 25 «Общепроизводственные расходы», 26 «Общехозяйственные расходы»); чрезвычайные расходы (обороты по дебету счета 99 «Прибыли и убытки»).

Финансовый результат сегмента – разница между выручкой (доходами) и расходами сегмента. Финансовый результат отчетного сегмента для представления в сводной бухгалтерской отчетности рассчитывается до поправок на долю меньшинства.

Активы сегмента – это активы, используемые для производства определенных товаров, выполнения определенных работ, оказания определенных услуг или для производства товаров, выполнения работ, оказания услуг в определенном географическом регионе деятельности организации (п. 5 ПБУ 12/2000). Они начисляются по данным бухгалтерского баланса (см. Приложение 2), отражаемым в его первом и втором разделах.

Обязательства сегмента – обязательства, которые возникают при производстве и продаже определенных товаров, выполнении определенных работ, оказания определенных услуг или при производстве и продаже продукции (товаров), выполнении работ, оказании услуг в определенном географическом регионе деятельности организации.

В обязательства сегмента не включается задолженность по налогу на прибыль.

При определении доходов, расходов, активов и обязательств сегмента в расчет принимаются только те данные, которые непосредственно относятся к отчетному сегменту, либо которые могут быть отнесены к нему путем обоснованного распределения. Активы, используемые совместно в двух и более отчетных сегментах, распределяются между этими сегментами в случае, когда распределяются соответствующие доходы и расходы.

Способ распределения доходов, расходов, активов и обязательств, относящихся к двум и более отчетным сегментам, зависит от характера объектов учета, видов деятельности организации, степени обособленности отчетных сегментов. При этом в отношении разных объектов могут применяться разные способы распределения.

Организация должна последовательно применять избранную основу распределения доходов, расходов, активов и обязательств.

Суммарная информация о выручке, финансовом результате, активах и обязательствах сегментов может отличаться от данных, приведенных в бухгалтерском балансе и отчете о прибылях и убытках организации (группы). Основные различия заключены в:

-   статьях, относящихся к операциям между сегментами;

-   статьях, относящихся к организации (группе) в целом;

- статьях, которые не могут быть отнесены к сегментам путем обоснованного распределения.

          Кроме того, ПБУ 12/2000 прямо устанавливает перечень статей, которые не включаются в показатели сегментов и которые частично могут быть включены в перечисленные группы статей.

           Показатели, исчисленные по сегментам, бухгалтер должен отразить в пояснительной записке к годовой бухгалтерской отчетности. Информация по сегментам может раскрываться в отдельном разделе пояснительной записки. В первую очередь раскрывается первичная информация по сегментам, затем – вторичная.

Алгоритм формирования информации по сегментам

                                                                                                           Схема 1






[image: image1]
Первичная и вторичная информация

             После выделения отчетных сегментов необходимо решить вопрос, в каком формате представлять информацию об их деятельности. Положени​ем выделяются два понятия об информации по сегментам: «первичная» и «вторичная». Решение о том, какая из них должна быть первичным, в конеч​ном счете, зависит от организационной и управленческой структуры орга​низации, от построения системы внутренней отчетности.    

            Основными критериями, позволяющими установить различия между отчетными сегментами, являются риск и прибыль (см. Приложение,    Пример 1).
Если риски и прибыли организации определяются главным образом раз​личиями в производимых товарах, работах, услугах, то первичным призна​ется раскрытие информации по операционным сегментам, а вторичным — по географическим: например, разброс в уровнях рентабельности продаж наблюдается больше по видам продукции, чем по географическим регионам.
Если риски и прибыли организации определяются главным образом раз​личиями в географических регионах деятельности, то первичной признает​ся информация по географическим сегментам, а вторичной — по операци​онным сегментам.
В любом случае в составе первичной информации по отчетному сегмен​ту раскрываются следующие показатели:
            -  общая величина выручки, в том числе полученная от продажи внешним покупателям и от операций с другими сегментами;

            -      финансовый результат (прибыль или убыток);

            -      общая балансовая величина активов;
      -       общая величина обязательств;

            -   общая величина капитальных вложений в основные средства и нема​териальные активы;

           -   общая величина амортизационных отчислений по основным средствам и нематериальным активам.

Вторичная информация в этом случае будет представлена данными о деятельности операционных сегментов. Они выделяются дополнительно и должны удовлетворять одному из двух условий:
             -  выручка от внешних продаж этого сегмента составляет не менее 10% общей выручки организации;

            -  величина активов этого сегмента составляет не менее 10% величины активов всех операционных сегментов.

Если операционные сегменты выделены, в бухгалтерской отчетности по ним представляется следующая вторичная информация:
             -  выручка от продаж внешним покупателям;

             -  балансовая величина активов;

             - величина капитальных вложений в основные средства и нематериальные активы.

            Если же организационная и управленческая структура организации, а также система внутренней отчетности не основываются ни на производимых товарах, работах, услугах, ни на географических регионах деятельности, то порядок формирования первичной и вторичной информации по сег​ментам определяется решением руководства организации

            Информация по отчетному сегменту должна подготавливаться в соответствии с учетной политикой организации.

            Организацией, на которую возложено составление сводной бухгалтерской отчетности, устанавливается и учетная политика в отношении информации по отчетному сегменту.

          Изменения в учетной политике, существенно влияющие на оценку и принятие решений заинтересованных пользователей информации по отчетным сегментам (определение отчетных сегментов, способы распределения доходов, расходов между отчетными сегментами и т.п.), а также причины этих изменений и оценка их последствий в денежном выражении подлежат обособленному раскрытию в бухгалтерской отчетности (сводной бухгалтерской отчетности).

         При изменении учетной политики информация по отчетным сегментам за предыдущие отчетные периоды должна быть приведена в соответствие с учетной политикой отчетного года.

Раскрытие первичной сегментной информации
                                                                Таблица 1

┌──────────────────────┬────────────────────────┬───────────────────────┐
│Операционный и геогра-│Географический  сегмент,│Географический сегмент,│
│фический сегменты, вы-│выделенный по месту рас-│выделенный по  располо-│
│деленные по месту рас-│положения   активов,  не│жению рынков сбыта,  не│
│положения     активов,│совпадающему с  располо-│совпадающему  с  местом│
│совпадающему  с распо-│жением рынков сбыта     │расположения активов*  │
│ложением рынков сбыта │                        │                       │
├──────────────────────┼────────────────────────┼───────────────────────┤
│          1           │           2            │           3           │
├──────────────────────┼────────────────────────┼───────────────────────┤
│ Общая величина выруч-│В дополнение к показате-│В дополнение к  показа-│
│ки, в том числе  полу-│лям,   перечисленным   в│телям, перечисленным  в│
│ченная    от   продажи│столбце   1,  необходимо│столбце  1,  необходимо│
│внешним покупателям  и│дать информацию:        │раскрыть следующие  по-│
│от операций с  другими│  о величине выручки  от│казатели:              │
│сегментами            │продажи внешним клиентам│  балансовая   величина│
│                      │по  географическим  сег-│активов  сегмента,  вы-│
│ Финансовый  результат│ментам,  выделенным   по│деленного   исходя   из│
│(прибыль или убыток)  │каждому рынку сбыта (ес-│мест расположения акти-│
│                      │ли  она  по  конкретному│вов;                   │
│ Общая балансовая  ве-│рынку  сбыта  составляет│  величина  капитальных│
│личина активов        │не менее  10%  от  общей│вложений   в   основные│
│                      │выручки организации)    │фонды и  нематериальные│
│ Общая величина обяза-│                        │активы                 │
│тельств               │                        │                       │
│                      │                        │                       │
│ Общая величина  капи-│                        │                       │
│тальных вложений в ос-│                        │                       │
│новные средства  и  не│                        │                       │
│материальные активы   │                        │                       │
│                      │                        │                       │
│ Общая величина  амор-│                        │                       │
│тизации   по  основным│                        │                       │
│средствам  и   немате-│                        │                       │
│риальным активам      │                        │                       │
│                      │                        │                       │
│ Совокупная  доля    в│                        │                       │
│чистой прибыли  (убыт-│                        │                       │
│ке) зависимых и дочер-│                        │                       │
│них обществ.          │                        │                       │
│Общая величина  вложе-│                        │                       │
│ний  в  зависимые  об-│                        │                       │
│щества   и  совместную│                        │                       │
│деятельность          │                        │                       │
├──────────────────────┴────────────────────────┴───────────────────────┤
│     * Эти показатели  даются  по  каждому  географическому   сегменту,│
│определенному по  местам  расположения  активов,  выручка  которого  от│
│продажи внешним  покупателям  составляет  не  менее  10%  всей  выручки│
│организации или величина активов которого не менее  10%  величины  всех│
│активов организации.                                                   │
└───────────────────────────────────────────────────────────────────────┘
Раскрытие вторичной сегментной информации

                                                               Таблица 2

┌──────────────────────────────────┬────────────────────────────────────┐
│      Географический сегмент      │       Операционный сегмент*        │
├──────────────────────────────────┼────────────────────────────────────┤
│    Выручка  от  продажи   внешним│  Выручка от продажи внешним        │
│клиентам в разрезе  географических│клиентам                            │
│сегментов,  выделенных  по  местам│   Балансовая величина активов      │
│расположения  рынков  сбыта,  если│   Величина  капитальных  вложений в│
│выручка этого  сегмента  не  менее│основные средства и нематериальные  │
│10%  общей  выручки   от   продажи│активы                              │
│внешним клиентам организации      │                                    │
│                                  │                                    │
│    Балансовая  величина   активов│                                    │
│географического сегмента по местам│                                    │
│расположения  активов,   на   долю│                                    │
│которых приходится  не  менее  10%│                                    │
│величины активов всех географичес-│                                    │
│ких сегментов                     │                                    │
│                                  │                                    │
│    Величина капитальных  вложений│                                    │
│в основные средства и нематериаль-│                                    │
│ные активы по местам  расположения│                                    │
│активов - для каждого географичес-│                                    │
│кого  сегмента,  величина  активов│                                    │
│которого  не  менее  10%  величины│                                    │
│всех географических сегментов     │                                    │
├──────────────────────────────────┴────────────────────────────────────┤
│     * Эти показатели раскрываются  по  каждому  сегменту,  выручка  от│
│продажи которого внешним покупателям  составляет  не  менее  10%  общей│
│выручки организации или величина активов которого не менее 10% величины│
│активов всех операционных сегментов                                    │
└───────────────────────────────────────────────────────────────────────┘
Заключение

 Цель создания системы сегментарного учета и отчетности в организации - это обеспечение собственников и менеджеров всех уровней управления полной, оперативной и достоверной информацией о деятельности структурных подразделений. Сегментирование позволяет видеть, какие инвестиции вложены в сегмент (активы сегмента), а также результаты работы данного сегмента. На основании этого можно принимать управленческие решения о развитии сегмента или о его продаже.

Одной из главных проблем отражения сегментов предприятия в финансовой отчетности выступает выбор логики сег​ментирования, В одних случаях релевантным будет сегментирование по геогра​фическому признаку, в другом — по предметно-производственной специализа​ции, а в третьих — по видам клиентов. Иными словами, обеспечение прогнозируемости отчетных данных предполагает группировку видов деятельности, которые имеют одинаковые поведенческие характеристики.

Сегментарная отчетность приобретает особую актуальность в настоящее время, так как способна раскрыть экономическую информацию об организации, существенно повлияв, таким образом,  на ее конкурентное положение на рынке.

Приложение

                                                                                                   Таблица 3

                                                     Формирование показателей отчетного сегмента

	Показатель
	Исключаются при расчете

	Выручка (доходы)
	Проценты и дивиденды, кроме  случаев,  когда  такие  доходы  являются  предметом деятельности отчетного сегмента; доходы от продажи  финансовых  вложений,  кроме случаев, когда финансовые вложения  являются  предметом  деятельности  отчетного сегмента; чрезвычайные доходы

	Расходы
	Проценты,  кроме  случаев,  когда  предметом  деятельности  отчетного   сегмента является получение доходов от  финансовой  деятельности;  расходы,  связанные  с продажей финансовых вложений, кроме случаев, когда финансовые вложения  являются предметом деятельности отчетного сегмента; налог на  прибыль;  общехозяйственные расходы и прочие  расходы,  относящиеся  к  организации  в  целом;  чрезвычайные расходы 

	Обязательства
	Задолженность по налогу на прибыль


Пример 1

Отбор отчетных (операционных) сегментов в зависимости от степени рисков.

В таблице 1 использовано шесть градаций риска: очень низкий (ОН), низкий (Н), средний (С), выше среднего (ВС), высокий (В), очень высокий (ОВ). В качестве основных видов рисков, выбранных с учетом видов деятельности организации, выступают: валютный риск, кредитный риск, ценовой риск. Информация по видам производимой продукции представлена в первой колонке табл. 1.

                                                                                                                                Таблица 4
┌────────────────────────┬──────────────────────────────────────────────┐
│Операционные сегменты   │  Виды рисков                                 │
│                        ├──────────────────────────────────────────────┤
│                        │  валютный         кредитный          ценовой │
├────────────────────────┼──────────────────────────────────────────────┤
│Продукция "А"           │  ОН               Н                  Н       │
│Продукция "Б"           │  С                С                  ВС      │
│Продукция "В"           │  ВС               С                  В       │
│Продукция "Г"           │  Н                С                  Н       │
│Продукция "Д"           │  Н                Н                  Н       │
└────────────────────────┴──────────────────────────────────────────────┘
Как видно из таблицы, максимальные расхождения по степени риска наблюдаются между сегментами, представляющими продукцию "А" и продукцию "В". В то же время можно заметить, что представленные сегменты можно объединить в три группы на основании схожести по степени присущих рисков: (1) продукция "А"; (2) продукция "Г" и продукция "Д"; (3) продукция "Б" и продукция "В".

При формировании информации о выручке (доходах) организация должна принимать во внимание то, что под выручкой согласно п. 3 ПБУ 9/99 "Доходы организации" понимается показатель выручки (нетто), а не валовая выручка, поскольку суммы налога на добавленную стоимость, акцизов, налога с продаж, экспортных пошлин и иных аналогичных обязательных платежей не признаются доходами.

Пример 2
Отбор отчетных сегментов (табл. 5). Для удобства рассмотрения приведем количественные данные для отбора операционных сегментов.

                                                                                                               Таблица 5
┌─────────────┬─────────────────────────────────────────────┬───────────┐
│Сегмент      │Критерии отбора в качестве отчетного сегмента│ Результат │
│             ├──────────┬───────────┬──────────────────────┤ отбора    │
│             │выручка от│финансовый │суммарные             │           │
│             │продажи   │результат  │активы                │           │
├─────────────┴──────────┴───────────┴──────────────────────┴───────────┤
│Данные по сегментам в процентах от выбранных критериальных значений    │
├─────────────┬──────────┬───────────┬──────────────────────┬───────────┤
│Продукция "А"│15,0      │20,0       │18,0                  │ +         │
│Продукция "Б"│9,0       │7,0        │8,5                   │ -         │
│Продукция "В"│18,0      │20,0       │25,0                  │ +         │
│Продукция "Г"│7,0       │5,5        │7,0                   │ -         │
│Продукция "Д"│21,0      │20,0       │18,0                  │ +         │
│Продукция "Е"│9,0       │11,5       │9,5                   │ +         │
│Итого        │79,0      │84,0       │86,0                  │           │
└─────────────┴──────────┴───────────┴──────────────────────┴───────────┘
В качестве отчетных были выбраны следующие сегменты: продукция "А", "В", "Д" и "Е", поскольку они удовлетворяют одному и более критериям отбора. Как видно из таблицы, сформированные по продукции типа "Б" и "Г", сегменты не удовлетворяют ни одному из критериев и поэтому не могут быть признаны отчетными на данной стадии отбора.

При отборе сегментов в части количественного критерия по величине финансового результата сегмента следует учитывать, что расчет 10% должен производиться от суммарной величины финансового результата (прибыли или убытка) в зависимости от того, какая величина больше в абсолютном значении.

Расчет величин финансового результата по сегментам следует провести по следующему алгоритму:

1) определить выручку (нетто) и себестоимость по операционным и географическим сегментам на основании данных журнала продаж по видам товаров, продукции, работ, услуг, составляющим сегменты (аналог журнального ордера 11);

2) провести распределение суммарной величины операционных и внереализационных расходов между сегментами пропорционально величине себестоимости, приходящейся на соответствующие сегменты;

3) провести распределение суммарной величины операционных и внереализационных доходов между сегментами пропорционально величине выручки (нетто), приходящейся на соответствующие сегменты;

4) рассчитать финансовый результат по отдельным сегментам, учитывая результаты предыдущих этапов расчета.

Несмотря на то что по данным таблицы 5 операционные сегменты по продукции типа "Б" и "Г" не соответствуют ни одному из установленных количественных критериев отбора, тем не менее их необходимо признать отчетными сегментами. Эта мера объясняется тем фактом, что при отсутствии выделения указанных сегментов выборка отчетных сегментов не будет представительной, то есть величина выручки (дохода), приходящаяся на сегменты, будет меньше 75%. Действительно: 15,0 + 18,0 + 21,0 + 9,0 = 63%.

Таким образом, при формировании Группы отчетных сегментов, информация по которым подлежит обязательному раскрытию в отчетности, следует контролировать накопленный процент по показателю выручки от продажи (итог по столбцу 2 таблицы 5). Превышение 75%-го уровня будет свидетельствовать о завершении процесса отбора отчетных сегментов. В то же время должен быть обеспечен контроль, заключающийся в проверке наличия в выборке всех сегментов, отвечающих установленным критериям отбора.
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Анализ деятельности организации по производству товаров в определенном географическом регионе с точки зрения рисков и прибылей, присущих этому региону.
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