ПРАКТИЧЕСКАЯ ЧАСТЬ
Задача 4. Предприятие занимается редакционной и издательской деятельностью: издает периодический журнал, который выходит с периодичностью два раза в месяц. Полиграфические услуги оказывает сторонняя организация согласно агентскому договору. Стоимость услуг зависит от тиража издания.

Учет основных производственных  затрат ведется по счету 20 и периодических – на счете 25, общехозяйственные затраты собираются на счете 26 и прямо относятся на реализованную продукцию и оказанные услуги на счет 90 «Продажи», без распределения на счете 20 по номерам журнала.

К прямым производственным затратам на издание журнала относятся гонорары и услуги агентства по печати журнала, величина которых прямо зависит от тиража издания. Незавершенного производства на конец месяца нет.

Для покрытия части расходов в журнале публикуется реклама, затраты по которой собираются на счете 44 и учитываются отдельно по каждому номеру журнала.

За месяц затраты составили:

	Наименование затрат
	Журнал № 12
	Журнал № 13

	Тираж (84 полосы), экз.
	33 500
	35 800

	Основные производственные затраты, руб.
	249 119
	312 001

	В том числе:
Гонорары, ЕСН, руб.
	72 277
	66 372

	Печать (агентские услуги), руб.
	176 842
	245 629

	Наименование затрат
	Журнал № 12
	Журнал № 13

	Общепроизводственные расходы, руб.
	242 905

	Общехозяйственные расходы, руб.
	696 365

	Выручка, руб.
	251 449
	260 544

	Количество опубликованной рекламы, полос
	10,50
	12,50

	Стоимость опубликованной рекламы (выручка), руб.
	1 113 775
	1 264 194

	Расходы на поиск рекламодателей, руб.
	73 431


Определить минимальную цену продажи, точку безубыточности по каждому тиражу. При этом следует учесть, что количество рекламных полос не может превышать 15% от общего количества полос. Построить график безубыточности.

Решение:
Ведомость распределение общепроизводственных расходов (пропорционально основным производственным затратам)

Таблица 1.

	Показатели
	Журнал № 12
	Журнал № 13
	Итого

	1. Основные производственные затраты, руб.
	249 119
	312 001
	561 120

	2.Общепроизводственные расходы, руб.
	
	
	242 905

	3. Процент общепроизводствен-ных расходов к основным производственным затратам
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	4. Распределение общепроиз-водственных расходов 
(стр.1 х стр.3)
	107 842
	135 063
	242 905


Ведомость распределение общехозяйственных расходов (пропорционально выплаченным гонорарам)

Таблица 2.

	Показатели
	Журнал № 12
	Журнал № 13
	Итого

	1.Гонорары, руб.
	72 277
	66 372
	138 649

	2. Общехозяйственные расходы, руб.
	
	
	696 365

	3. Процент общехозяйственных расходов к выплаченным гонорарам
	
[image: image2.wmf]%

2503

,

502

138649

%

100

696365

=

´



	4. Распределение общехозяйст-венных расходов 

(стр.1 х стр.3)
	363 011
	333 354
	696 365


Ведомость распределения расходов на поиск рекламодателей (пропорционально количеству опубликованный рекламных полос)

Таблица 3.

	Показатели
	Журнал № 12
	Журнал № 13
	Итого

	1. Расходы на поиск рекламодателей, руб.
	
	
	73 431

	2. Количество рекламных полос, полос
	10,50
	12,50
	23

	3. Процент расходов на поиск рекламодателей к количеству рекламных полос
	
[image: image3.wmf]%

319265

23

%

100

73431

=

´



	4. Распределение расходов на поиск рекламодателей
(стр.2 х стр.3)
	33 523
	39 908
	73 431


Калькуляция себестоимости журналов

Таблица 4.

	Показатели
	Журнал № 12
	Журнал № 13

	
	На выпуск (33500)
	На единицу
	На выпуск (35800)
	На единицу

	1. Основные производственные затраты, руб.
	249 119
	
	312 001
	

	2. Общепроизводственные расходы, руб.
	107 842
	
	135 063
	

	3. Переменная себестоимость 

(стр.1 + стр.2)
	356 961
	10,65
	447 064
	12,49

	4. Общехозяйственные расходы, руб.
	363 011
	
	333 354
	

	5. Расходы на поиск рекламодателей, руб.
	33 523
	
	39 908
	

	6. Постоянные затраты
 (стр.4 + стр.5)
	396 534
	11,84
	373 262
	10,42

	7. Итого затрат ( стр.3 + стр.6)
	753 495
	22,49
	820 326
	22,91

	8а. Выручка от продажи, руб.
	251 449
	
	260 544
	

	8б. Выручка от опубликованной рекламы, руб.
	1 113 775
	
	1 264 194
	

	9. Итого выручка
	1 365 224
	40,75
	1 524 738
	42,59


Минимальная цена продажи может быть установлена на уровне полной себестоимости одного журнала, то есть 22,49 рубля для журнала № 12 и 22,91 рубля для журнала № 13.
Исходная информация для определения точки безубыточности по каждому журналу

Таблица 5.

	Показатели
	Журнал № 12
	Журнал № 13

	1. Выручка от продажи, руб.
	1 365 224
	1 524 738

	2. Переменная себестоимость, руб.
	356 961
	447 064

	3. Маржинальный доход (валовая прибыль), руб. (стр.1 – стр.2) 
	1 008 263
	1 077 674

	4. Доля валовой прибыли в выручке, коэффициент (стр.3/стр.1)
	0,7385
	0,7068

	5. Постоянные затраты
	396 534
	373 262

	6. Точка безубыточности ( стр.5/стр.4)
	536 945
	528 101
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