МИНИСТЕРТВО ОБРАЗОВАНИЯ И НАУКИ РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ
ФЕДЕРАЛЬНОЕ АГЕНСТВО ПООБРАЗОВАНИЮ

ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЕ  УЧРЖДЕНИЕ  ВЫСШЕГО  ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО  ОБРАЗОВАНИЯ

ВСЕРОССИЙСКИЙ ЗАОЧНЫЙ ФИНАНСОВО-ЭКОНОМИЧЕСКИЙ ИНСТИТУТ
КОНТРОЛЬНАЯ РАБОТА
ПО ПРЕДМЕТУ:  ЭКОНОМИЧЕСКАЯ ТЕОРИЯ
ТЕМА:  РЫНОЧНОЕ РАВНОВЕСИЕ

УФА –2009

ПЛАН:
ВВЕДЕНИЕ……………………………………………...…………….З
РЫНОЧНОЕ РАВНОВЕСИЕ………………………………………..4
РАВНОВЕСНАЯ ЦЕНА………………………….…………………..6
ТЕСТЫ………………………………………………..………………..8
ЗАКЛЮЧЕНИЕ………………………………………………………10
СПИСОК ЛИТЕРАТУРЫ…………………………………………..11
ВВЕДЕНИЕ.

Спрос и предложение – основополагающие категории рыночного хозяйства. Они объясняют, каким образом посредством взаимодействия между собой они устанавливают рыночные цены и объемы торговых сделок. Исследуя проблему спроса и предложения, следует исходить из процесса постоянного кругооборота экономической деятельности.


 Будучи самыми значимыми инструментами анализа рыночной деятельности, спрос и предложение лежат в основе принятия многих  экономических решений.
Рыночное равновесие.

            Предложение и спрос взаимосвязаны, и они «работают» вместе и одновременно подобно двум лезвиям ножниц. Их взаимодействие (пересечение) устанавливает равновесную цену товара и объем его реализации. 

            Экономическая теория открыла законы, выражающие количественную взаимосвязь между ценой и спросом, а также между ценой и предложением. Овладев этими законами, можно пытаться регулировать цены и доходы, что и делают сейчас многие государства. 

             Изучения законов спроса и предложения позволяет понять односторонность тех точек зрения, которые связывали изменения рыночных цен только с предложением или только со спросом. 
             Спрос – это платежеспособная потребность, т.е. сумма денег, которую покупатели могут и намерены заплатить за какие-то нужные им изделия. Естественно, что люди могут приобретать продуктов больше, если цена на них снижается, и наоборот.

             Величина спроса – это количество товаров, которые покупатели хотят и могут приобрести по данной цене в течение определенного времени.

             Закон спроса выражает следующую функциональную (математическую) зависимость между ценой (причина) и спросом (следствие). Чем выше цена товара, тем меньше  спрос  на него со стороны покупателей.

            Предложение – это совокупность товаров с определенными ценами, которую готовы продать производители. Разумеется, что продавцы выигрывают, когда цена продуктов возрастает.
         Величина предложения - это такое количество товара, которое продавцы могут и хотят реализовать на рынке при данных ценах.

          Закон предложения характеризует следующую функциональную зависимость предложения от цены. Чем выше цена, тем в большей мере растет предложение продуктов со стороны продавцов. И наоборот, чем ниже цена, тем меньше предложение.  
          Покупатели продавцы используют цены как сигналы, которые  увязывают их желания. Затем происходит обмен денег на потребительские товары или факторы производства.

 Покупатели определяют цены спроса (или, иначе, тот максимум ее, который они желают платить), а цены предложения устанавливают продавцы (или тот минимум, за который они готовы продать единицу своей продукции). Когда цены спроса и предложения совпадают (т.е. совпадают интересы продавцов и покупателей), объем продаж будет равен объему спроса. Данное состояние получило название рыночного равновесия, а установившаяся цена – рыночной, или равновесной.
          Рыночная цена (её часто называют действительной, реальной ценой) – это цена, которая действует в любой момент времени. Цена равновесия не меняется, пока не изменится соотношение между спросом и предложение, а рыночная цена может варьировать бесконечно. Поэтому равновесное состояние по своей природе нестабильно, так как рыночные условия, определяющие его, постоянно меняются, вызывая колебания спроса и предложения. 

              Когда рыночные цены выше равновесных, возникает избыток предложения – перепроизводство. Такой рынок называется рынком покупателя, поскольку он вынуждает продавцов снижать цены. По мере снижения цен объем спроса увеличивается, пока не достигает точки равновесия. При низких рыночных ценах возникает избыток спроса – дефицит и складывается рынок продавцов. Производители легко реализуют свою продукцию, после чего цены начинают расти, постепенно приближаясь к точке равновесия. Саморегуляция рынка и восстановление равновесия (на прежнем или новом уровне) в свое время А. Смит описал как действие «невидимой руки». Именно механизм колебания спроса и предложения заставляет развиваться экономику, основную на рыночных началах. Как правило, долгосрочные избытки или дефициты практически без исключения являются следствием государственного контроля над ценами. 

            Благодаря достижению равновесия цен и объемом продукции рынок распределяет ресурсы общества между различными вариантами их использования. Таким образом, посредством процесса взаимодействия спроса и предложения рынок отвечает на вопросы, что, как и для кого производить нужные товары и услуги.   
Равновесная цена.
           Равновесная цена – это цена, уравновешивающая спрос и

предложение в результате действия конкурентных сил. 

Образование равновесной цены – процесс, требующий определенного количества времени. 

       Образование равновесной цены – процесс, требующий определенного количества времени. В условиях совершенной конкуренции происходит быстрое взаимное приспособление цен спроса и цен предложения, объема спроса и объема предложения. В результате установления равновесия выигрывают и потребители и производители. 

       Существует два основных подхода к анализу установления равновесной цены: Л. Вальраса и А. Маршала.          Главным в подходе Л. Вальраса является разница в объеме спроса (предложения).                                      
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Если существует избыток спроса Q2 – Q1 при цене Р1, то в результате конкуренции покупателей происходит повышение цены до тех пор, пока не исчезнет избыток. В случае избытка предложения (при цене Р2) конкуренция продавцов приводит к исчезновению избытка.
        Главным в подходе А. Маршала является разность цен  Р1 – Р2 . 
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Маршал исходит из того, что продавцы, прежде всего, реагируют на разность цены предложения. Чем больше этот разрыв, тем больше стимулов для роста предложения. Увеличение (уменьшение) объема предложения сокращают эту разность, и тем самым способствует достижению равновесной цены. 
          Короткий период лучше характеризуется моделью Л. Вальраса, длинный – моделью А. Маршала. 

       Итак, в результате взаимодействия рыночного спроса с рыночным предложением устанавливается цена равновесия, обеспечивающая максимально возможный при сложившихся планах потребителей и производителей объем продаж на данном рынке. Только рыночная цена приводит к тому, что на рынке нет ни излишка продукта, ни его нехватки. Любая цена выше равновесной, побуждает продавцов производить большее количество продукта. Но эта высокая цена отбивает у потребителей желание купить предлагаемое количество продукта. На рынке возникает избыточное предложение, превышающее спрос. Избыточное предложение приводит к снижению цен до уровня равновесных. Любая цена ниже равновесной влечет за собой возникновение нехватки продукта. На рынке возникает неудовлетворенный спрос, превышающий предложение. А он в свою очередь ведет к повышению цен, которое будет продолжаться, пока спрос не станет равным предложению.
ТЕСТЫ:

1). Какой из перечисленных факторов будет смещать кривую спроса на товар вправо:
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Для каждого товара существуют свои кривые спроса и предложения. Под воздействием ряда факторов кривые спроса и предложения могут смещаться. Следует различать величину спроса и сам спрос. При снижении цены увеличивается величина спроса, сам спрос (как выражение потребности в данном товаре) остается неизменным. Об увеличении спроса можно говорить, если при каждой цене (и высокой, и низкой) покупатели будут приобретать большее количество данного товара. Например, в жаркие летние месяцы возрастает спрос на прохладительные напитки и мороженое. 

Поскольку спрос вырос под воздействием неценовых факторов, то при той же цене это будет новый спрос и на графике произойдет смещение кривой спроса D1 в новое положение D2. 

При увеличении среднего дохода покупателей, при прочих равных условиях, кривая спроса D1 сместится вправо вверх и тому же уровню цены Р1 будет соответствовать возросший уровень спроса Q2 .

2).Причина падения цены на товар может стать:
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В течение определенного времени на рынке существует равновесие при сочетании P0, Q0. В периоде t1 вследствие роста доходов потребителей отраслевой спрос увеличился, и кривая отраслевого спроса сместилась вправо (D0 →D1). Как в этом случае изменится цена?

Поскольку предложение сохраняется на прежнем уровне, то цена в периоде t1 поднимется до P1. По этой цене производители определят свой объем предложения в периоде t2. Кривая отраслевого предложения S указывает на то, что будет предложено Q2 единиц. Кривая возросшего отраслевого спроса D1 показывает, какое количество покупатели согласны взять при условии, что цена снизится до Р2. Если производители не хотят увеличивать запасы готовой продукции, то они согласятся на эту цену, но в периоде t3 предложат на рынке только Q3 единиц. Кривая отраслевого спроса D1 указывает на то, что Q3 можно продать по цене P3, поэтому в периоде t4 объем предложения составит Q4 единиц и т.д. При цене между P2 и P3 в отрасли установится новое равновесие и будет сохраняться до тех пор, пока не произойдет очередной сдвиг кривых отраслевого спроса и предложения. Последствия нарушения равновесия в «паутинообразной» модели при |b| < n. Таким образом, простейшая динамическая модель ценообразования описывает изменение рыночной цены во времени. 

3). Наличие на рынке избыточного предложения товара может являться следствием того, что: 
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Сравнение объемов продаж при равновесной и неравновесной ценах показывает, что на равновесном рынке продается данного товара больше, чем на неравновесном. В первом случае (рис. 7.3)
объем продаж представлен отрезком 0qe, который больше, чем отрезок 0q1, характеризующий объем продаж, как при высокой, так и при низкой цене.

Большей оказывается выгода, получаемая от продажи товара по равновесной цене, как у покупателей, так и у продавцов. В денежной форме эту выгоду для покупателей можно представить площадью 0р1eqе. Она определяется количеством приобретаемого товара и ценами спроса, по которым покупатели были готовы приобретать товар. Причем площадь рер1е предстает как потребительский излишек. При неравновесной,  цена площади, характеризующая выгоду для покупателей, оказывается меньшей . 0p3аq1. Выгода продавцов при равновесной цене определяется площадью 0peeqe, характеризующей их выручку, покрывающую издержки и содержащую прибыль. При неравновесной цене: площадь выгоды продавцов оказывается меньше, даже когда цена выше равновесной . 0р4bq1.
ЗАКЛЮЧЕНИЕ:

        Если спрос - это количество продукции, которое покупатель желает и имеет возможность купить, то предложение - это то, количество благ, которое продавцы готовы предложить в конкретное время в конкретном месте. Взаимосвязь, как видим, налицо. Результатом взаимодействия спроса и предложения выступает рыночная цена, которая также называется равновесной ценой. Она характеризует состояние рынка, при котором величина спроса равна предложению. Цену равновесия называют ценой чистого рынка, потому что она удовлетворяет всех участников рынка. Действия покупателей и продавцов естественным образом движут рынок к равновесию спроса и предложения.
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