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Тема: «С Е Г М Е Н Т Н А Я     О Т Ч Е Т Н О С Т Ь»

План

1. Основы сегментной отчетности

2. Раскрытие информации по сегментам

1.Основы сегментной отчетности

    Многие организации, например, крупные акционерные общества, производят всевозможные товары, оказывают разнообразные услуги, осуществляют торговую, посредническую, финансовую деятельность  на предприятии с различным техническим уровнем, разной рентабельностью, имеющих различные перспективы дальнейшего развития.

    Продажа и наоборот производство товаров совершаются в разных географических зонах, государствах, территориях (регионах), что также накладывает свой отпечаток, сказывается на результатах хозяйственной деятельности, информация об этих особенностях представляет значительный интерес для многих пользователей бухгалтерской отчетности.

    Информацию об общих результатах хозяйственной деятельности в бухгалтерской отчетности необходимо дифференцировать на отдельные составные части, характеризующие направления или географические районы деятельности организации. Особенно актуальна для крупных взаимосвязанных групп организаций (холдингов), то есть в сводной консолидированной отчетности.

    Деятельность организации не одна, в информационных целях ее можно разделить на отдельные сегменты, выделяемые по установленным правилам. Информация о деятельности сегментов организации представляется в составе общей бухгалтерской отчетности.

    Сегментная отчетность раскрывает информацию о части деятельности организации в определенных хозяйственных условиях, ограниченных выделенным операционным или географическим сегментом. Представление такой отчетности, правила ее формирования и отражения в бухгалтерской отчетности всех коммерческих организаций, кроме кредитных, регулируются ПБУ 12/2000 «Информация по сегментам». 

      В нем подчеркнута необходимость представления информации по сегментам в сводной (консолидированной) бухгалтерской отчетности. Информация по сегментам может не представляться малыми предприятиями. В отчетности, составленной для государственного статистического наблюдения, для предоставления в кредитные организации, для иных специальных целей информация по сегментам ПБУ 12/2000 не регулируется. 

     По российским правилам все организации, осуществляющие свою деятельность на территории РФ, информацию по сегментам в бухгалтерской отчетности обязаны представлять.

      Международные стандарты предполагают иной, более узкий режим представления информации по сегментам. 

      МСФО – 14 «Сегментная отчетность» устанавливает, что такую отчетность должны представлять только те компании, долевые или долговые бумаги которых свободно обращаются на открытом рынке или которые готовятся к выпуску такого рода ценных бумаг.

       В сводной финансовой отчетности нескольких компаний, часть из которых имеет ценные бумаги, свободно обращающиеся на рынке, отчетность по сегментам предоставляется только в составе сводной отчетности.

        Но если дочерняя компания имеет ценные бумаги на фондовом рынке, она предоставляет информацию по сегментам и своей отдельной финансовой отчетности.

       Отдельные сегменты выделяются организациями самостоятельно, исходя из своей организационной и управленческой структуры. Перечень отдельных сегментов в сводной бухгалтерской отчетности устанавливается такой организацией, которая ее составляет.

      К отчетным сегментам относят такие подразделения, которые получают не менее 10% доходов от продаж, имеют не менее 10% прибыли, стоимость активов которых составляет не менее 10% от стоимости всех активов организации.  

     В основу выбора отчетного сегмента принимается только один из названных параметров, при условии, что большую часть своих доходов сегмент получает от продаж внешним организациям, то есть не входящим в общую консолидируемую группу.

     Общая выручка от операций с внешними организациями для всех выделенных отчетных сегментов должна составлять не менее 75% всей выручки организации. Если этот норматив не выдерживается, то необходимо определить дополнительные отчетные сегменты, в том числе такие, отдельные параметры которых ниже требуемых 10%. 

     Операционные сегменты характеризуют деятельность организации по однородным видам или группам товаров, производств, работ или услуг, отличающимися рисками, уровнем рентабельности, другими показателями, от иных товаров, работ и услуг данной организации.

      При этом рассматриваются следующие факторы, характеризующие их сходство и возможность объединения в одном сегменте:

· назначение товаров, работ и услуг;

· характер производства товаров, выполнения работ, оказания услуг;

· потребители товаров, работ, услуг;

· методы продажи товаров, распространения работ и услуг;

· системы управления внутри организации.

При выборе отчетных сегментов необходимо помнить о пользователях бухгалтерской отчетности: чтобы информация по отчетным сегментам была уместной, надежной и сопоставимой во времени.

     Географические сегменты характеризует деятельность организации в определенном территориальном образовании – государстве, группе государств, регионов или группе регионов России, отличающиеся рисками и рентабельностью от деятельности организации в других географических зонах.

    При выделении географических отчетных сегментов ПБУ рекомендует принимать во внимание:       

· сходство условий, определяющих экономические и политические  системы государств, в которых осуществляется деятельность организации;

· наличие устойчивых связей в деятельности, ведущейся в разных географических зонах;

· сходство осуществляемой деятельности;

· риски, возникающие в соответствующих географических зонах;

· общность правил валютного контроля и валютных рисков.

    Географические отчетные сегменты могут быть выделены по месту нахождения активов организации – расположения заводов, производственных мощностей и т.п.; или по месту нахождения рынков сбыта товаров и других результатов деятельности; расположении покупателей товаров, заказчиков и потребителей работ, услуг и т.п.

Обобщенная информация о факторах, рассматриваемых при выборе отчетных сегментов 

Таблица 1

	Операционные сегменты
	Географические сегменты

	Характер товаров, работ, услуг
	Сходство экономических и политических условий

	Характер производственных процессов
	Сходство осуществляемой деятельности

	Характеристика потребления товаров, работ, услуг
	Территориальная близость конкретных операций

	Методы, используемые для распространения товаров, предложения услуг
	Правила валютного контроля и валютные риски


     Доходы, расходы и финансовые результаты отчетного сегмента определяются по тем же правилам, что и по организации в целом, но с некоторыми особенностями и изъятиями.

     ДОХОДЫ сегмента представляют ту часть доходов организации, которая может быть обоснованно отнесена к его доходам, а также выручку, непосредственно полученную в операциях, проведенным данным сегментом.

Доходы подразделяются:

· полученные от внешних клиентов;

· полученные от других сегментов своей организации.

В доходы сегментов не включаются чрезвычайные доходы, а так же доходы, в форме дивидендов и процентов от продажи инвестиций и погашения долгов, если только операции сегмента не являются преимущественно финансовыми.

     РАСХОДЫ сегмента состоят из тех, что возникли непосредственно в ходе выполнения операций, связанных с деятельностью сегмента, и части общих расходов организации, которые обоснованно могут быть распределены на данный сегмент. Не включаются в расходы сегмента чрезвычайные расходы, убытки от продажи инвестиций погашения долгов, уплаченные проценты, общие административные расходы, платежи по налогу на прибыль и другие аналогичные расходы всей организации.

    Финансовый результат сегмента определяется сопоставлением его доходов и расходов. Доля меньшинства не принимается во внимание.

АКТИВЫ СЕГМЕНТА включают:

· оборотные запасы;

· дебиторскую задолженность;

· денежные средства, которые используются в операционной деятельности;

· основные средства и НМА, относящиеся к данному сегменту.

     НЕ ВКЛЮЧАЮТСЯ в активы сегмента те из них, которые используются в решении общих задач организации и для управления ею.

     Активы, используемые двумя или несколькими сегментами в той части, которая обоснованно и надежно определена как часть активов данного сегмента, отражается в отчетности донного сегмента.

    Активы сегментов отражаются в его отчетности по остаточной стоимости и не включают дебиторской задолженности, возникшей в связи с налогообложением прибыли.

      Обязательства сегмента состоят из кредиторской задолженности:

· поставщикам,

· персоналу,

· авансовых поступлений,

· начисленных обязательств, таких как резервы гарантийного обслуживания, относящиеся к товарам и услугам данного сегмента.

Обязательства по займам и кредитам отражаются в отчетности сегмента только тогда, когда проценты по ним относятся к расходам сегмента. Обязательства по налогу на прибыль в отчетность сегмента не включаются.
      УЧЕТНАЯ ПОЛИТИКА СЕГМЕНТА не отличается от общей учетной политики организации, если только не существует специальной учетной политики для сегментов, которая дополняет общую. 

В специальной учетной политике сегмента определяются:

· правила распределения доходов и расходов, 

-   состав доходов и расходов,

· методы оценки взаимозачетов сегментов. 

     При составлении сводной бухгалтерской отчетности учетная политика относительно предоставления информации по сегментам устанавливается организацией, которая составляет сводную бухгалтерскую отчетность.

      Изменения в учетной политике, касающиеся выделения отчетных сегментов, отражения доходов, расходов, активов, обязательств, которые могут повлиять на оценку информации заинтересованными пользователями, нужно обязательно раскрывать в предписаниях к бухгалтерской отчетности с указанием причины этих изменений и их последствий.  

2.Раскрытие информации по сегментам

     Первичная и вторичная информация по сегментам выделяется исходя из преобладающих рисков и уровня рентабельности. Если первичной информацией признается информация по операционным сегментам, то вторичной признается информация по географическим сегментам и наоборот, если первичная информация представляется по географическим сегментам, то вторичная – по операционным сегментам.

	Обоснование выбора первичных информационных сегментов


	Операционные сегменты

· Риски и прибыли определяются различиями в производимых товарах, работах и услугах.

· Риски и прибыли в равной мере определяются различиями в производимых товарах, работах, услугах и географических регионах. 
	Географические сегменты

· Риски и прибыли определяются различиями в географических регионах деятельности.




     Международные стандарты рекомендуют формировать первичную (вторичную) информацию по сегментам, исходя из организационной структуры компании, и не стремятся создавать сегменты только для внешней отчетности, так как последнее ведет к ошибкам и напряжению в подготовке информации.

    Для сегментов компании, представляющих внутреннюю отчетность, необходимо рассматривать возможность использования их для формирования внешних сегментов более низкого уровня, если они непосредственно отвечают факторам, предусмотренным для выбора отчетных сегментов. 

      Существенно похожие между собою операционные и географические сегменты могут быть объединены в один укрупненный сегмент.

Первичная информация по сегментам раскрывается по следующим показателям:

· общая сумма выручки, в том числе с подразделением на выручку от продажи внешним покупателям и от операций с другими сегментами организации;

· финансовый результат – прибыль или убыток отчетного сегмента;

· общая балансовая сумма обязательств отчетного сегмента;

· общая сумма капитальных вложений в основные в основные средства и нематериальные активы сегмента;

· общая сумма амортизационных отчислений по применяемым сегментам основным средствам и нематериальным активам;

· совокупная доля в чистой прибыли (убытке) зависимых и дочерних обществ сегмента, а также от совместной деятельности;

· общая величина вложений в зависимые и дочерние общества, а также в совместную деятельность.

     Показатели отчетных сегментов с учетом тех частей организации, что не охвачены соответствующими сегментами, в сумме должны равняться таким же отчетным показателям бухгалтерской отчетности организации.  

Вторичная информация по сегментам раскрывается в сокращенном варианте. Для операционных и географических сегментов требуемые показатели раскрываемой информации не одинаковы.

Для вторичных операционных сегментов необходима информация о следующих показателях:

· выручка от продажи внешним пользователям;

· балансовая величина активов;

· сумма капитальных вложений в основные средства и нематериальные активы.

ПРИМЕР раскрытия первичной информации по операционным сегментам:

	Показатели 
	Производство
	Другие операции
	Общие показатели организации

	
	Готовой одежды
	Головных уборов
	Мягких игрушек
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	1.Общая выручка от продаж
	140
	50
	42
	58
	290

	1.1.  в т.ч. от продажи внешним покупателям
	140
	50
	42
	58
	290

	2.Финансовый результат (прибыль или убыток)
	40
	10
	8
	12
	70

	3.Общая балансовая стоимость актива
	80
	30
	15
	35
	160

	4.Общая сумма обязательств
	38
	20
	10
	22
	90

	5.Сумма капитальных вложений
	-
	5
	-
	3
	8

	5.1. в основные средства
	
	5
	
	3
	8

	5.2. в НМА
	3
	2
	
	
	5

	6.Сумма амортизационных отчислений
	(4)
	(2)
	(1,5)
	(2,5)
	(10)

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	7.Доходы от зависимых и дочерних обществ
	-
	-
	-
	-
	-

	8.Финансовые вложения в зависимые и дочерние общества, в совместную деятельность
	-
	-
	-
	-
	-

	9.Доходы от процентов
	
	
	
	0,8
	0,8

	10.Расходы от процентов
	
	
	
	(1,1)
	(1,1)

	11.Общие расходы организации, не распределенные по сегментам 
	
	
	
	(3,5)
	(3,5)

	12.Прочие доходы
	
	
	
	4,8
	4,8

	13.Прочие расходы
	
	
	
	(2)
	(2)

	14.Прибыль (убыток) до налогообложения
	
	
	
	
	69

	15.Расходы по налогу на прибыль
	
	
	
	
	(20,7)

	16.Результат чрезвычайных обстоятельств
	
	
	
	
	-

	17.Чистая прибыль (убыток)
	
	
	
	
	48,3


      Общая сумма чистой прибыли получена сложением следующих показателей:

      70 + 0,8 – 1,1 – 3,5 + 4,8 – 2 – 20,7 = 48,3.

Исходя из примера, вывод: 

· сегментная отчетность согласуется с общим результатом отчета о прибылях и убытках организации;

· показатели сегментной отчетности «Общая стоимость активов» и «Общая сумма обязательств» согласуется с отчетным бухгалтерским балансом организации.  

По вторичным географическим сегментам – информация по следующим показателям:

· выручка от продажи внешним покупателям в разрезе географических регионов, выделенных по расположению рынков сбыта, если выручка такого географического сегмента составляет не менее 10% суммы продаж организации покупателям;

· балансовая стоимость активов географического сегмента, выделенного по территориальному расположению активов, если она составляет не менее 10% стоимости активов всех географических сегментов, выделенных организацией;

· сумма капитальных вложений в основные средства и нематериальные активы по их территориальному расположению для географического сегмента, стоимость которого не менее 10% их стоимости по всем географическим сегментам, вместе взятым.

Информация по сегментам формируется в увязке с общими результатами деятельности организации и состоит их большого числа показателей, чем тот минимум, который установлен ПБУ 12/2000 «Информация по сегментам» и данное ПБУ не запрещает раскрывать вторичную информацию по всем предусмотренным сегментным показателям. 

 В МСФО –14 «Сегментная отчетность» содержатся требования, дополнительно к рассмотренной выше цифровой информации раскрывать в примечаниях:

· выручку любого географического или операционного сегмента, составляющую более 10% общей выручки, который не относится к отчетным сегментам, потому что большинство его доходов поступает от других сегментов организации;

· типы продукции и услуг в каждом операционном сегменте;

· состав каждого географического сегмента;

· изменения в сегментной учетной политике;

· методы ценообразования для межсегментных передач и любые изменения в них;

· сверку выручки (доходов), результатов, активов и обязательств по отчетным сегментам с общими показателями организации по этим статьям.       

