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Вариант 6

 1. Федеральный закон «Об оценочной деятельности в Российской Федерации» от 29 июля 1998 г. № 135-ФЗ (с изменениями по 27 июля 2006 года включительно), глава 1 и 2.
2. Интеллектуальная собственность в экономике.

ТЕСТЫ

1.
 Соблюдение какого из нижеследующих условий является необязатель​ным при определении наилучшего и наиболее эффективного способа ис​пользования недвижимости:
а)
 на данном рынке существуют достаточные экономические возможно​сти для обоснования предложенного использования;
б)
 топография соответствует или может быть приведена в соответствие с
предлагаемым вариантом использования;
в)
 население района не возражает против предложенного использования;
г)
 предложенный вариант использования соответствует существующим
или возможным нормам зонирования?
       2. Какие из перечисленных процедур восстановления платежеспособности относятся к судебным процедурам:

а) внешнее управление;

б) финансовое оздоровление;

в) досудебная санация. 

Задача: Из зарегистрированных АО 30 тыс. обыкновенных акций 29 тыс. продано акционерам. В последующем общество выкупило у вла​дельцев 1500 акций. По итогам года собрание акционеров приняло реше​ние распределить 60,5 тыс. руб. чистой прибыли в качестве дивидендов. Определить сумму дивиденда по каждой акции.
1. Федеральный закон «Об оценочной деятельности в Российской Федерации» от 29 июля 1998 г. № 135-ФЗ (с изменениями по 27 июля 2006 года включительно), глава 1 и 2.
29 июля 1998 года N 135-ФЗ


РОССИЙСКАЯ ФЕДЕРАЦИЯ

ФЕДЕРАЛЬНЫЙ ЗАКОН

ОБ ОЦЕНОЧНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ В РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ

Принят

Государственной Думой
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Одобрен

Советом Федерации

17 июля 1998 года

(в ред. Федеральных законов от 21.12.2001 N 178-ФЗ,

от 21.03.2002 N 31-ФЗ, от 14.11.2002 N 143-ФЗ,

от 10.01.2003 N 15-ФЗ, от 27.02.2003 N 29-ФЗ,

от 22.08.2004 N 122-ФЗ, от 05.01.2006 N 7-ФЗ,

от 27.07.2006 N 157-ФЗ, от 05.02.2007 N 13-ФЗ)

Глава I. ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ

Статья 1. Законодательство, регулирующее оценочную деятельность в Российской Федерации

(в ред. Федерального закона от 27.07.2006 N 157-ФЗ)

Оценочная деятельность осуществляется в соответствии с международными договорами Российской Федерации, настоящим Федеральным законом, а также другими федеральными законами и иными нормативными правовыми актами Российской Федерации, регулирующими отношения, возникающие при осуществлении оценочной деятельности.

Статья 2. Отношения, регулируемые настоящим Федеральным законом

Настоящий Федеральный закон определяет правовые основы регулирования оценочной деятельности в отношении объектов оценки, принадлежащих Российской Федерации, субъектам Российской Федерации или муниципальным образованиям, физическим лицам и юридическим лицам, для целей совершения сделок с объектами оценки, а также для иных целей.

(в ред. Федерального закона от 14.11.2002 N 143-ФЗ)

Статья 3. Понятие оценочной деятельности

Для целей настоящего Федерального закона под оценочной деятельностью понимается профессиональная деятельность субъектов оценочной деятельности, направленная на установление в отношении объектов оценки рыночной или иной стоимости.

(в ред. Федерального закона от 27.07.2006 N 157-ФЗ)

Для целей настоящего Федерального закона под рыночной стоимостью объекта оценки понимается наиболее вероятная цена, по которой данный объект оценки может быть отчужден на открытом рынке в условиях конкуренции, когда стороны сделки действуют разумно, располагая всей необходимой информацией, а на величине цены сделки не отражаются какие-либо чрезвычайные обстоятельства, то есть когда:

одна из сторон сделки не обязана отчуждать объект оценки, а другая сторона не обязана принимать исполнение;

стороны сделки хорошо осведомлены о предмете сделки и действуют в своих интересах;

объект оценки представлен на открытом рынке посредством публичной оферты, типичной для аналогичных объектов оценки;

(в ред. Федерального закона от 14.11.2002 N 143-ФЗ)

цена сделки представляет собой разумное вознаграждение за объект оценки и принуждения к совершению сделки в отношении сторон сделки с чьей-либо стороны не было;

платеж за объект оценки выражен в денежной форме.

Статья 4. Субъекты оценочной деятельности

(в ред. Федерального закона от 27.07.2006 N 157-ФЗ)

Субъектами оценочной деятельности признаются физические лица, являющиеся членами одной из саморегулируемых организаций оценщиков и застраховавшие свою ответственность в соответствии с требованиями настоящего Федерального закона (далее - оценщики).

Оценщик может осуществлять оценочную деятельность самостоятельно, занимаясь частной практикой, а также на основании трудового договора между оценщиком и юридическим лицом, которое соответствует условиям, установленным статьей 15.1 настоящего Федерального закона.

Статья 5. Объекты оценки

К объектам оценки относятся:

отдельные материальные объекты (вещи);

совокупность вещей, составляющих имущество лица, в том числе имущество определенного вида (движимое или недвижимое, в том числе предприятия);

право собственности и иные вещные права на имущество или отдельные вещи из состава имущества;

права требования, обязательства (долги);

работы, услуги, информация;

иные объекты гражданских прав, в отношении которых законодательством Российской Федерации установлена возможность их участия в гражданском обороте.

Статья 6. Право Российской Федерации, субъектов Российской Федерации или муниципальных образований, физических лиц и юридических лиц на проведение оценки принадлежащих им объектов оценки

Российская Федерация, субъекты Российской Федерации или муниципальные образования, физические лица и юридические лица имеют право на проведение оценщиком оценки любых принадлежащих им объектов оценки на основаниях и условиях, предусмотренных настоящим Федеральным законом.

Право на проведение оценки объекта оценки является безусловным и не зависит от установленного законодательством Российской Федерации порядка осуществления государственного статистического учета и бухгалтерского учета и отчетности. Данное право распространяется и на проведение повторной оценки объекта оценки. Результаты проведения оценки объекта оценки могут быть использованы для корректировки данных бухгалтерского учета и отчетности.

Результаты проведения оценки объекта оценки могут быть обжалованы заинтересованными лицами в порядке, установленном законодательством Российской Федерации.

Статья 7. Предположение об установлении рыночной стоимости объекта оценки

В случае, если в нормативном правовом акте, содержащем требование обязательного проведения оценки какого-либо объекта оценки, либо в договоре об оценке объекта оценки (далее - договор) не определен конкретный вид стоимости объекта оценки, установлению подлежит рыночная стоимость данного объекта.

Указанное правило подлежит применению и в случае использования в нормативном правовом акте не предусмотренных настоящим Федеральным законом или стандартами оценки терминов, определяющих вид стоимости объекта оценки, в том числе терминов "действительная стоимость", "разумная стоимость", "эквивалентная стоимость", "реальная стоимость" и других.

Статья 8. Обязательность проведения оценки объектов оценки

Проведение оценки объектов оценки является обязательным в случае вовлечения в сделку объектов оценки, принадлежащих полностью или частично Российской Федерации, субъектам Российской Федерации либо муниципальным образованиям, в том числе:

при определении стоимости объектов оценки, принадлежащих Российской Федерации, субъектам Российской Федерации или муниципальным образованиям, в целях их приватизации, передачи в доверительное управление либо передачи в аренду;

при использовании объектов оценки, принадлежащих Российской Федерации, субъектам Российской Федерации либо муниципальным образованиям, в качестве предмета залога;

при продаже или ином отчуждении объектов оценки, принадлежащих Российской Федерации, субъектам Российской Федерации или муниципальным образованиям;

при переуступке долговых обязательств, связанных с объектами оценки, принадлежащими Российской Федерации, субъектам Российской Федерации или муниципальным образованиям;

при передаче объектов оценки, принадлежащих Российской Федерации, субъектам Российской Федерации или муниципальным образованиям, в качестве вклада в уставные капиталы, фонды юридических лиц,

а также при возникновении спора о стоимости объекта оценки, в том числе:

при национализации имущества;

при ипотечном кредитовании физических лиц и юридических лиц в случаях возникновения споров о величине стоимости предмета ипотеки;

при составлении брачных контрактов и разделе имущества разводящихся супругов по требованию одной из сторон или обеих сторон в случае возникновения спора о стоимости этого имущества;

при выкупе или ином предусмотренном законодательством Российской Федерации изъятии имущества у собственников для государственных или муниципальных нужд;

при проведении оценки объектов оценки в целях контроля за правильностью уплаты налогов в случае возникновения спора об исчислении налогооблагаемой базы.

Действие настоящей статьи не распространяется на отношения, возникающие при распоряжении государственными и муниципальными унитарными предприятиями, государственными и муниципальными учреждениями имуществом, закрепленным за ними в хозяйственном ведении или оперативном управлении, за исключением случаев, если распоряжение имуществом в соответствии с законодательством Российской Федерации допускается с согласия собственника этого имущества, а также на отношения, возникающие в случае распоряжения государственным или муниципальным имуществом при реорганизации государственных и муниципальных унитарных предприятий, государственных и муниципальных учреждений, и в случаях, установленных Федеральным законом "Об особенностях управления и распоряжения имуществом железнодорожного транспорта" и Федеральным законом "Об особенностях управления и распоряжения имуществом и акциями организаций, осуществляющих деятельность в области использования атомной энергии, и о внесении изменений в отдельные законодательные акты Российской Федерации".

(в ред. Федеральных законов от 21.12.2001 N 178-ФЗ, от 27.02.2003 N 29-ФЗ, от 05.02.2007 N 13-ФЗ)

Глава II. ОСНОВАНИЯ ДЛЯ ОСУЩЕСТВЛЕНИЯ ОЦЕНОЧНОЙ

ДЕЯТЕЛЬНОСТИ И УСЛОВИЯ ЕЕ ОСУЩЕСТВЛЕНИЯ

Статья 9. Основания для проведения оценки объекта оценки

Основанием для проведения оценки является договор на проведение оценки указанных в статье 5 настоящего Федерального закона объектов, заключенный заказчиком с оценщиком или с юридическим лицом, с которым оценщик заключил трудовой договор.

(часть первая в ред. Федерального закона от 27.07.2006 N 157-ФЗ)

Часть вторая утратила силу. - Федеральный закон от 27.07.2006 N 157-ФЗ.

В случаях, предусмотренных законодательством Российской Федерации, оценка объекта оценки, в том числе повторная, может быть проведена оценщиком на основании определения суда, арбитражного суда, третейского суда, а также по решению уполномоченного органа.

Суд, арбитражный суд, третейский суд самостоятельны в выборе оценщика. Расходы, связанные с проведением оценки объекта оценки, а также денежное вознаграждение оценщику подлежат возмещению (выплате) в порядке, установленном законодательством Российской Федерации.

Статья 10. Обязательные требования к договору на проведение оценки

(в ред. Федерального закона от 27.07.2006 N 157-ФЗ)

Договор на проведение оценки заключается в простой письменной форме.

Договор на проведение оценки должен содержать:

объект оценки;

вид стоимости имущества (способ оценки);

размер денежного вознаграждения за проведение оценки;

сведения об обязательном страховании гражданской ответственности оценщика в соответствии с настоящим Федеральным законом;

наименование саморегулируемой организации оценщиков, членом которой является оценщик, и место нахождения этой организации;

указание на стандарты оценочной деятельности, которые будут применяться при проведении оценки;

указание на размер, порядок и основания наступления дополнительной ответственности по отношению к ответственности, установленной гражданским законодательством и статьей 24.6 настоящего Федерального закона, оценщика или юридического лица, с которым оценщик заключил трудовой договор.

В договоре на проведение оценки, заключенном заказчиком с юридическим лицом, должны быть указаны сведения об оценщике или оценщиках, которые будут проводить оценку, в том числе фамилия, имя, отчество оценщика или оценщиков.

Договор на проведение оценки как единичного объекта, так и ряда объектов должен содержать точное указание на этот объект или эти объекты, а также описание этого объекта или этих объектов.

В отношении оценки объектов, принадлежащих Российской Федерации, субъектам Российской Федерации или муниципальным образованиям, договор на проведение оценки от имени заказчика заключается лицом, уполномоченным собственником на совершение сделок с объектами, если иное не установлено законодательством Российской Федерации.

Статья 11. Общие требования к содержанию отчета об оценке объекта оценки

Часть первая утратила силу. - Федеральный закон от 27.07.2006 N 157-ФЗ.

Отчет об оценке объекта оценки (далее - отчет) не должен допускать неоднозначного толкования или вводить в заблуждение. В отчете в обязательном порядке указываются дата проведения оценки объекта оценки, используемые стандарты оценки, цели и задачи проведения оценки объекта оценки, а также приводятся иные сведения, которые необходимы для полного и недвусмысленного толкования результатов проведения оценки объекта оценки, отраженных в отчете.

(в ред. Федерального закона от 27.07.2006 N 157-ФЗ)

В случае, если при проведении оценки объекта оценки определяется не рыночная стоимость, а иные виды стоимости, в отчете должны быть указаны критерии установления оценки объекта оценки и причины отступления от возможности определения рыночной стоимости объекта оценки.

В отчете должны быть указаны:

дата составления и порядковый номер отчета;

основание для проведения оценщиком оценки объекта оценки;

место нахождения оценщика и сведения о членстве оценщика в саморегулируемой организации оценщиков;

(в ред. Федеральных законов от 14.11.2002 N 143-ФЗ, от 27.07.2006 N 157-ФЗ)

точное описание объекта оценки, а в отношении объекта оценки, принадлежащего юридическому лицу, - реквизиты юридического лица и балансовая стоимость данного объекта оценки;

стандарты оценки для определения соответствующего вида стоимости объекта оценки, обоснование их использования при проведении оценки данного объекта оценки, перечень использованных при проведении оценки объекта оценки данных с указанием источников их получения, а также принятые при проведении оценки объекта оценки допущения;

последовательность определения стоимости объекта оценки и ее итоговая величина, а также ограничения и пределы применения полученного результата;

дата определения стоимости объекта оценки;

перечень документов, используемых оценщиком и устанавливающих количественные и качественные характеристики объекта оценки.

Отчет может также содержать иные сведения, являющиеся, по мнению оценщика, существенно важными для полноты отражения примененного им метода расчета стоимости конкретного объекта оценки.

Для проведения оценки отдельных видов объектов оценки законодательством Российской Федерации могут быть предусмотрены специальные формы отчетов.

Отчет должен быть пронумерован постранично, прошит, подписан оценщиком или оценщиками, которые провели оценку, а также скреплен личной печатью оценщика или печатью юридического лица, с которым оценщик или оценщики заключили трудовой договор.

(часть седьмая в ред. Федерального закона от 27.07.2006 N 157-ФЗ)

Статья 12. Достоверность отчета как документа, содержащего сведения доказательственного значения

Итоговая величина рыночной или иной стоимости объекта оценки, указанная в отчете, составленном по основаниям и в порядке, которые предусмотрены настоящим Федеральным законом, признается достоверной и рекомендуемой для целей совершения сделки с объектом оценки, если в порядке, установленном законодательством Российской Федерации, или в судебном порядке не установлено иное.

О рассмотрении арбитражными судами дел об оспаривании оценки имущества, произведенной независимым оценщиком, см. информационное письмо ВАС РФ от 30.05.2005 N 92.

Статья 13. Оспоримость сведений, содержащихся в отчете

В случае наличия спора о достоверности величины рыночной или иной стоимости объекта оценки, установленной в отчете, в том числе и в связи с имеющимся иным отчетом об оценке этого же объекта, указанный спор подлежит рассмотрению судом, арбитражным судом в соответствии с установленной подведомственностью, третейским судом по соглашению сторон спора или договора или в порядке, установленном законодательством Российской Федерации, регулирующим оценочную деятельность.

Суд, арбитражный суд, третейский суд вправе обязать стороны совершить сделку по цене, определенной в ходе рассмотрения спора в судебном заседании, только в случаях обязательности совершения сделки в соответствии с законодательством Российской Федерации.

Статья 14. Права оценщика

Оценщик имеет право:

применять самостоятельно методы проведения оценки объекта оценки в соответствии со стандартами оценки;

требовать от заказчика при проведении обязательной оценки объекта оценки обеспечения доступа в полном объеме к документации, необходимой для осуществления этой оценки;

получать разъяснения и дополнительные сведения, необходимые для осуществления данной оценки;

запрашивать в письменной или устной форме у третьих лиц информацию, необходимую для проведения оценки объекта оценки, за исключением информации, являющейся государственной или коммерческой тайной; в случае, если отказ в предоставлении указанной информации существенным образом влияет на достоверность оценки объекта оценки, оценщик указывает это в отчете;

привлекать по мере необходимости на договорной основе к участию в проведении оценки объекта оценки иных оценщиков либо других специалистов;

отказаться от проведения оценки объекта оценки в случаях, если заказчик нарушил условия договора, не обеспечил предоставление необходимой информации об объекте оценки либо не обеспечил соответствующие договору условия работы;

требовать возмещения расходов, связанных с проведением оценки объекта оценки, и денежного вознаграждения за проведение оценки объекта оценки по определению суда, арбитражного суда или третейского суда.

(абзац введен Федеральным законом от 14.11.2002 N 143-ФЗ)

Статья 15. Обязанности оценщика

(в ред. Федерального закона от 27.07.2006 N 157-ФЗ)

Оценщик обязан:

быть членом одной из саморегулируемых организаций оценщиков;

соблюдать при осуществлении оценочной деятельности требования настоящего Федерального закона, других федеральных законов и иных нормативных правовых актов Российской Федерации, федеральные стандарты оценки, а также стандарты и правила оценочной деятельности, утвержденные саморегулируемой организацией оценщиков, членом которой он является;

соблюдать правила деловой и профессиональной этики, установленные саморегулируемой организацией оценщиков (далее - правила деловой и профессиональной этики), членом которой он является, а также уплачивать взносы, установленные такой саморегулируемой организацией оценщиков;

сообщать заказчику или юридическому лицу, с которым он заключил трудовой договор, о невозможности своего участия в проведении оценки вследствие возникновения обстоятельств, препятствующих проведению объективной оценки;

обеспечивать сохранность документов, получаемых от заказчика и третьих лиц в ходе проведения оценки;

представлять заказчику информацию о членстве в саморегулируемой организации оценщиков;

представлять саморегулируемой организации оценщиков информацию о юридическом лице, с которым он заключил трудовой договор, в том числе информацию о соответствии такого юридического лица условиям, установленным статьей 15.1 настоящего Федерального закона, а также сведения о любых изменениях этой информации;

представлять по требованию заказчика страховой полис и подтверждающий получение профессиональных знаний в области оценочной деятельности документ об образовании;

не разглашать конфиденциальную информацию, полученную от заказчика в ходе проведения оценки, за исключением случаев, предусмотренных законодательством Российской Федерации;

в случаях, предусмотренных законодательством Российской Федерации, предоставлять копии хранящихся отчетов или содержащуюся в них информацию правоохранительным, судебным, иным уполномоченным государственным органам по их требованию;

по требованию заказчика предоставлять заверенную саморегулируемой организацией оценщиков выписку из реестра членов саморегулируемой организации оценщиков, членом которой он является.

Статья 15.1. Обязанности юридического лица, с которым оценщик заключил трудовой договор

(введена Федеральным законом от 27.07.2006 N 157-ФЗ)

Юридическое лицо, которое намерено заключить с заказчиком договор на проведение оценки, обязано:

иметь в штате не менее двух лиц, соответствующих требованиям части второй статьи 24 настоящего Федерального закона;

обеспечивать сохранность документов, получаемых от заказчика и третьих лиц в ходе проведения оценки;

сообщать заказчику о невозможности своего участия в проведении оценки вследствие возникновения обстоятельств, препятствующих проведению объективной оценки;

предоставлять по требованию заказчика договор обязательного страхования ответственности оценщика, заключенный в соответствии со статьей 24.7 настоящего Федерального закона;

не разглашать конфиденциальную информацию, полученную от заказчика в ходе проведения оценки, за исключением случаев, предусмотренных законодательством Российской Федерации;

предоставлять саморегулируемой организации оценщиков, членом которой является оценщик, для проведения контроля за осуществлением им оценочной деятельности доступ к документам и материалам, на основании которых проводилась оценка, за исключением информации, составляющей коммерческую тайну юридического лица или заказчика, либо иной конфиденциальной информации;

в случаях, предусмотренных законодательством Российской Федерации, предоставлять копии хранящихся отчетов или содержащуюся в них информацию правоохранительным, судебным, иным уполномоченным государственным органам по их требованию.

Статья 16. Независимость оценщика

Оценка объекта оценки не может проводиться оценщиком, если он является учредителем, собственником, акционером, должностным лицом или работником юридического лица - заказчика, лицом, имеющим имущественный интерес в объекте оценки, либо состоит с указанными лицами в близком родстве или свойстве.

(часть первая в ред. Федерального закона от 27.07.2006 N 157-ФЗ)

Проведение оценки объекта оценки не допускается, если:

в отношении объекта оценки оценщик имеет вещные или обязательственные права вне договора;

оценщик является участником (членом) или кредитором юридического лица - заказчика либо такое юридическое лицо является кредитором или страховщиком оценщика.

(в ред. Федерального закона от 27.07.2006 N 157-ФЗ)

Не допускается вмешательство заказчика либо иных заинтересованных лиц в деятельность оценщика, если это может негативно повлиять на достоверность результата проведения оценки объекта оценки, в том числе ограничение круга вопросов, подлежащих выяснению или определению при проведении оценки объекта оценки.

Размер оплаты оценщику за проведение оценки объекта оценки не может зависеть от итоговой величины стоимости объекта оценки.

Статья 16.1. Утратила силу. - Федеральный закон от 27.07.2006 N 157-ФЗ.

Статья 17. Утратила силу. - Федеральный закон от 27.07.2006 N 157-ФЗ.

2. Интеллектуальная собственность в экономике.

В результате произошедших в последнее время экономических, правовых, технических перемен возникли новые условия создания корпоративного богатства, в которых интеллектуальная собственность играет роль ценнейшего стратегического актива, орудия конкурентной борьбы. А обеспечение конкурентоспособности всей отечественной экономики, каждого российского предприятия – это важнейший вопрос в настоящее время.

Между тем возможности повышения конкурентоспособности производства и продукции в России достаточно ограничены. При общей степени износа оборудования в промышленности в  68 % (в химической и нефтеперерабатывающей отраслях – до 80 %) через 5-10 лет, если не принять экстренных мер, начнется массовое выбытие производственного аппарата. При этом загрузка производственных мощностей существенно снизилась и в некоторых случаях составляет лишь 50 %. Тенденции к деградации экономики, таким образом, приближаются к опасной черте.
Нередко конкурентоспособность производства смешивают с конкурентоспособностью продукции. Полагают, что если на российские предприятия  будет поставлено современное технологическое оборудование, с помощью которого можно было бы выпускать конкурентоспособную продукцию, то такая продукция будет производиться и заполнит товарные рынки. На самом деле это необходимое, но достаточное условие. Более того, не всегда для производства новых и конкурентоспособных товаров могут потребоваться совершенно новые  технологическое оборудование и элементная база.  Есть много технологических решений, которые могут быть воплощены в конечной продукции с помощью существующего оборудования  и не требуют радикального изменения её элементной базы. Конкурентоспособными могут быть признаны предприятия или отрасли промышленности, способные: во-первых, создавать и производить конкурентоспособную и наукоемкую продукцию; во-вторых, обеспечить максимальную защиту своего бизнеса на товарных рынках; в-третьих, эффективно влиять на структуру товарных рынков с обеспечением их предела в свою пользу.
Решение первой из указанных задач связано с активизацией научно-исследовательских работ либо с приобретением прав на ключевые изобретения, ноу-хау и иные научно-технические продукты, достижения. Вторая задача решается прежде всего путем использования средств авторского ил патентного права в целях закрепления прав на результаты творческой деятельности, воплощенные в конечной продукции. 

Борьба же за изменение структуры товарных рынков – важнейшая составляющая конкурентоспособности предприятия в современных условиях – ведется с использованием следующих основных инструментов: политического, финансового, силового (военного), исключительных прав. Всем этим инструментам присущи территориальных принцип действия, время применения и сроки действия. Использоваться они могут в целях прямого, косвенного или комплексного воздействия на товарные рынки. 

Прямое воздействие обычно осуществляется для изменения структуры товарных рынков путем изменения структуры товарных потоков и вытеснения основных конкурентов (например, используя уменьшение квот на поставки продукции). Косвенное воздействие в основном связано с применением методов  повышения конкурентоспособности выпускаемой продукции и средств ее производства и направлено на создание новых секторов товарных рынков.
Комплексное воздействие представляет собой совокупность прямых и косвенных инструментов воздействия и применяется крупнейшими и сильнейшими участниками товарных рынков на регулярной основе.

Не останавливаясь специально на финансовых инструментах воздействия на рынки товаров и услуг, рассмотрим лишь структуру инструментов  исключительных прав и характер их влияния на эти рынки. Данная структура основана на соответствующих источниках.  Исключительные права могут обуславливаться: нормативными актами государства; обладанием контрольными пакетами акций предприятий; соглашениями между партнерами по бизнесу и ключевыми участниками рынков; охранными документами на объекты интеллектуальной собственности (патентами и свидетельствами на изобретения, полезные модели, промышленные образцы, товарные знаки, знаки обслуживания, наименования мест происхождения товаров, программы для ЭВМ, базы данных, технологии интегральных микросхем, селекционные достижения).
Основная роль среди исключительных прав в настоящее время принадлежит правам, связанным с интеллектуальной собственностью. 

Использование интеллектуальной собственности в пределе товарных рынков. Какова же роль и значение инструментов исключительных прав в комплексном воздействии на товарные рынки?

Поиски эффективных подходов к  технологиям регулирования товарных рынков с использованием экономических процедур в рамках общепризнанных правовых институтов непрерывно ведутся многими специалистами развитых стран. Причем основное внимание уделяется созданию условий противостояния агрессивным устремлениям мировых лидеров к завоеванию мировых рынков наукоемкой продукции и всеобъемлющему контролю. 

Транснациональные корпорации стремятся совмещать экономические процедуры национального контроля с политическими инструментами, которые при их совместном использовании достаточно быстро трансформируются в политико-силовые инструменты регулирования мировых товарных рынков. Такие инструменты эффективно дополняются инструментом исключительных прав, применение которого ускоряет процесс монополизации мировых товарных рынков. При этом исключительные права, которые возникают при наличии крупных портфелей объектов интеллектуальной собственности и которые можно идентифицировать с монопольными правами, противопоставляются антимонопольному законодательству.

Идет активный процесс концентрации интеллектуальной собственности в портфелях западных транснациональных корпораций. Мировые лидеры (IBM, Canon, Samsung, Sony, Toshiba, Hitachi, Kodak, General Electric и др.), получая ежегодно до 1000 и более патентов в год наращивая тем самым свои нематериальные активы, концентрируют в своих руках финансовые ресурсы, направленные на создание и дальнейшее развитие доступных только им наукоемких технологий. При этом пассивная патентная позиция российских разработчиков и производителей приводит к утрате ими крупных секторов патентного рынка, а потому и соответствующих секторов товарных рынков наукоемкой продукции емкостью, по экспертным оценкам, до нескольких миллиардов долларов ежегодно.
В качестве основного инструмента  воздействия на рынок компании – монополисты применяют чаще всего свои исключительные права в виде интеллектуальной собственности, противопоставляя их, как уже отмечалось, антимонопольному законодательству. Патентное законодательство фактически является серьезным противовесом  антимонопольному законодательству, позволяя в ряде случаев даже игнорировать последнее. Особенно умело транснациональные корпорации используют возможности патентного законодательства для получения эффективных патентов, применяя для этих целей новейшие интеллектуальные и информационные технологии подавления конкурентов.
Транснациональная корпорация действует по следующему сценарию. Сначала формируется мощный портфель патентов, с помощью которого блокируются научно-технические разработки конкурирующих компаний. Затем по результатам научно-исследовательских и опытно-конструкторских работ, а также экспериментальных разработок формируются международные стандарты и технологии лицензирования, в рамках которых должна разрабатываться и выпускаться вся поступающая в данный сегмент рынка наукоемкой продукции техника, - все это еще больше ограничивает права других конкурентов по свободному выходу на товарный рынок. Далее осуществляется мощная экспансия наукоёмкой продукции в выбранные секторы товарного рынка. При этом подавляются не только разработчики наукоемкой продукции, но и ее производители, что создает дополнительные условия монополизации товарного рынка. 
Фактически осуществляется трансформация ограниченной монополии в естественную. 
Если транснациональная корпорация работает на территории той или иной страны через своих многочисленных дилеров, то предъявить к ним претензии с позиций антимонопольного законодательства очень сложно. Этому препятствует и создаваемая на территории данной страны система сборочных производств с использованием мощностей национальных производителей, что весьма характерно для современной России. В таких условиях антимонопольные усилия страны практически полностью нейтрализуются.

В отношении России ситуация достаточно своеобразна. Ряд транснациональных корпораций не просто ограничивает деятельность российских производителей наукоемкой продукции, но и существенно воздействует на принципы формирования новых секторов российских товарных рынков. При этом ряд западных  транснациональных корпораций не только участвует в переделе новых секторов товарного рынка, но и активно подавляет позиции российских производителей на этих рынках. Так, в результате проведенных патентных исследований установлен факт патентной агрессии со стороны американской компании Motorola, которая в само активной форме осуществляет патентное блокирование российских научно-технических разработок в области создания перспективных телекоммуникационных систем с использованием космических средств. 

В настоящее время число полученных в этой области эффективных патентов РФ (а эффективным можно считать патенты, если число пунктов в формуле изобретения патента превышает 10-15, а объем описания изобретения к патенту больше 15-20 стр.), с помощью которых можно существенно воздействовать на принципы формирования и контроля соответствующих секторов рынка телекоммуникаций, приближается к 50, в том числе по правообладателям: Motorola – около 30 патентов РФ (что составляет примерно 60 % числа крупных патентов); Samsung, Ericsson и другие иностранные компании, а также частные патентообладатели – более 15 патентов РФ (около 30 % числа крупных патентов); остальные патенты РФ принадлежат российским производителям (примерно 10 % числа крупных патентов). С учетом экспертных оценок можно утверждать, что крайне низкая патентная активность российских предприятий, проявляющих интерес к данному научно-техническому направлению, может привести к невозможности формирования перспективных секторов отечественного рынка телекоммуникаций, уверенно контролируемых российскими предприятиями с помощью механизма исключительных прав на объекты промышленной собственности. Это наглядный пример патентной агрессии, являющейся, по сути дела, частью стратегии крупнейших транснациональных корпораций. 
Таким образом, проблема формирования и использования исключительных прав при практической реализации технологий управления процессами формирования крупных секторов рынка наукоемкой продукции перерастет в проблему макроэкономики. 

Стратегия ведения патентной борьбы. Отзвуки этой борьбы между супердержавами – США и Японией – временами доносится и до России. Европа в ней представлена слабо, во всяком случае серьезных конкурентов США и Японии здесь практически нет. Влияние же России близко к нулю – за последние восемь лет изобретательская активность в России по сравнению с СССР снизилось в 10-12 раз.

В средствах массовой информации даются равные оценки экспертов о лидерстве той или другой стороны. Для обеспечения передовых позиций на мировых рынках конкуренты применяют самые разнообразные стратегические приемы борьбы. Наиболее впечатляющее противостояние возникло между компаниями IBM, Toshiba, Intel, Hitachi и др. Эти компании выбрали стратегию усиления конкурентоспособности за счет лидерства в получении наибольшего числа патентов в сфере наукоемких технологий. Наиболее эффективно в таких научно-технических направлениях соперничает с японцами на мировых рынках компании IBM, которая в последнее время получала не менее одной тысячи патентов в год.

Корпорации в крайне изнуряющей патентной гонке пытаются использовать все свои научно-технические резервы и втянуть в нее всех партнеров, формируя при этом группу дружественных компаний, совместно владеющими одними и теми же патентами. Такие процессы происходят и  с американской, и с японской стороны. Фактически формируются два крупных пакета патентов – американский и японский, с помощью которых произойдет разделение мирового интеллектуального рынка, где вряд ли останется место для России и третьих стран. 
Для быстрого наращивания научно-технического потенциала японские компании весьма успешно применяют  стратегию «патентного наводнения». И в ряде приоритетных научно-технических направлений, им удается значительно опережать ведущие американские компании. В отличии от простой стратегии получения наибольшего количества патентов в максимальном числе научно-технических направлений, которую применяют американские компании, японская стратегия заключается в «обкладывании» эффективного патента конкурирующей фирмы десятками узкоспециализированных патентов смежного  характера. В результате конкурент, разработавший оригинальный продукт или технологию, чаще всего не в состоянии совершенствовать его. 

В качестве примера можно привести конфликт между небольшой американской фирмой Cyber Optics и крупнейшей японской корпорацииYamaha, на первом этапе выступавшей покупателем патента на уникальную технологию высокоточной сборки микросхем. Затем, в нарушение  заключенного с Cyber Optics соглашения о сотрудничестве, Yamaha продала в 1992 г. 26 собственных патентных заявок в Японии, США и странах Западной Европы по разработкам, связанным с ключевым патентом.
Восприятие российскими разработчиками и инвесторами,  далекой патентной войны между США и Японией скорее безразличное, чем озабоченное. Руководители российских предприятий, которые могли бы соперничать с западными фирмами, ссылаясь на крайне трудное экономическое положение, даже не ставят задачу конкурентной борьбы на интеллектуальном рынке, жесткого контроля не только приоритетных научно-технических направлений, но и научно-технических направлений, но и научно технических программ «второго эшелона», где они десятилетиями работала без особых проблем.

В оправдание такой позиции можно было бы говорить об экономической кризисе в России, который привел к значительному оттоку высококвалифицированных ученых из приоритетных областей науки и техники, отсутствию инвестиций в научно-технические разработки и невозможности конкуренции в приоритетных областях с западными фирмами. Но полностью смириться с тем, что Россия не может составить конкуренцию мировым лидерам, вряд ли было бы правильно. 

Для усиления влияния на крупные секторы товарного рынка с их последующей монополизацией западные компании используют патентный прессинг в отношении своих конкурентов, который при необходимости может быстро трансформироваться в патентный блок. Так, еще в середине 1960-х гг. американские компании получили в СССР ряд ключевых патентов на текстильные застежки, которые широко используются в текстильной и обувной промышленности, средствах защиты, конструктивных элементах в электронной промышленности. Эта патентная акция позволила американским компаниям полностью контролировать крупные сектора российского рынка и фактически принуждает российских производителей к приобретению дорогостоящих лицензий на производство текстильных застежек. По этой причине в 1970-1980 гг. у нас практически не использовалась текстильные застежки, несмотря на их хорошие потребительские качества.
К сожалению, руководители многих российских предприятий до сих пор не осознали того, что высокую конкурентоспособность  производимой продукции можно обеспечить только при условии использования технических решений высокого изобретательского уровня. Защита таких технических решений  патентами позволяет не только зафиксировать этот уровень, но и в определенных условиях заявить в минимальном варианте о контроле, а в максимальном варианте о монополизации крупного сектора товарного рынка и тем самым оказать мощное давление  на западных конкурентов. Такого рода наступления на конкурирующие фирмы может стать началом патентной борьбы за контроль крупных секторов отечественного, и не только, товарного рынка.
Рассмотрим некоторые стратегии  ведения патентной борьбы, реализуемые зарубежными корпорациями. 

В основе любой из таких стратегий лежит идея максимально быстрого захвата патентного пространства с помощью портфелей патентов. В процессе захвата той или иной его части формируются ее существенные признаки, которые и определяют соответствующую патентную среду. При этом основной задачей захвата является создание патентной среды из максимального числа комбинаций существенных признаков. Только в этом случае можно говорить  о каких-либо гарантиях надежного контроля за захваченной частью патентного пространства.

При разработке и применении той или иной патентной стратегии имеют ввиду, что патентное пространство, на котором разворачивается патентная борьба, всегда связано с конкретными территориями государств и секторами товарных рынков, которые размещены на этих территориях и в отношении которых  применяют регулярные воздействия те или иные фирмы с использованием инструмента исключительных прав. Любое воздействие в контролируемой зоне патентного пространства определенным образом складывается на товарных рынках и в  конечном итоге приводит к изменению товарных потоков.

Рассмотрим три основные стратегии патентной борьбы: простого большинства; патентного наводнения; патентного блокирования.
Стратегия простого большинства патентов. В патентной системе всегда можно выделить зоны контроля товарного рынка  с помощью патентов. При определенных условиях, когда одна фирма или группа фирм проводит единую целенаправленную патентную политику, зоны контроля сливаются, расширяются и трансформируются в зону монополизированного товарного рынка. Если эти фирмы имеют значительный отрыв от фирм конкурентов, то с учетом научно-технического задела первых, который зависит от объема инвестиций, создается перспективное патентное пространство, где могут без помех формироваться новые и принципиально новые научно-технические  направления. В большинстве случаев, когда у доминирующих фирм идет счет на тысячи патентов, проблем в этом нет. Успешно и независимо развиваясь, они обеспечивают контроль над своими существующими и перспективными секторами товарных рынков.

Каждая из конкурирующих фирм стремиться отвоевать перспективное пространство и для этого применяет ту или иную стратегию формирования портфелей патентов, наиболее распространенной из которых является стратегия получения простого большинства патентов. Её могут применять только крупные корпорации, способные инвестировать  в научно-технические разработки сотни тысяч долларов. В таком случае требуется привлечение десятков и сотен специалистов. Получившая наибольшее распространение практика вовлечения в патентную конкурентную борьбу дочерних фирм и фирм партнеров, с одной стороны, позволяет резко увеличить число получаемых патентов, а с другой использование партнеров в патентной борьбе приводит к распылению инвестиций и невозможности, в силу интересов участников партнерств, максимально сконцентрировать научно-технический потенциал в сравнительно узких областях.  
Конкурентам, несмотря на значительный научно-технический перевес противника, всегда удается найти обходы или подходы в сфере действующих патентов, сконцентрировав усилия в узкой области. В ряде случаев в результате возможно формирование нового научно-технического направления.

Стратегия патентного наводнения также характеризуется привлечением значительного числа разработчиков, но предполагает концентрацию научно-технологических усилий, как правило, специалистов только одной фирмы, основная цель которых – ограничить продвижение конкурентов. При такой стратегии возможно формирование патентных блоков, которые могут «провалить» крупные научно-технические программы наиболее агрессивных конкурентов.

Если компания, проводящая мероприятия по патентному блокированию конкурента, успеет заполнить данное патентное пространство, но компания – обладатель ключевого патента, вокруг которого конкурент заполняет патентное пространство, может практически полностью лишиться возможности совершенствовать свои разработки и контролировать крупные секторы товарного рынка. В этом случае функции доминирующего патентного пространства переходят к фирме, осуществляющей его заполнение, а компания – разработчик может лишь претендовать на лицензионные платежи.

Стратегия патентного блокирования – наиболее сложный вариант реализации модернизированной стратегии патентного наводнения, совмещенная со стратегией получения простого большинства патентов.

Анализ подходов к формированию портфелей патентов, реализуемых транснациональными корпорациями, такими как Sony, Motorola, показывает, что произошли существенные изменения в разработке стратегий патентной защиты наукоемких разработок.
Существенно сместились акценты в ведении патентной борьбы. Мировые лидеры перешли от патентной защиты конкретных изделий к агрессивным формам защиты перспективных секторов рынка наукоемкой продукции, которые предусматривают использование патентной агрессии и патентного давления на конкурентов с целью их вытеснения из приоритетных секторов товарного рынка. При этом исключительные права, вытекающие из полученных патентов, могут применяться правообладателями в определенных условиях для нанесения конкурирующим фирмам максимального финансового ущерба и торможения их научно-исследовательских разработок. Фактически речь идет о существенном обострении патентной борьбы мировых транснациональных корпораций, что в наибольшей степени характерно для рынков компьютерной техники и телекоммуникаций.

Не обращать внимания на происходящее, причем нередко в достаточно скрытой форме, процессы патентной борьбы крайне нежелательно. Более того, следовало бы без промедления перейти к активному патентному противодействию монополизации зарубежными корпорациями российского рынка наукоемкой продукции.
Интеллектуальная собственность как источник благосостояния предприятий. Интеллектуальная собственность является ключевым стратегическим ресурсом, обеспечивающим конкурентоспособность предприятий. 

Каковы же возможности использования интеллектуальной собственности для решения экономических задач предприятий?

Руководители компаний – мировых лидеров первыми осознали, что формирующаяся сейчас экономика знаний породила новую окружающую среду конкуренции, в которой борьба идет за исключительные права на новые идеи и изобретения. В такой окружающей среде интеллектуальная собственность несет в себе «генетический код» будущего богатства. Для руководителей предприятий залогом успеха их деятельности становится проникновение  секреты интеллектуальной собственности и использование их для получения сверхприбылей. 
Никакая перестройка менеджмента не гарантирует успеха без освоения стратегии управления рычагами создания богатства. Поэтому новые лидеры компаний начали активно капитализировать еще не освоенные в должной мере активы – интеллектуальную собственность. 
Никакая перестройка менеджмента не гарантирует успеха без освоения стратегии управления рычагами создания богатства. Поэтому новые лидеры компаний начали активно капитализировать еще не освоенные в должной ме​ре активы - интеллектуальную собственность.
Каждый руководитель компании приходил к осознанию важности патент​ной охраны по-своему. Например, компания Microsoft, обвиненная в начале 1990-х гг. в нарушении патентных прав компании Digital Equipment Corporation при разработке программного комплекта Windows NT, была вынуждена упла​тить 160 млн. долл., чтобы закрыть связанное с этим судебное дело.
Сегодня важно понять, что в современной экономике знаний интеллекту​альную собственность нельзя рассматривать просто как правовую функцию либо средство охраны технологии или продукции предприятия от копирова​ния. Она относится к стратегии бизнеса, что перемещает ее в сферу ответствен​ности высшего руководства предприятий.
Интеллектуальная собственность может играть ключевую роль при реали​зации любых управленческих стратегий — будь то стратегия развития или стра​тегия стабилизации, или антикризисная стратегия. Рассмотрим несколько примеров, к сожалению, только из зарубежной практики, наглядно иллюстри​рующих реализацию стратегий использования "неосязаемых активов", принес​ших1' однако, вполне осязаемые экономические результаты.
К моменту прихода в 1997 г. Томана в Xerox на должность президента этой компании ее портфель насчитывал 8 тыс. патентов. Однако никто не мог с до​статочной уверенностью сказать, какая часть этих патентов имеет какую-либо коммерческую или перспективную ценность. Более того, руководство Xerox давно подозревало, что часть их запатентованных технологий была нелегально скопирована другими компаниями, каких-либо шагов по выявлению и пресе​чению таких правонарушений не предпринималось. В результате компания по​лучила в 1997 г. всего 8,5 млн. долл. от продажи лицензий, т.е. немногим более тысячи долларов на каждый свой патент.
Осуществив программу реструктуризации компании, которая способство​вала повышению ее доходов, Томан уделил особое внимание нематериальной части ее активов. В 1998 г. он создал специальное подразделение по управле​нию интеллектуальной собственностью Xerox и назначил первого вице-прези​дента компании по интеллектуальной собственности. Теперь Xerox проводит активную патентно-лицензионную программу, реализует продуманный план исследований и разработок и целенаправленную компанию борьбы с правона​рушителями, которая уже проявилась в подаче нескольких исков против ос​новных конкурентов (например, против Hewlett-Packard). Смысл всех этих мер — полностью и эффективно реализовать интеллектуальный капитал Xerox. По оценкам экспертов, реализация такой стратегии увеличила рыночную капита​лизацию активов Xerox на 13% при росте доходов только от продажи лицензий до 60 млн. долл. в год.
Приведем другой характерный пример. Летом 2002 г. шведская компания Ericsson, мировой лидер мобильных телекоммуникационных технологий, на​чала продавать непрофильные подразделения и патенты на сотовые ноу-хау, чтобы поправить свое финансовое положение.
Ericsson распространил сообщение о подписании с корпорацией Huawei Technologies (Китай) соглашения на предоставление патентной лицензии в об​ласти наиболее передовых сотовых технологий. Согласно договору, Ericsson предоставляет ведущему китайскому поставщику коммуникационного обору​дования и решений для сотовой связи непередаваемую третьей стороне лицен​зию на технологию WCDMA/UMTS. Приобретенные у Ericsson права на сото​вые технологии третьего поколения (3G) позволят Huawei Technologies разраба​тывать, производить и продавать наиболее современные инфраструктуру для сетей и абонентское оборудование.
Таким образом, патентный портфель стал одним из самых ценных активов указанной шведской телекоммуникационной компании. Особенно теперь,
когда акции Ericsson обесценились на 95%. Шведский гигант терпит огромные убытки. Компания на протяжении многих лет вкладывала огромные средства в научные исследования и развитие технологий нового поколения (в области 2G, 2,5G и 3G компания имеет более 10 тыс. патентов) в расчете окупить вложения последующей продажей готового оборудования для сетей, однако в условиях экономического кризиса сотовые компании резко снизили число заказов.
Шведам ничего не оставалось делать, как подстроиться под сложившуюся конъюнктуру. Если в Европе сбыт телекоммуникационного оборудования для мобильных сетей 3G практически приостановился, то надо было попробовать укрепиться на развивающемся рынке. И огромный китайский телекоммуника​ционный рынок — далеко не худший вариант. Поддержав Huawei Technologies патентами, Ericsson фактически начинает формировать в Китае собственный рынок технологий 3G и может рассчитывать на неплохие лицензионные отчис​ления, если произведенное китайским партнером оборудование WCDMA/UMTS будет пользоваться спросом на мировом рынке. В результате всех этих действий акции Ericsson начали быстро дорожать, на Стокгольмской бирже рост составил 35%.
И третий пример. Интеллектуальная собственность послужила в послед​ние годы скрытым поводом для ряда крупнейших слияний и поглощений ком​паний, включая приобретение Netscape компанией America Online за 10 млрд. долл. К удивлению многих аналитиков, к сделке подключилась и компания Sun Microsystems, взнос которой составил более 500 млн. долл. Один из руководи​телей этой фирмы мотивировал данную сделку желанием обрести контроль над интеллектуальной собственностью Netscape.
Примеры можно продолжить. Все они свидетельствуют, что интеллекту​альная собственность является многофункциональным инструментом реше​ния достаточно широкого круга экономических задач предприятий, макси​мальное использование которого позволяет им получать существенные конку​рентные преимущества и осязаемые финансовые результаты.
Таким образом, правильно разработанная патентная стратегия позволяет предприятиям:
занять благоприятные рыночные позиции, используя современные техно​логии в производстве своей продукции, активизируя НИОКР, повышая эффек​тивность маркетинговых мероприятий и позволяя предвидеть возможные ком​мерческие и технологические изменения;
повысить отдачу капиталовложений в НИОКР и обеспечивать непрерывность инновационного процесса;
Л
совершенствовать финансовую деятельность, выявляя нематериальные активы для получения новых доходов, сокращения расходов и поддержания на должном уровне общекорпоративных стоимостных оценок;
повысить конкурентоспособность предприятия посредством обходных ма​невров, использования рыночных возможностей и сокращения угроз, исходя​щих от конкурентов;
 получать дополнительные доходы посредством лицензионных операций;
использовать интеллектуальную собственность в роли валюты при слия​нии, приобретении предприятий и совместном предпринимательстве.
Предприятия могут использовать портфели интеллектуальной собственнос​ти для подрыва производственной стратегии конкурентов и осуществления бло​кирующего патентования, патентного прикрытия при вторжении в прибыльные рыночные сегменты с интенсивной конкуренцией, обретения исключительных прав на вновь появляющиеся коммерчески перспективные технологии, повыше​ния эффективности НИОКР без угрозы нарушения исключительных прав треть​их лиц, выявления вероятных правонарушителей, а вместе с тем и возможных источников дохода от продажи лицензий, использовать патентные портфели в качестве конкурентного средства для захвата и удержания рынков, обхода и ры​ночного подавления соперников, достижения более высоких результатов от сли​яния, приобретения предприятий и совместного предпринимательства.
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