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Введение

Основными производителями продукции являются фирмы (предпри​ятия). Под предприятием в России понимается самостоятельный хозяй​ствующий объект, созданный в порядке, установленном законом, для производства продукции, выполнения работ и оказания услуг в целях удовлетворения общественных потребностей и получения прибыли че​рез самостоятельное осуществление своей деятельности, распоряжение выпускаемой продукцией, полученной прибылью, оставшейся в его рас​поряжении после уплаты налогов и других обязательных платежей, это и является актуальностью данной курсовой работы.
Силами своих работников предприятия осуществляют производствен​но-хозяйственную деятельность в соответствии с заключенными дого​ворами, используя имеющуюся в их распоряжении производственную базу (здания, сооружения, оборудование, сырье, материалы и т.д.). В тех​ническом отношении фирма (предприятие) представляет собой, прежде всего, систему оборудования, транспортных средств, с помощью кото​рых осуществляются взаимосвязанные процессы производства.
В социально-экономическом отношении фирма (предприятие) — это общность людей, объединенных едиными мотивами действия, доказать это и является целью курсовой работы.
Предпринимательская деятельность всегда являлась одним из важнейших предметов исследований экономической науки. В настоящее время есть множество определений сущности предпринимательства. В общем они сводятся к следующему:

1) целью предпринимательской деятельности является получение прибыли, т.е. превышение денежной выручки, полученной от реализации товара, над затратами (издержками) на его производство и реализацию;

2) содержанием предпринимательской деятельности является поиск таких комбинаций, имеющихся в распоряжении предпринимателя ресурсов (денег, материальных благ, труда и т.д.), которые обеспечивают ему достижение указанной цели.

Логичным будет сделать следующие заключения:

1) субъектами предпринимательской деятельности (предпринимателями) могут быть только граждане и их объединения;

2) фигура предпринимателя не тождественна фигурам собственника и менеджера (управляющего): предприниматель может быть, а может и не быть собственником используемых им ресурсов (применять заемный капитал), а собственник может получать доход от своей собственности, не занимаясь предпринимательством (например, сдавать в аренду землю, принадлежащую ему на праве собственности; в этом случае предпринимателем выступит арендатор), а менеджер в зависимости от объекта управления не обязательно имеет в качестве непосредственной цели своей деятельности получение прибыли.

Предметом  курсовой работы является фирма и ее функционирование.

Объект курсовой работы – признаки, способствующие эффективной работе фирмы.

Структура работы: курсовая работа состоит из введения, двух глав, заключения и  списка использованной литературы.

В работе была широко использована литература по макроэкономике таких авторов как Ивашковский С.Н., Борисов Е.Ф., Долан, Эдвин Джон, Емцов Р.Г., Лукин М.Ю. и др. Также использовалась литература по предпринимательству, статьи из журналов и газет, интернетисточники.
1. Фирма  — основное производственное звено

1.1. Цель и способ образования фирмы

Фирма это общее название, которое используется по отношению к любому (или почти к любому) хозяйственному, промышленному, пос​редническому или торговому предприятию. Оно указывает на то, что это предприятие (или группа предприятий) является самостоятельной предпри​нимательской единицей, т. е. обладает правами юридического лица, конкретизируемыми в учредительных документах
.                        

Юридическое лицо — организация, которая имеет в собственности, хозяйственном ведении или оперативном управлении обособленное имущество, отвечает по обязательствам этим имуществом, может быть истцом и ответчиком в суде, имеет самостоятельный баланс.
Как юридическое лицо фирма отвечает за принятые обязательства, может получать банковские кредиты, заключать договоры на поставку необ​ходимых материалов и на реализацию продукции. Структурное подразде​ление фирмы, как правило, такими правами не обладает.
Юридическое лицо может быть коммерческой организацией и неком​мерческой. Коммерческая — организация, в которой извлечение при​были является основной целью деятельности. Некоммерческая органи​зация не имеет целью извлечение прибыли и не распределяет ее между участниками.
Коммерческие организации создаются в форме хозяйственных това​риществ, хозяйственных обществ, производственных кооперативов, государственных и муниципальных унитарных предприятий.
Некоммерческие — в форме потребительских кооперативов, общес​твенных организаций, благотворительных фондов и др.
Коммерческие и некоммерческие организации могут объединяться в со​юзы и ассоциации.
Юридическое лицо подлежит государственной регистрации и дей​ствует на основании устава, либо учредительного договора и устава, либо только учредительного договора.
В уставе отражаются: организационная и правовая формы фирмы; на​именование; почтовый адрес; предмет и цель деятельности; указание о том, что фирма имеет уставный фонд; порядок распределения прибыли; органы контроля; перечень и местонахождение структурных единиц, входящих в состав фирмы; условия реорганизации и ликвидации.
Уставный фонд — зафиксированная сумма основного и оборотного капиталов предприятия, с которой фирма начинает работу. В процес​се производственно-хозяйственной деятельности уставный фонд может увеличиваться при вложении дополнительных средств в развитие произ​водства.
Государство, как правило, устанавливает минимальный размер устав​ного фонда, а его увеличение является прерогативой учредителей (отдель​ного предпринимателя или собрания акционеров).
Устав принимается (одобряется, утверждается) исключительно уч​редителем. Если в качестве учредителя выступает группа лиц, то ус​тав рассматривается и принимается всеми учредителями на собрании или конференции, что находит свое отражение в учредительном дого​воре, который подписывают все участники такого договора (они также подписывают и устав).
В учредительном договоре учредители обязуются создать юридическое лицо определяют порядок совместной деятельности по его созданию; ус​ловия передачи ему своего имущества; условия участия в его деятельнос​ти; условия и порядок распределения прибыли и убытков между участни​ками ; условия управления деятельностью; условия выхода учредителей (участников) из состава юридического лица
.

1.2.Фирма – индивидуальный потребитель факторов производства

Без обладания капиталом не может быть предпринимательства. Чем более капитал, тем значительнее результат его деятельности, тем больший общественных потребностей он может удовлетворить.
Общество с разумной формой организации своего существования не мо жег противодействовать стремлению предпринимателей постоянно увеличивать свой капитал. Именно суммарный объем предпринимательского капитала в значительной степени определяет уровень национального богатства.
Под капиталом понимаются материальные или финансовые средства, а также интеллектуальные наработки и организаторские навыки, участвую​щие в процессе производства и служащие средством извлечения прибыли.
Другими словами, под капиталом подразумеваются:
1. Все технические средства труда (здания, оборудование, подвижной со​став и др.), используемые предпринимателем на законных основаниях (необязательно в качестве собственности — но и на правах аренды, лизинга, временного использования и др.);
2. Материализованные оборотные элементы производства (сырье, при​способления, инструменты краткосрочного использования, квалификаци​онный уровень рабочей силы);
3. Оборотные (в денежной форме) средства (средства, необходимые для приобретения сырья и всего, что нужно для организации производства на необходимом уровне), а также фонд заработной платы;
4. Интеллектуальная собственность (если она будет воспринята произ​водством или рынком в качестве таковой) — предпринимательская идея, способ производства или обработки товара или сырья, способ придания то​вару новых свойств или новых качеств—то есть все то, что включает в себя понятие know-how.
При организации нового производства, а также при реализации какого-либо нового проекта необходимо иметь в виду подразделение капитала на основной и оборотный, потому что возврат оборотного капитала происхо​дит намного быстрее, чем возврат основного (основной возвращается час​тями в виде амортизационных отчислений по мере износа, а оборотный — сразу после реализации товара и его оплаты).
Основной капитал — это те технические средства труда, без которых не​возможно организовать нормальный (эффективный) процесс производства (земельные участки, здания, оборудование, приборы и др.).
Оборотный капитал — все то, что «проходит» через предприятие и пред​назначено для производственного и личного (коллективом работающих) потребления или продажи. Это предметы труда (сырье и материалы, неза​конченная продукция); готовая продукция — еще не реализованная, а так​же реализованная, но еще не оплаченная покупателем; наличность в кассе и на банковских счетах, включая средства на оплату труда.
Итак, средства труда и предметы труда в сумме представляют средст​ва производства, т. е. вводимые материальные факторы производства (ресурсы)
.

2.   Анализ финансовых результатов предприятия ОАО «Оазис» 
2.1. Общая характеристика предприятия

Промышленная группа "Оазис" работает на рынке цветных металлов с 1992 года, под названием "Оазис" фирма известна с 1998 года. Предприятие специализируется на переработке ломов цветных металлов и изготовлении из них продукции в виде чушки, слитков и фасовочных изделий.

Целью данного предприятия является извлечение прибыли, оно так же имеет гражданские права и несет обязанности, необходимые для осуществления любых видов деятельности, не запрещенных законом.

В ассортименте предприятия имеются сплавы DIN 226, А7, А6, А5, А0, АВ95, АК9М2, АК12, АК12пч, АК5М2 и т.д. Штат специалистов составляет в настоящее время 80 человек, работающих по скользящему графику круглосуточно.

В соответствие с лицензированной деятельностью по утилизации и переработке отходов цветных металлов, предприятие создало материально-техническую базу с привлечением специалистов по соответствующему профилю, которая включает в себя:

- производственные площади составляют 2002 кв. м.

- на занимаемой территории располагаются три основных участка:

( участок погрузо-разгрузочных работ (со стоянкой для прибывающих с металлом автомобилей).

( участок сортировки (с навесами и боксами для хранения принятого и отсортированного материала).

( плавильный участок. 

Для анализа полученной продукции и материалов имеется лаборатория.

2.2. Оценка плана по прибыли, анализ его выполнения и динамики 

 В хозяйственной практике используются следующие показатели прибыли:

1 Балансовая;

1.1 Прибыль от реализации продукции (товаров, работ, услуг);

1.2 Прибыль от прочей реализации;

1.3 Доходы и расходы от внереализационных операций (внереализационные результаты);

1.3.1 По ценным бумагам и от долевого участия в совместных предприятиях;

1.3.2 Штрафы, пени, неустойки, полученные и уплаченные;

1.3.3 Прибыль и убытки прошлых лет, выявленные в отчетном году;

1.3.4 Поступления долгов и дебиторской задолженности;

1.3.5 Поступления от других предприятий и организаций финансовой помощи, пополнения фондов специального назначения и пр.

2 Налогооблагаемая;

3 Льготная (необлагаемая налогом);

4. Остающаяся в распоряжении предприятия;

5. Чистая прибыль.

Показатель «балансовая прибыль» изучается при анализе финансового результата от всех видов деятельности предприятия, а показатели 2-5 при анализе формирования налогов и распределения прибыли.

Проведем анализ состава и динамики балансовой прибыли, а так же выполнение плана по прибыли в таблице 1.

Таблица 1 – Анализ состава, выполнения плана и динамики балансовой прибыли.
	Показатели (состав) балансовой прибыли
	Предыдущий год
	Отчетный год
	Отклонение (+,-) тыс. руб.
	Темп роста, %

	
	
	
	фактически
	Выполн плана,

%
	
	


	
	сумма, тыс. р.
	структур,

%
	план, тыс. р.
	сумма, тыс. р.
	структур,

%
	
	от плана
	от  преды-дущ. года
	

	1. Балансовая прибыль
	-4125,5
	-
	909,5
	996,9
	100
	109,6
	87,4
	5122,4
	-

	1.1 Прибыль от реализации продукции (товаров, работ, услуг)
	-2955,1
	-
	909,5
	911,8
	91,4
	100,3
	2,3
	3866,9
	-

	1.2 Прибыль от прочей реализации
	326,3
	-
	-
	31,0
	4,2
	-
	31,1
	-295,2
	9

	1.3 Прибыль от внереализационных операций
	-1199,7
	-
	-
	32,4
	4,4
	-
	32,4
	1232,1
	-

	1.3.1 По ценным бумагам
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-

	1.3.2 Штрафы, пени, неустойки, полученные за вычетом уплаченных
	-2,6
	-
	-
	-1,5
	-0,2
	-
	-
	1,1
	-

	1.3.3Прибыли и убытки прошлых лет, выявленные в отчетном году
	-1197,1
	-
	-
	23,4
	3,2
	-
	23,4
	1220,6
	-

	1.3.4 Поступление долгов и дебиторской задолженности
	-
	-
	-
	10,4
	1,4
	-
	10,4
	10,4
	-

	1.3.5 Финансовая помощь, пополнение фондов специального назначения
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	-


Как свидетельствуют данные таблицы 1, план по балансовой прибыли перевыполнен на 9,6%, или 87,4 тыс. рублей. 

Анализ состава: наибольшую долю в сумме балансовой прибыли составила прибыль от реализации продукции: металла (64%) и материалов (36%), в отчетном году порядка 91,4%. Удельный вес других составных частей составил в среднем 4,3%.

 Анализ динамики: в 2002 году был убыток по всем показателям, кроме прибыли по прочей реализации, причем она уменьшилась и составила 9% от предыдущего года. Абсолютное отклонение балансовой прибыли 2003 года от 2002 – 5122,4 тыс.руб.

Анализ выполнения плана: запланирована балансовая прибыль в размере 909,5 тыс. руб. в результате только прибыли от реализации продукции. Произошло перевыполнение плана по этому показателю на 2,3 тыс. руб. (0,3%), плюс получена дополнительная прибыль от прочей реализации – 31,1 тыс. руб. и прибыль от внереализационных операций – 32,4 тыс. руб
.
2.3 Факторы формирования балансовой прибыли

На изменение балансовой прибыли оказывают влияние многие факторы. По степени соподчиненности они делятся на факторы первого и второго порядков.

К факторам первого порядка относятся изменения:

1) прибыли от реализации продукции (работ, товаров, услуг);

2) прибыли от прочей реализации;

3) внереализационных результатов;

Факторами второго порядка являются изменения:

1.1) объема реализованной продукции;

1.2) структуры реализованной продукции;

1.3) полной себестоимости реализованной продукции;

1.4) цен на реализационную продукцию;

2.1)    доходов по ценным бумагам и от долевого участия в совместных предприятиях;

2.2) штрафов, пени, неустоек полученных за вычетом уплаченных;

2.3) прибыли и убытков прошлых лет, выявленных в отчетном году;

2.4) поступлений долгов и дебиторской задолженности;

2.5) финансовой помощи от других предприятий и организаций, пополнения фондов специального назначения и др.

Взаимосвязь факторов первого и второго порядков с балансовой прибылью прямая, за исключением изменения себестоимости, снижение которой приводит к росту прибыли.

Факторы формирования балансовой прибыли в обобщенном виде характеризует структурно-логическая модель, показанная на рис. 1.

Влияние факторов первого порядка (1,2,3), второго порядка (3.1 – 3.5) рассчитываем путем сравнения соответствующих фактических и плановых (прогнозных данных).
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 - изменение балансовой прибыли за счет прибыли от реализации продукции (работ, товаров, услуг); 
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 - плановая и фактическая прибыль от реализации товарной продукции (работ, товаров, услуг).

Факторы второго порядка 1.1 - 1.4, характеризующие изменение прибыли от реализации продукции (товаров, работ, услуг), определяются иным способом.

Величина влияния на прибыль от реализации продукции и балансовую изменения объема реализованной продукции (фактор 1.1) определяется путем умножения суммы плановой прибыли от реализации на коэффициент перевыполнения (недовыполнения) плана по реализации. Коэффициент же выполнения плана по объему реализованной продукции рассчитывается как отношение плановой себестоимости фактически реализованной продукции  к плановой себестоимости запланированной к реализации продукции.
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где 
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 - изменение балансовой прибыли и прибыли от реализации продукции от объема реализованной продукции;
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 - плановая прибыль от реализации товарной продукции (работ, товаров, услуг); 

         К – коэффициент выполнения плана по объему реализованной продукции; 
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 - плановая полная себестоимость и плановая себестоимость фактического объема реализованной продукции.

Изменение структуры реализованной продукции оказывает влияние на прибыль в связи с тем, что уровень рентабельности различных изделий неодинаков. При повышении в общем, объеме реализации (в сравнении с планом) удельного веса более высокорентабельных изделий прибыль от реализации увеличивается, и наоборот.

Поскольку в рыночных условиях предприятия заинтересованы в большей массе прибыли, а спрос на продукцию может существенно изменяться, они, естественно, стремятся выпускать и реализовывать более прибыльную продукцию. Если эта продукция отвечает интересам потребителя и экономике государства в целом, то увеличение ее реализации закономерно. В условиях дефицита и монополии предприятия могут увеличивать выпуск и реализацию более рентабельной продукции в ущерб менее рентабельной, но необходимой потребителю. Поэтому следует тщательно изучать причины изменения структуры реализованной продукции.

В теории и практике аналитической работы известны несколько способов расчета влияния этого фактора: путем сравнения суммы прибыли от реализации «по плану на фактический объем реализованной продукции» с плановой прибылью, скорректированной на коэффициент выполнения плана по объему реализации; путем вычитания из разности между показателями прибыли «по плану на фактический объем реализованной продукции» и «по плану» суммы влияния фактора «изменения объема реализации» (сальдовый способ).
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 - изменение балансовой прибыли и прибыли то реализации продукции за счет структуры реализованной продукции; 
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 - прибыль по плану на фактически реализованную продукцию; 
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 - плановая прибыль от реализации товарной продукции; 
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 - изменение на счет объема реализованной продукции.

При снижении или повышении по сравнению с планом себестоимости реализованной продукции (фактор 1.3) прибыль от реализации соответственно увеличивается или уменьшается. Для расчета этого фактора сравнивают фактическую себестоимость с плановой себестоимостью фактически реализованной продукции. В полученной таким образом сумме нашли отражение и имевшие место изменения цен по сравнению с планом на сырье, материалы, топливо, покупные полуфабрикаты, тарифов на энергию. Так как этот фактор является не зависящим от предприятия, то целесообразно выделить его как самостоятельный. При необходимости можно выделить как самостоятельный фактор и изменение коммерчески расходов.
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EMBED Equation.3[image: image15.wmf]р
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 - изменение балансовой прибыли за счет полной себестоимости реализованной продукции; 
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 - фактическая полная себестоимость реализованной продукции; 

     
[image: image17.wmf]р

пф

С

 - плановая себестоимость фактического объема реализованной продукции.

Фактор 1.4 «изменение цен на реализованную продукцию» является комплексным, зависящим в свою очередь от ряда факторов формирования балансовой прибыли и прибыли от реализации продукции.
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 - изменение балансовой прибыли и прибыли от реализации за счет цен на реализованную продукцию; 
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 - фактическая и плановая на фактический объем реализованной продукции выручка от реализации без НДС и других отчислений от выручки.

Значительное влияние на балансовую и чистую прибыль оказывают финансовые результаты от прочей реализации, а так же от внереализационных операций.
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 - изменение балансовой прибыли за счет прибыли от прочей реализации; 
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 - плановая и фактическая прибыль от прочей реализации.

Каждый вид реализации прочих активов (сырья, материалов и др.) имеет свою специфику, которую необходимо учитывать при анализе. Особое внимание следует обратить на реализацию излишних материалов. Это необходимо для выявления случаев создания излишних запасов, в результате чего оборотные средства на длительное время выводятся из оборота, что приводит к их недостатку и снижению эффективности использования.

Анализ внереализационных результатов следует производить по каждому их виду. Внереализационные убытки в значительной мере являются результатом нарушения договорной дисциплины и свидетельствуют о том, что на предприятии плохо обеспечивается сохранность собственности. Внереализационные доходы и расходы от штрафов, пени, неустоек в некоторых случаях являются результатом плохой постановки учета (например, прибыль прошлых лет, выявленная в отчетном году). Тщательно выясняются причины их (особенно по штрафам), намечаются меры по сокращению и недопущению внереализационных убытков, штрафных санкций, большую часть которых составляют штрафы за нарушение договоров поставок.

Ни одно предприятие ни застраховано от возникновения непредвиденных ситуаций, вызванных природными стихийными бедствиями (ураганы, наводнения, землетрясения, штормы), пожарами и авариями, а также политическими событиями (национализация, вооруженные конфликты). Поступления и расходы, возникающие как последствия чрезвычайных обстоятельств считаются чрезвычайными расходами и доходами предприятия и большей частью учитываются при налогообложении прибыли, включаясь в состав внереализационных результатов. Доходами могут быть страховые возмещения, стоимость материальных ценностей, остающихся от списания объектов имущества, не пригодных к восстановлению и дальнейшему использованию; а расходами – уничтожение и порча производственных запасов, готовой продукции и других материальных ценностей, потери от остановки производства, затраты, связанные с предотвращением ликвидаций последствий стихийных бедствий.
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 - изменение балансовой прибыли за счет внереализационных результатов; 
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 - по ценным бумагам и от долевого участия в совместных предприятиях.
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 - штрафов, пени, неустоек полученных за вычетом уплаченных.
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 - прибыли и убытков прошлых лет, выявленных в отчетном году.
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 - поступлений долгов и дебиторской задолженности.
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Проведем анализ факторов формирования балансовой прибыли.

Таблица 1 – Исходные данные.                                                                 в тыс. руб.

	Показатели
	Прошлый год
	Прошлый год на фактический объем реализации
	По плану
	По плану на фактический объем реализации
	Фактически

	1. Выручка от реализации за вычетом  НДС, акцизов и т.д.
	7012,9
	7232,7
	17510,9
	17537
	17630,0

	2. Полная себестоимость реализованной продукции
	9968
	10280,8
	16631,9
	16656,7
	16718,3

	3. Результат от реализации продукции
	-2205,3
	-2116,4
	909,5
	910,9
	911,8


По данным таблиц 1 и таблицы 2 делаем анализ факторов изменения балансовой прибыли по сравнению с планом и по сравнению с прошлым годом.

Таблица 2 – Анализ факторов изменения балансовой прибыли.

	Факторы изменения балансовой прибыли
	Формула
	Расчет (план)
	Сумма влияния на балансовую прибыль, р.

	Изменение балансовой прибыли всего
	
	996873 – 931100
	+ 65773

	В том числе за счет:

1 Прибыли от реализации продукции
	(1)
	911759– 931100
	- 19341

	1.1 Объема реализованной продукции
	(2)
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	+1356

	1.2 Структуры реализованной продукции
	(3)
	(910859 – 909503) –

- 1356
	0

	1.3 Полной себестоимости реализованной продукции
	(4)
	16718326– 16656817
	- 61509

	1.4 Цен на реализованную продукцию
	(5)
	17630045– 17537004
	+93041

	2 Прибыли от прочей реализации
	(6)
	31058 – 0
	+31058

	3 Внереализационных результатов
	(7)
	32460 – 0
	+32460

	3.1 По ценным бумагам 
	(8)
	-
	-

	3.2 Штрафов, пени, неустоек, полученных за вычетом уплаченных
	(9)
	-1501
	-1501

	3.3 Прибыли и убытков прошлых лет
	(10)
	23484 – 0
	+23484

	3.4 Поступлений долгов и дебиторской задолженности
	(11)
	10477 – 0
	+10477

	3.5 Финансовой помощи, полученной от других предприятий.
	(12)
	-
	-


Данные таблицы 2 показывают, что сверхплановая прибыль в сумме 87,4 тыс. рублей получена главным образом за счет прибылей от прочей реализации 47,2% и внереализационных результатов 49,3%. Внереализационные результаты и прибыль от прочей реализации были не запланированы, поэтому в большей степени и влияли на сверхплановую прибыль.

Влияние прибыли от реализации продукции обусловлено повышением цен и незначительным ростом объема реализации продукции, отрицательно сказались рост себестоимости реализованной продукции.

Что касается изменения прибыли по сравнению с прошлым годом, то она увеличилась на 5122,4 тыс. р. (в прошлом году был убыток) за счет прибыли от реализации продукции 75% -  3866,9 тыс. р. и внереализационных результатов 1232,1 тыс. р., а уменьшение произошло за счет прибыли от прочей реализации. На изменение прибыли от реализации продукции повлияли  цены, структура и объем реализованной продукции, себестоимость же несет отрицательную функцию. 

Таким образом, предприятие в отчетном году получило прибыль вместо убытка за счет повышения цен на производимую продукцию, так же увеличило объемы производства; улучшило качество производимых товаров. 

Для выявления пропорций и тенденций распределения прибыли, уровня и причин их отклонений от плана (т.к. в прошлом году убыток) проведем обобщающий анализ распределения прибыли.

Валовая (фактическая) прибыль определяется из балансовой. Прибыль для целей налогообложения:

 - увеличивается на суммы убытков прошлых лет, выявленных в отчетном году и учтенных в расчете по налогу на прибыль в периоде совершения ошибки (в соответствии со  статьей 54 части первой Налогового кодекса Российской Федерации) – 1878289 руб.;

- уменьшается на суммы прибыли прошлых лет, выявленной в отчетном году и учтенной в расчете по налогу на прибыль в период совершения ошибки – 2451943 руб.

Валовая прибыль составит: 996873 +1878289 – 2451943 = 423219 руб. 

За отчетный год сумма налогооблагаемой прибыли ОАО «Оазис» составила 423219 руб. 

Согласно п.4 и п.4.5 инструкции Госслужбы РФ №37 «О порядке исчисления и уплаты в бюджет налога на прибыль предприятий и организаций» от 10.08.1995г. для предприятий и организаций, получивших в предыдущем году убыток, освобождается от уплаты налога часть прибыли, направляемая на его покрытие, в течение последующих 5 лет, но не более 50% налогооблагаемой прибыли.

Сумма льготируемой прибыли ОАО «Оазис» за 2002г. не должна превышать более 50% и составит 211610 руб.

Таблица 4 – Обобщающий анализ распределения прибыли.

	Показатели
	По плану
	По отчету
	Изменение

	
	Сумма, руб.
	удель-ный вес в балан-совой прибы-ли, %
	Сумма, руб.
	удель-ный вес в балан-совой прибы-ли, %
	Сумма, руб.
	удель-ного веса, проце-нтных пункт-ов

	Балансовая прибыль
	931100
	100
	996873
	100
	65773
	-

	Валовая (фактическая) прибыль
	931100
	100
	423219
	42,5
	423219
	-

	Льготы по налогу на прибыль
	465550
	50
	211610
	21,2
	-253940
	-28,8

	Налогооблагаемая прибыль
	465550
	50
	211610
	21,2
	-253940
	-28,8

	Ставка налога на прибыль, (30%)
	139665
	15
	63483
	6,4
	-76182
	-8,6

	Чистая прибыль
	791435
	85
	933390
	93,6
	141955
	8,6


Как показывают данные таблицы, чистая прибыль возросла на 141955 руб. или 8,6 пунктов. Ставки налогов не менялись, поэтому уменьшение налога на 76182 руб. происходит  только за счет уменьшения налогооблагаемой прибыли на 253940 руб. Это зависит, прежде всего, от   изменения фактической прибыли за счет прибыли и убытков прошлых лет выявленных в отчетном году, что не было предусмотрено в плане; и в некоторой степени от изменения балансовой прибыли
.

Заключение

В конце курсовой работы необходимо сделать следующие выводы:


Задачей государства должно быть стремление создать для предпринима​тельского капитала возможности к самовозрастанию и условия действовать на пользу всего общества и каждого его члена в отдельности. При этом един​ственным средством достижения является осмысленное стремление госу​дарства поддерживать, финансово помогать, организационно укреплять, при​ветствовать новые образования в сфере предпринимательства, что повыша​ет уровень конкурентоспособности среди предпринимателей.
Эти действия государства ведут к сокращению, а затем и к ликвидации дефицита, росту количества, улучшению качества и ассортимента товаров. А это, в свою очередь, заставляет или снижать цены или повышать денеж​ный доход потребителей. Предприниматель, стремящийся к росту капита​ла, может реализовать свои усилия только за счет повышения покупатель​ной способности потребителей.
Экономическая эффективность характеризуется соотношением эконо​мического эффекта, полученного в течение принятой единицы времени (года), и затрат общественного труда (инвестиций), обусловленных осуществлением организационно-правовых мероприятий.  Инвестиции (вло​женные средства, капитальные вложения) характеризуются тем, что сред​ства вкладываются до получения результата. При этом период разрыва может быть достаточно велик (несколько лет).
Противоречие между интересами предпринимателя и национальной экономикой проявляется в несовпадении так называемой народнохозяйственной и хозрасчетной эффективности. 
Ранее выдвигались требования при принятии решений ориентироваться исключительно на народнохозяй​ственные критерии. Это нереально для проектов, осуществляемых пред​принимателями за счет собственных или заемных средств
.
Таким образом, необходимо заметить, что предпринимателю и его фирме необходимо изыскивать все новые пути увеличения объема работы и его стоимости.
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Приложение 1.


Балансовая прибыль 



	1. Прибыль от реализации продукции (товаров, работ, услуг)
	2. Прибыль от прочей реализации
	3. Внереализационные результаты





1.1.1 пуск товарной про














3.5 Финансовая помощь от других предприятий и организаций, пополнение фондов специального назначения





1.4 Цены на реализованную продукцию


1.4.1  Завышение цен


1.4.2  Нарушение стандартов, технических 


          условий, рецептур


      1.4.3  Изменение конъюнктуры рынка





3.4 Поступление долгов и дебиторской задолженности








1.3 Полная себестоимость реализованной продукции





3.3 Прибыль (убыток) прошлых лет, выявленная в отчетном году








1.2 Структура реализованной продукции





3.2  Штрафы, пени, неустойки





3.1  От ценных бумаг и долевого участия в совместных предприятиях





Объем реализованной продукции


1.1.1 Выпуск товарной продукции


      1.1.2 Остатки нереализованной продукции
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