��������������������������������������������������������������������������������


Отечествен. и зарубежн.





Промышленный


рынок





потребительский рынок





Р-та с


клиента-ми








Отслеж.


и


 предсказ.


влияния 


среды


(экономич.,


политич. и др.) 





Планир-е и 


получ-е 


маркетин.


информ-и





другое





Снабжение





R&D





Произ-ва








координация





Межфункцион.





Оценка, анализ и контроль





Реакция целевых маркетинговых сегментов





Маркетинговая программа





Стимул-е





Реклама





Персонал. продажи





Ценообраз.





Каналы распредел.





Продукт/ услугв





Формулировка (выработка) комплекса маркетинга





Стратегия развития





Маркетинговые цели





Анализ повед-я покупателей





Оценка альтер. рын. сегментов





Выбор целевых рыночных сегментов





Анализ маркетинговых возможностей





Постановка задач и целей корпорации











