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Маркетинг
2. Витрати на проведення маркетингових досліджень найбільше залежать від таких факторів:
б) обсягу необхідної інформації, глибини досліджень, складності аналізу
3. За якими ознаками класифікують товари широкого вжитку?

в) товари повсякденного попиту, товари попереднього виробу, товари пасивного попиту, товари особливого попиту

4.
За якими факторами сегментується ринок споживачів?
в) географічними, демографічними, психографічними, факторами поведінки споживача?

 8.
Заліковий талон - це ...
б) специфічний вид премії, яку отримує споживач при здійсненні покупки, яку вони можуть обміняти в спеціальних обмінних пунктах на товар

20.
З яких етапів складається процес маркетингових досліджень?
в) визначення проблеми, аналіз вторинної інформації, збір первинної, аналіз даних, вироблення рекомендацій

27. З яких етапів складається створення рекламних звернень
а) дослідження, стратегічне планування, тактика, підготовка звернення, готове звернення

5.
Образотворчі знаки - це ...
б) конкретні зображення тварин, птахів, предметів символів, трансформованих літер для позначення товару підприємства чи самого підприємства
10.
Об’єктами маркетингових досліджень є:
б) ринки, реклама, організація збуту, система товароруху, товари, покупці, конкуренти та інше
15.
Оптовий торговець - це ...
а) особа, або підприємство, що купує значну кількість товару у різних виробників та організовує їх товарообіг у роздрібній торгівлі або безпосередній збут споживачам

6.
Попит буде нееластичним, якщо:
в) Це < 1

17.
Премія - це ...
а) винагорода товаром за низькою, доступною ціною, а в деяких випадках - безкоштовно, як заохочення за купівлю іншого товару
26. Просування - це ...
а) будь-яка форма повідомлення, використовувана підприємством для інформації, переконування чи нагадування споживачам про свої товари, образи, ідеї, громадську діяльність чи вплив на суспільство

7.
Хто такі оптовики-консигнатори?
в) це особи, які торгують на умовах консигнації, зберігаючи за собою право власності на товар, а рахунки роздрібній торгівлі виставляють тільки за те, що вже розкуплено споживачами

16.
Хто з оптовиків надає такі послуги: - збирають асортимент продукції у визначеному місці; - надають допомогу в просуванні та реалізації товару; - забезпечують продавців усім необхідним для персонального продажу; - сприяють у сфері досліджень, плануванні та управлінні збутом?
а) оптовики з повним циклом обслуговування
25. Хто такий дистриб’ютор?
б) це підприємства або особи, що здійснюють збут оптових закупок готової продукції великих промислових підприємств, які мають власні склади і встановлюють довгострокові контрактні стосунки з промисловцями

18.
Що розуміють під поняттям "реклама"?
б) цілеспрямований інформативний вплив опосередкованого характеру на споживача для просування товарів і послуг на ринку збуту

21. Що розуміють під поняттям "товарна номенклатура"?
а) сукупність асортиментних груп товарів, що їх пропонує покупцеві конкретний виробник

1. Яке із наведених визначень поняття "маркетинг" є найбільш повним і вдалим?
б)  процес планування і втілення задуму щодо ціноутворення, просування та реалізації ідей, товарів і послуг шляхом обміну, який задовольняє цілі окремих осіб та організацій

9.
Якими вихідними поняттями характеризуються маркетинг і ринок?
а) нужда, попит, товар, обмін, угода

11.
Як класифікують товари виробничого призначення (ТВП)?

б) за рівнем прийняття рішень, необхідних для здійснення покупки; за швидкістю споживання; за роллю в процесі виробництва тощо

12.
Які основні характеристики сегментації за географічним принципом?
а) розташування регіону, структура комерційної діяльності, клімат, рівень інфляції, структура комерційної діяльності, чисельність населення

13.
Якими символами позначають зареєстровані товарні марки, знаки?
в) Рt№...;®
14.
Які є види цін?
а) виробника, ринкова, статистична, ціна для покупців

19.
Які бувають види маркетингу?
б) протидіючий, демаркетинг, підтримуючий, синхромаркетинг, ремаркетинг, розвиваючий, стимулюючий, конверсійний

22. Які основні характеристики сегментації за демографічним принципом?

б) чисельність сім’ї, вік, стать, рід занять, освіта, релігія, національність і т. д.

23.
Які основні функції товарного знаку?
а) дозволяє відрізнити одне підприємство від іншого; гарантує якість товару, естетичний та рекламний

24.
Які типи ринків впливають на політику ціноутворення?
а) чистої конкуренції, монополістичної конкуренції, олігополістичний, чистої монополії


