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Додаток 2
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Схема маркетингової діяльності підприємства
Комплекс допоміжних систем маркетингу





Система інформації





Система планування





Система контролю





Система управління





Розробка комплексу маркетингу





Розробка товарів





Ціно-утворення





Система


 збуту





Комплекс стимулювання





Вибір цільових ринків





Вивчення попиту





Сегменту-вання ринку





Відбір цільо-вих сегментів





Позицинування товару на ринку





Маркетингові дослідження





Маркетингова інформація





Середовище маркетингу





Оптовий


 ринок





Роздрібний ринок





Аналіз ринкових можливостей
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