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Характеристика сучасних підходів до аналізування конкурентоспроможності промислових підприємств
	№
	Назва методу
	Сутність підходу
	Особливості методу

	1
	2
	3
	4

	1.
	Диференційний метод
	Порівняння одиничних показників конкурентоспроможності оцінюва-

ного базового підприємства
	Визначення показників досягнення, перевищення чи відхилення від рівня базового підприємства

	2.
	Комплексний метод
	Застосуванні узагальнюючих по-казників конкурентоспроможності
	Використання головного чи середнього показника

	3.
	Змішаний метод
	Спільне використання одиничних та комплексних (інтегральних) показників
	Частина одиничних показників об’єднується в групи з подальшим виокремленням показника

	4.
	Метод семантичного диференціалу
	Побудова графічної моделі рівня конкурентоспроможності за факто-рами, оціненими базовим методом
	Візуальне визначення кількості харак-теристик, за якими відбувається відхи-лення від конкурентної моделі

	5.
	Метод побудови багатокутника конкурентоспроможності
	Формування багатокутників у Декартовій системі координат у вигляді точок і ліній, кількість яких відповідає кількості відібраних факторів
	Передбачає  обґрунтування факторів найбільшого впливу на рівень конкурентоспроможності та визначення їх величини для базового та оцінюваного підприємства

	6.
	Метод конкурентних переваг і стратегій Ж.-Ж. Ламбена
	Побудова графіка, що відображає геометричне місце точок границі рентабельності збуту продукції
	Оцінювання прибутку (збитку) ви-робника від збуту продукції та можли-вість вибору конкурентної стратегії

	7.
	Метод, заснований на теорії якості товарів
	Оцінювання через порівняння конкурентоспроможності товарів
	Застосування для порівняння підпри-ємств виробників аналогічних товарів

	8.
	Методи, засновані на теорії рівноваги підприємства і галузі
	Оцінювання рівня конкурентос-проможності підприємства за показником продуктивності 
	Можливе застосування в умовах досконалої конкуренції

	9.
	Метод, заснований на ефективності різних видів діяльності
	Оцінювання інноваційної, марке-тингової, виробничої, зовнішньо-економічної діяльності відносно головних конкурентів
	Необхідність збирання інформації конфіденційного характеру



