http://antibotan.com/ - Всеукраїнський студентський архів



[image: image1]
Рис. 8.2. Лінійно-функціональна структура

управління фірмою за видами маркетингової діяльності










































































































































































































Відділ маркетингового програмування





Відділ каналів товароруху 





Відділ реклами і стимулювання збуту





Відділ планування продукту





Відділ вивчення ринку
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Президент фірми






















































































































































